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Statistiku Cine brojevi.
Oni su sveprisutni. Brojevi se
pojavljuju u sportskim
reportazama, izvjestajima o
gospodarstvu, najnovijim
informacijama s burze, Sto je
samo nekoliko primjera. Kako
bi prosje¢nom gradaninu znadili
nesto, njihovoj vrijednosti mora
se udahnuti zivot.

Priru¢nik je namijenjen
menadzerima, statisti¢arima i
sluzbenicima za odnose s
medijima kao prakticno
pomocno sredstvo za uporabu
teksta, tablica, grafikona i
drugih informacija kako bi,
koriste€¢i se ucinkovitim
tehnikama pisanja, udahnuli
Zivot statistici.
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Uvod

Kako podacima dati smisao Prvi dio: Priru¢nik za pisanje o brojevima pripremljen je u
sklopu Gospodarske komisije Ujedinjenih naroda za Europu (UNECE) Radne skupine
za statistiku diseminaciju i komunikacije' unutar programa Konferencije europskih
statistiaraZ.

Ovaj priruénik pripremila je skupina stru¢njaka u suradnji s Tajnistvom UNECE-a.
Sljedece su osobe odgovorne za njegovu pripremu (abecednim redom):

e Colleen Blessing, Ministarstvo za energiju Sjedinjenih Americkih Drzava

o Vicki Crompton, Kanadska statistika

e Dag Ellingsen, Norveska statistika

e Patricia Fearnley, Drzavni statisti¢ki ured Ujedinjene Kraljevine

e John Flanders, Kanadska statistika

e John Kavaliunas, Zavod za popise Sjedinjenih Americkih Drzava

e David Marder, Drzavni statisti¢ki ured Ujedinjene Kraljevine

e Steve Matheson, Australski drzavni zavod za statistiku

o Kenneth Meyer, Zavod za popise Sjedinjenih Americkih Drzava

o Hege Pedersen, Norveska statistika

e Sebastian van den Elshout, Nizozemska statistika

e Don Weijers, Nizozemska statistika

¢ Marianne Zawitz, Zavod za statistiku pravosuda Sjedinjenih Americkih Drzava

O priruéniku

Priruénik je namijenjen menadzZerima, statistiCarima i sluzbenicima za odnose s
medijima kao prakti€na pomo¢ pri uporabi teksta, tablica, grafikona i drugih informacija
kako bi, koristeci se u€inkovitim tehnikama pisanja, udahnuli Zivot statistici.

Priruénik sadrzi prijedloge, smjernice i primjere — no ne i zlatna pravila.

Ova publikacija prepoznaje Cinjenicu da se statisti¢ki uredi razlikuju u praktiénom i
kulturnom smislu te da se i pristupi razlikuju od zemlje do zemlje.

1
Informacije o UNECE-ovoj Radnoj skupini za statisticku diseminaciju i komunikacije dostupne su na UNECE-ovim
internetskim stranicama http://www.unece.org/stats/archive/04.05.e.htm.

Informacije o Konferenciji europskih statistiCara dostupne su na UNECE-ovim internetskim stranicama
http://www.unece.org/stats/archive/act.00.e.htm.
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1. Sto je statisticka pri¢a?

Statistiku Cine brojevi. Oni su sveprisutni. Brojevi se pojavljuju u sportskim
reportazama, izvjestajima o gospodarstvu i najnovijim informacijama s burze, $to je
samo nekoliko primjera. Kako bi prosjeénom gradaninu znacili nesto, njihovoj
vrijednosti mora se udahnuti Zivot.

Statisticka prica ne nabraja samo podatke u obliku rijeci. Ona prica priCu o podacima.
Citatelj Ce se prije sjetiti ideje nego podatka. StatistiCka pri€a prenosi poruku Citatelju o
tome $to se dogodilo, tko je zasluzan, kada i gdje se nesto dogodilo i, kao najvaznije,
zasto i kako se dogodilo. Statisticka pri¢a moze:

e ponuditi op¢u informiranost/perspektivu/kontekst

o potaknuti debatu o specifiCnim pitanjima.

U novinarskom smislu, broj sam po sebi ne &ini priu. Statisticka priCa upozorava
Citatelja na znacCenje, vaznost i relevantnost tekuéih informacija. Drugim rije€ima, ona
odgovara na pitanje: zasto bi moji Citatelji zeljeli Citati o ovome?

Naposljetku, statistiCka priCa mora imati sadrzaj koji je vrijedan objave. Zapitajte se: je
li informacija dovoljno vazna i neobi¢na da se o njoj napiSe reportaza u novinama?
Mediji mozda odaberu drugadiji aspekt, no oni, pri odabiru pri¢e, moraju uzeti u obzir
mnoge ¢imbenike.

Bit statistickog pripovijedanja jest:

e privuci pozornost Citatelja naslovom ili slikom
e ispriCati priCe koje stoje iza brojeva na lako razumljiv, zanimljiv i zabavan nacin
e potaknuti novinare i ostale da shvate kako statistika mozZe pridonijeti gotovo

svakoj pri¢i koju imaju ispric¢ati.
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2. Zasto ispricati pricu?

StatistiCka agencija trebala bi ispri¢ati pricu o svojim podacima iz barem dva razloga.
Prvo, duznost vecine agencija jest informirati Siru javnost o stanovniStvu, drustvu,
gospodarstvu i kulturi nacije. Gradani ¢e te informacije imati na umu pri obavljanju
svojih poslova, odgajanju svojih obitelji, kupniji i donoSenju drugih odluka.

Drugo, agencija bi trebala demonstrirati relevantnost svojih podataka vladi i javnosti.
Tako mogu prizeljkivati ve¢u podrsku javnosti za svoje programe, kao i bolje odnose
vezane za odaziv te vecu prisutnost svojih proizvoda.

Veéina agencija oslanja se na dva nacdina davanja informacija o gospodarskim i
drustvenim uvjetima neke drZzave i njenih drzavljana: putem interneta i medija.

Internet je postao vazan alat agencijama za laksi pristup njihovim informacijama. Sve
viSe pripadnika javnosti pristupa podacima agencija izravno preko njihovih internetskih
stranica. Ipak, veéina gradana dobiva statistiCke informacije od medija, tako da mediji
ostaju primarno komunikacijsko sredstvo izmedu statistiCkih ureda i Sire javnosti.

Jedan od ucinkovitih nacina kako statisti¢ki ured moze komunicirati na oba nacina jest
pripovijedanje jasnih, sazetih i jednostavnih statistickih pri¢a. Cilj interneta jest bolje
informirati javnost putem izravnog pristupa. Kod pisanja za medije cilj je postici
pozitivnu, to¢nu i informativnhu medijski popra¢enu temu.

Statistika moze reéi ljudima ponesto o svijetu u kojem zive, ali nisu svi dovoljno stru¢ni
da bez pomoéi razumiju statistiku. StatistiCke priCe mogu i moraju pruZziti pomo¢.

Naposljetku, raspolozivost statistike ponajprije ovisi o dobroj suradnji sa subjektima
istraZivanja. Statisticke agencije ne mogu se samo oslanjati na svoju pravnu
nadleznost kako bi osigurale odgovarajucu stopu odaziva.

Raspolozivost statistike takoder ovisi o tome koliko subjekti istrazivanja razumiju
ginjenicu da podaci sluze vaznoj svrsi te da su oni odraz svijeta u kojem Zivimo. Sto
viSe agencija upozori ha vaznost svojih podataka, to ¢e viSe subjekata potaknuti da se
odazovu istrazivanju.
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3. Razmatranja

Pri objavljivanju statisti€kih prica statisticke agencije moraju uzeti u obzir niz klju€nih
elemenata.

Prvo, javnost bi trebala imati osje¢aj da se moZe pouzdati u nacionalni statisticki ured i
informacije koje objavljuje. Statisticke priCe i podaci koje sadrzavaju moraju pruzati
informacije i poticati rasprave, ali nikad same biti podlozne diskusiji. Drugim rije¢ima,
informacije moraju biti toéne, a vjerodostojnost agencije nikad ne smije biti upitna.

StatistiCke agencije uvijek bi trebale biti neovisne i nepristrane u svemu $to objavljuju.
Price se moraju temeljiti na visokokvalitetnim podacima koji primjereno opisuju pitanja
na koja se odnose. Na primjer, o promjenama u statistickim vrijednostima tijekom
vremena trebalo bi se raspravljati samo ako statisti¢ari ocijene da su statistiCki bitne.

Agencije bi uvijek trebale jamgiti povjerljivost podataka fizi¢kih ili pravnih osoba.

U pri€anju statisti¢kih prica agencije moraju uzeti u obzir status i sentiment odredenih
osjetljivin drustvenih skupina. Informacije o tim skupinama trebale bi biti dostupne, ali
cilj bi uvijek trebao biti informiranje javnosti. Agencije nikad ne bi trebale traziti publicitet
na racun tih posebnih ciljnih skupina.

Autori ovog priruCnika predlazu da statisticke agencije, za dobrobit gradana kojima
sluze, sastave pravilnik koji bi objasnio na koji nacin njihov rad S§titi privatnost i
povijerljivost osobnih podataka. Pravilnik bi uvijek trebao biti istaknut na stranicama
agencije.
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4. Kako napisati statisticku pricu
Imate li pricu?

Najprije morate imati priCu. RazmiSljajte o aktualnim pitanjima i temama, a ne o
opisima podataka. Konkretno, morate naéi smisao u statistici. TehniCki izvjestaj nije
pri¢a niti ima pri€e u provodenju istrazivanja.

Pri¢a ukratko objasnjava Citatelju $to ste otkrili i zasto je to za njega bitno. Usredotocite
se na to kako ¢e spoznaje utjecati na ljude. Ako Citatelji mogu povezati informaciju s

StatistiCki su uredi obvezni podatke koje prikupljaju uiniti korisnima za javnost. Ljudi s
pomocu pri¢a stvaraju interes za statisticke informacije i one im pomazu shvatiti sto
informacija predstavlja u njihovoj svakodnevici. Nakon procitane dobre statistiCke prie
ljudi bi se trebali osje¢ati mudrijima i informiranijima, a ne zbunjenima.

Moguce teme za price:

e trenutaCni interes (politika, medijski popraceni dogadaiji itd.)

e povezanost sa svakodnevnim zivotom (cijene prehrambenih proizvoda, zdravlje
itd.)

e povezanost s posebnim skupinama (adolescenti, Zene, osobe starije Zivotne

dobi itd.)

osobno (prijevoz, obrazovanije itd.)

blagdani (Dan neovisnosti, Bozic itd.)

tekuc¢i dogadaiji (statistika o temi €esto prisutnoj u vijestima)

kalendarske teme (proljece, ljeto itd.)

nove spoznaje

redovite serije (,Ovako se danas zivi“, ,XXXX pod svjetlima reflektora® itd.);

Pisite kao novinar: ,,Obrnuta piramida“

Kako statistiCari mogu izvjeStavati poput novinara? Tako da piSu pri¢e poput novinara.
Kao bonus, veéa je vjerojatnost da ¢e mediji iskoristiti informaciju.

Novinari se koriste pravilom obrnute piramide. Jednostavno, piSite o svojim zaklju¢cima
na pocCetku novinarske pri€e, a zatim slijedite sa sekundarnim zaklju¢cima kako bi se
vaznost smanjivala kroz tekst.

Zamislite tipi¢ni analitiCki ¢lanak kao piramidu okrenutu vrhom prema gore. U uvodnom
dijelu predstavljate tezu koju Zelite dokazati. U sljede¢im odlomcima predstavljate set
podataka, analizirate i zaokruZujete cijelu pri€u nizom zakljuaka.

Novinari takav stil okreCu naopacke. Oni zele glavna saznanja iz tih zaklju€aka na
pocetku novinarske pri¢e. Oni ne Zele tragati za pricom.

Pric¢u formirate kroz ostatak teksta. Ako je tekst dugacak, sluzite se podnaslovima kako
biste ojacali organizacijsku shemu teksta i podijelili ga na prakticne, smislene
odlomke. Rabite glagol u podnaslovu, npr. ,Spolne se razlike lagano smanjuju“.
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Uvod: Prvi odlomak

Prvi odlomak, ili uvod, najvazniji je element price. Uvod ne samo da mora pridobiti
Citateljevu pozornost i uvuci ga u pri€u nego mora i sadrzavati glavhu misao podataka.

Uvod nije uvod u pricu. Naprotiv, on bi trebao ispri€ati priCu o podacima te kratko, jasno
i jednostavno sazeti slijed price.

Ne bi trebao sadrZavati mnogo brojeva. Zapravo, poku$ajte napisati prvu re€enicu
uvoda bez ijednog broja.

Nemojte pokuSavati sazeti cijeli izvjestaj, nego radije iznesite najvaznije i najzanimljivije
Cinjenice. Takoder, nemojte ga opteretiti nagadanjima, objaSnjenjima, metodologijom ili
informacijama o prikupljanju podataka.

Istrazivanja su pokazala da je lakSe zapamtiti novinski izvjeStaj ako on ustanovljuje
vaznost ili nastoji objasniti pojedino otkrice. Ipak, vazno je upozoriti da nije uputno
spekulirati, pogotovo ako va$ statisti¢ki ured ne moze empirijski dokazati uzroCnost ili
se ne bavi predvidanjima.

Dajte dovoljno informacija kako bi Citatelj odlucio Zeli li nastaviti s Citanjem. No, neka
odlomak ne bude preopSiran. Neki autori predlazu pet ili manje redaka — ne pet
re¢enica — za uvodni odlomak.

Lode: Nova studija istrazuje odnos roditeljskog odgoja i prihoda sa
sudjelovanjem u viS§em obrazovanju od 1993. do 2001.

Dobro: Prema novom istraZivanju, unato¢ rastuéim financijskim
teSko¢ama tijekom devedesetih, za mlade osobe iz obitelji s
umjerenim i niskim prihodima nije postojala manja
vjerojatnost da ¢e pohadati fakultet u 2001. nego u 1993.

Naposljetku: Pridobivanje necije pozornosti i to¢nost nisu u proturjecju.

Zapamtite:
e usredotoCite se na jedno ili dva otkrica
e piSite svakodnevnim jezikom (na razini popularne znanosti)
e stvarajte slike
e usredotoCite se na stvari koje Zelite da Citatelji zapamte

e odaberite zakljuCke za koje smatrate da su vrijedni izvjeStavanja i da se ticu
trenutaCnih dogadaja.

Dobre tehnike pisanja

PiSite jasno i jednostavno, sluzeéi se jezikom i stilom koje i laik moZe razumjeti.
Pretvarajte se da objasSnjavate spoznaje prijatelju ili rodaku koji nije uop¢e upoznat s
temom ili statistikom opcenito. Vas$i Citatelji ne moraju biti iskusni korisnici kojima
pogled Cesto skreée ravno na tablice s podacima.
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Termini koji su poznati ekonomistu mogu biti nepoznati laiku, stoga izbjegavajte strucni
jezik. Sluzite se svakodnevnim govorom koliko god je moguce. Ako trebate upotrijebiti
kompleksnije termine ili kratice, trebali biste ih objasniti kada ih prvi put spomenete.

Zapamtite: na internetu ljudi Zele brzo doéi do prie. PiSite za zaposlene Citatelje koji
nemaju mnogo vremena. lzbjegavajte dugacke i slozene recenice. Neka budu kratke i
jasne. Odlomci ne bi trebali sadrzavati vide od tri reCenice.

Odlomak bi trebao poceti s tematskom reCenicom koja ne sadrzi brojeve.

Primjer: StanovniStvo Norveske prosle je godine imalo veéu stopu rasta nego
pretprosle. Rast je iznosio oko 33 000 osoba, odnosno stopa rasta je
0,7%.

Veliki brojevi teSko se pamte. Rabite rije€i milijun, milijarda ili trilijun. Umjesto 3 657 218
napisSite ,oko 3,7 milijuna“. Takoder moZete podatke pojednostavniti i uciniti ih

kilometru. Slijede neki prijedlozi:

Rabite:
o jezik koji Ce Citatelji razumijeti
o kratke recenice, kratke odlomke
e jednu misao po odlomku
e podnaslove za orijentaciju Citatelja

e jednostavan jezik: ,dobiti“, ne ,ostvariti“; ,oko“, ne ,aproksimativno®; ,isti, ne
Sidenti¢ni®

o grafi¢ki oznacene popise radi bolje preglednosti

e dobar urednik ne¢e se samo oslanjati na opciju provjere pravopisa na ra¢unalu,
nego ¢e zamoliti kolegu da procita ¢lanak

e aktiv: ,Otkrili smo da...“; ne: ,Otkriveno je da...”

e brojeve na dosljedan nacin: Na primjer, piSite 20 ili dvadeset i onda budite
dosljedni

e zaokruzeni brojevi (bilo decimalni bilo veliki brojevi)

e umetnute citate (to su obiéno recenice koje objasnjavaju ,kako“ i ,zasto“ i
kojima se novinari vole koristiti od rije€i do rije€i u novinarskim ¢lancima u
navodnicima)

o URL ili elektroniCke veze kako biste Citateljima pruzili potpun izvjestaj koji sadrzi
dodatne informacije.

Izbjegavajte:

= lift statistiku“: prikaze neznatnih/zanemarivih statisti¢kih promjena - rast i pad u
kratkom vremenskom razdoblju
Zargon, strucni jezik i stru¢ne izraze
kratice

s upotrebu isklju€ivo verzala ili kurziva: kombinaciju velikih i malih slova lakSe je
Citati

x Citanje tablice", tj. opisivanje svake ¢elije tablice u tekstu.
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x LoSe: Od sije¢nja do kolovoza ukupan broj ¢etvornih metara korisnih povrsina
zapocetih zgrada narastao je za 20,5% u odnosu na razdoblje od sije¢nja do
kolovoza prosle godine.

Bolje: U prvih osam mjeseci 2004. zapoCeta gradnja korisnih
povrsina povecala se za oko 20% u odnosu na isto razdoblje
2003.

Naslov: U€inite ga primamljivim
Ako morate staviti naslov iznad statistiCke pri¢e, evo nekih prijedloga:

Vrlo je vjerojatno da ¢e Citatelji prije nego Sto se odlu€e procitati cijelu priCu, procitati
naslov i zato bi im on trebao privuéi pozornost. Naslov bi trebao biti kratak i pridobiti
ljude da nastave ditati. Trebao bi rec¢i neSto o spoznaiji koja je prezentirana u ¢lanku, a
ne samo temu.

Osmislite naslov nakon §to je pri¢a napisana. Naslovi su tako vazni da vecina novina
zaposljava urednike koji osmiSljavaju naslove svih pri¢a. Zato Sto im je priCa nova, ti se
urednici mogu bolje usredoto€iti na najzanimljivije aspekte price.

Jednako bi tako statisticke agencije mogle uvesti istu praksu. Osoba koja piSe naslove
ne bi trebala biti autor price.

Naslovi bi trebali:

o biti informativni, primamljivi, privlaéni, zanimljivi i poput novinskih te
sadrzavati:
o najvisi jo$ od, najnizi jos od...
o nesto novo
o prvi put, rekord, trend koji se nastavlja
¢ navesti Citatelja da nastavi Citati pri¢u, a ne ga prestrasiti
e sazeti najvaznije spoznaje
¢ ne biti dulji od jednog retka
e sadrzavati malo brojeva, najbolje nijedan
e sadrzavati glagol ili neizre€eni glagol.

LoSe: Objavljen novi izvjestaj (izvjestaj nije vijest)
Sire se mjere oCuvanja energije (previse nejasno, neodredeno)
Cijene porasle u domac¢em i uvoznom trzistu (koje cijene?)

Dobro:  Cijene goriva najniZe u posljednjih 10 godina
Kriminal u opadanju tre¢u godinu zaredom
Cijene nafte iz srpnja napokon se ustalile u kolovozu
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Savijeti za pisanje na internetskim stranicama

Nacela kvalitetnog pisanja odnose se i na pisanje za internetske stranice, ali uzmite u
obzir i neke dodatne prijedloge.

Ljudi prelete preko sadrzaja na internetu i obi¢no su u zurbi. Vazno je privu¢i im
pozornost i stvoriti pricu koja ¢e se lako Citati.

Prostorna ograni¢enja na internetu razlikuju se od onih u tiskanim izdanjima. PriCe
zbog kojih Citatelj mora nekoliko puta pomicati stranice nisu u€inkovite. Izbjegavajte
tjerati Citatelja da horizontalno pomice sadrzaj na zaslonu.

Oblikujte stranicu tako da se pri€a moZe uredno ispisati na pisacu, a da se dio teksta
ne odreze zbog margina. Najpopularnije rieSenje jest dodavanje elektronicke veze na

,Verziju za ispis“, $to obi¢no podrazumijeva novu stranicu bez navigacijskih sadrzaja i
reklama.

Napisite tekst Ciji ¢e smisao ditatelj shvatiti bez vecih naprezanja. Sluzite se strukturnim
odlikama poput oznaéenih popisa, uvodnih sazetaka i jasnih naslova koji mogu stajati
samostalno.

Ne rabite VELIKA SLOVA na internetu jer to izgleda kao da viete. Podvucite samo
rije¢i pod kojima se krije elektroni¢ka veza. Za isticanje se radije sluzite debelo
otisnutim slovima nego podcrtavanjem. Izbjegavaijte kurziv jer se mnogo teze Cita.

Neka pri€a bude ispisana na kontrastnoj pozadini: ili svijetla slova na tamnoj pozadini ili
obratno. Veci kontrast osigurava vecu C&itanost na internetu. Takoder, podaci moraju biti
to¢no datirani kako bi Citatelji odredili je li rije¢ o aktualnoj prici.

Dijagrami

Slika doista vrijedi vise od tisucu rijedi, ili tisuéu podataka. Dijagrami (ili grafikoni) mogu
biti veoma ucinkoviti pri izrazavanju najvaznijih rezultata ili ilustriranju prezentacije.

Ucinkovit dijagram daje jasnu, vidljivu poruku s analitickim naslovom. Ako dijagramom
pokuSamo posti¢i previse, on postaje zagonetka koja zahtjeva previSe posla. U
najgorem sluc¢aju navodi na pogresno misljenje.

Idite korak dalje i potrudite se da vasi Citatelji lakSe shvate smisao.

Dobri statisticki dijagrami:
e prikazuju cjelinu prezentiraju¢i mnogo podataka
o ,odlomci“ su podataka koji prenose jednu spoznaiju ili ideju

o naglasavaju podatke izostavljaju¢i visak informacija ili stvari koje odvlace
pozornost, koje se katkad zovu ,podaci koji ne €ine bit tablice i ,bezvrijedni
podaci®

e prezentiraju logi¢ne vizualne uzorke.
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Kada kreirate dijagram, neka podaci odrede koju ¢ete vrstu dijagrama upotrijebiti. Na
primjer, rabite linearni dijagram za vremenski raspon podataka ili stupiCasti dijagram za
kategorijske podatke. Kako biste bili sigurni da ne opterecCujete dijagram s previse
stavki, napisite tematsku reCenicu o dijagramu.

Postignite jasnoc¢u dijagrama:
o koristeéi se bojama umjesto uzoraka za linije i punjenja
e izbjegavajuci oznake to¢aka na linearnim dijagramima

o koristeéi se vrijednod¢u podataka na dijagramu, ali samo ako ne¢e odmodi
Citatelju da sagleda cijelu pricu

e skalirajte os Y od nule
o koristeéi se jednom mjernom jedinicom po grafikonu
o koristeéi se dvodimenzionalnim dizajnom za dvodimenzionalne podatke

e Kkoristeci se lako razumljivim tekstom na grafikonu:
o bez kratica

izbjegavajuci akronime

piSuc¢i oznake slijeva nadesno

pravilno se sluzeci gramatikom

izbjegavajuci legende osim za kartograme.

O O O O

Na primjer:

U 2003. broj posvajanja djece pao za 2,4%?°

Tisu¢a

1953 1555 19587 1500 2001 2003

Zahtjevi za posvajanjem u Engleskoj i Walesu

3 Izvor: Ured za drzavnu statistiku Ujedinjene Kraljevine
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Tablice

Dobre ¢e tablice nadopunjavati tekst. Tablice bi trebale prikazivati brojeve jezgrovito i
organizirano kako bi poduprle analizu. Tablice pomazu smanijiti koli¢inu brojeva u
statistiCkoj pri€i. One takoder uklanjaju potrebu za objasSnjavanjem varijabli koje nisu
prijeko potrebne za pricu.

Omogucite Citateljima lako nalazenje i razumijevanje brojeva u tablici. Standardne
tablice obi¢no su malene. Jedno decimalno mjesto bit ¢e dovoljno za veéinu podataka.
U posebnim slu¢ajevima bit ée potrebna dva ili tri decimalna mjesta kako bi se
ilustrirale nijanse u distribuciji.

Prezentacijske tablice nizu podatke po redu ili nekim drugim hijerarhijskim sustavom
kako bi se brojevi lakSe apsolvirali. Tablice prikazuju najviSe i najnize brojeve, kao i
odstupanja. Ostavite velike slozene tablice za dodatni materijal.

Uvijek poravnajte brojeve udesno kako biste naglasili njihov ustroj. Spomenute
smjernice za dijagrame, kao $to je isticanje podataka izbjegavajuci ,podatke koji ne
Cine bit tablice®, odnose se i na prezentaciju tablica.

Dok se za dijagrame preporucuju analiticki naslovi/zaglavlja, za tablice su bolji obicni
naslovi. Neka budu kratki i opisuju to¢nu temu ili poruku tablice.

Na primijer:
Rasa maloljetnih prijestupnika®*
Pocinjeni nasilni
Rasa Zlo€ini maloljetnika,
maloljetnih prijestupnika godisnji prosjek
u postocima
Ukupno 100,0%
Bijela 59,1
Crna 25,2
Ostalo 11,4
Vise od jedne rasne skupine 2,6
Nepoznato 1,7
Kartogrami

Kartogrami se mogu rabiti za prikazivanje sli¢nosti i razlika u zemljopisnim podrucjima.
Uzorci na lokalnoj ili regionalnoj razini koji su mozda skriveni u tablicama i dijagramima,
Cesto se razotkriju uporabom dobro dizajniranih kartograma.

Kartogrami se sve viSe upotrebljavaju za prikaz podataka jer su metode geografske
analize i prezentacije postale dostupne i lakSe za upotrebu. TroSkovi Geografskog
informacijskog sustava (GIS) ili softvera koiji kartira statistiku naglo su pali u posljednjih
deset godina. Kartiranje, koje je neko¢ bilo skupo ili je zahtijevalo posebno racunalo,
danas je dostupno vecini organizacija. GIS analiza i prezentacija danas se poucavaju u
Skolama i na sveucilistima.

4 Izvor: Baum, K. (2005), “Juvenile Victimization and Offending, 1993-2003",_u Bureau of Justice Statistics, Special
Report, U.S. Department of Justice, Office of Justice Programs:
http://www.ojp.usdoj.gov/bjs/pub/pdf/jvo03.pdf.
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Kreiranje statisti¢kih karata mozZe biti jednostavan proces. Najuobicajeniji tip statisti¢kih
karata jest koropletna karta, u kojoj se razliCite nijanse jedne boje upotrebljavaju za
prikaz kontrasta izmedu regija (obi¢no tamnija nijansa znadi viSu statistiCku vrijednost).
Ta vrsta karte najbolja je za prikaz omjera podataka (npr. gusto¢a stanovnika), gdje je
zajednicki nazivnik povrsina (npr. ¢etvorni kilometri) ili stanovnistvo. ,Prebrojeni“ podaci
koji nemaiju zajednicki nazivnik (npr. broj ovaca po regiji) najbolje se ilustriraju koristeci
se kartodijagramima. Kod kartodijagrama se veli€ina znaka, kao $to je krug, povecava
ili smanjuje u odnosu na vrijednost statistickog podatka. Program za kartiranje trebao bi
izraditi te dvije vrste karta. Druge vrste karata moguce je izraditi, ali su prikladnije za
strucnjake.

Pri kreiranju karte uvijek imajte na umu Citatelje. Neka se brzo i jednostavno Cita. Ako
postoji prirodna veza izmedu boje i teme (npr. plavo za niske temperature) onda bi bilo
razumno iskoristiti tu boju u legendi. Pri odabiru jedinica u legendi ne primjenjujte
slozene metode ako ih Citatelji ne¢e moéi razumjeti. Odabir jedinica jednake veli€ine ili
jedinica slicnog broja slu€ajeva najeSée su metode. Pri odabiru boja za jedinice
zapamtite: manje je viSe. Maniji broj jedinica naglaSava sliCnost podrudja, a vise
jedinica istiCe razlike.

Svi bi korisnici trebali razumjeti bilo koju statisti¢ku kartu bez upotrebe drugih izvora
informacija ili znanja. Karte uvijek trebaju imati naslov i legendu koja primjereno
objasnjava statisticke jedinice, datum prikupljanja ili stvaranja statisti¢kih informacija te
vrstu geografskog podrucja. Takoder bi trebao biti naveden izvor statistiCkih podataka.
Napomene se mogu upotrebljavati kako bi objasnile informacije gdje je potrebno i
pojednostavnile naslove.

Milimetri
1000 - 1404
BO0 - 95w

800 - 800

g = Terd
BO0 - 659
SO0 - 600

< 499

Prosjeéne godi$nje padaline 1961. — 1990., Europa’

> Gospodarska komisija Ujedinjenih naroda za Europu (UNECE)
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Kako potaknuti kvalitetno pisanje

Svaka statistiCka agencija moze imati svoje ideje kako nagraditi kvalitetne ¢lanke, ali
evo nekoliko opéenitih prijedloga:

e postavite ciljeve, poput broja pri¢a koje je potrebno napisati svake godine
e nagradite dobre pisce za najbolji naslov, najviSe doprinosa itd.

e neka pisanje postane stalna, a ne povremena aktivnost

e istrazite tehnike podizanja entuzijazma za pisanje

e pokaZite osoblju rezultate njihovih radova: objavite novinske &lanke koje su
inicirale njihove pri¢e na oglasnu ploc¢u

e organizirajte treninge.
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5. Pisanje o podacima: neka brojevi budu upecatljivi

Brojevi ne ,pri¢aju®, ali bi trebali u€inkovito i jasno odaslati poruku. Hoce li brojevi
odaslati poruku, ovisi o autorima, o tome koliko ¢e se dobro Koristiti njima u tekstu.

Na neki nacin, novinari i statistiCari dva su svijeta, tj. govore razli€itim jezicima. Novinari
se izrazavaju rije€ima, statisti¢ari brojevima.

Novinari se €esto ne osjeCaju svoji na svome kada su posrijedi brojevi. Mnogi i ne
znaju kako se racuna povecanje postotka. Zato evo nekoliko prijedloga kako bi se
brojevi pamtili:

Ne okoliSajte. Budite izravni:

LoSe: .Porastu indeksa potroSackih cijena najvisSe je pridonio rast indeksa
cijena u transportu od 0,5%".

Bolje: ,ViSe premije osiguranja automobila i cijene zrakoplovnih karata
podignule su potro$acke cijene ovog mjeseca®“.
Izbjegavajte omjere u zagradama:

LoSe: »otariji zaposleni viSe su od mladih prijavili neplaéeni rad od kuée u
2004. (12% naspram 4%)".

Bolje: ,Oko 12% starijih zaposlenih prijavilo je neplaéeni rad od kuce u
2004., za razliku od 4% mladih zaposlenih.®

Pripazite na promjene postotaka naspram udjela: promjena postotka i promjena
postotnih poena dvije su razliCite stvari. Kada oduzmete brojeve u kojima su izrazeni
postoci, dobijete razliku postotnih poena, ne promjenu postotka.

Pogres$no: ,Udio starijih osoba koji su bili dio radne snage narastao je za 5%, s
15% 2003. na 20% 2004. godine“.

Ispravno:  Udio starijih osoba koji su bili dio radne snage narastao je za pet
postotnih poena, s 15% u 2003. na 20% u 2004.

Izbjegavajte promjenu nazivnika:

Zbunjujuée: Dva od pet Kanadana prijavilo je brigu za starije osobe u 2001., u
usporedbi s jednim od sedam u 1996. prema popisu stanovnistva.

Jasnije: Oko 40% Kanadana prijavilo je brigu o starijoj osobi u 2001., &to je
vise za 14% nego u 1996. prema popisu stanovnistva.
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Smanijite velike brojeve na razumiljivu razinu:

Dosadno: ,0d 246,8 milijardi ameri¢kih dolara u maloprodaji potrosaci
su proSle godine potroSili 86,4 milijarde na automobile i
dijelove, a 59,3 milijardi dolara na hranu i pi¢a.”

LakSe za shvatiti: ,,0d svakih 100 ameri¢kih dolara potrodenih u trgovinama na
malo proSle godine, potrosaCi su potrosili 31 dolar na
automobile i dijelove, u usporedbi sa samo 23 dolara, koliko
su izdvojili na hranu i pi¢e.”
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Sto nije u redu s ovim élankom?

PREMA NOVOM IZVJESTAJU KOJI JE
IZISAO DANAS, CIJENE MNOGIH NAFTNIH
DERIVATA U BUDUCNOSTI CE BITI VISE

Zbog tijesnoga globalnog trziSta i poviSenih
cijena sirove nafte ocekuju se poviSene cijene
naftnih derivata. TroSak uvezene sirove nafte
rafinerjama ove zime iznosit ¢e prema
predvidanjima 98,3 c/g (oko 40 americkih
dolara po barelu), za razliku od proslogodiSnjih
70,1 c/g. Ocekuje se da ce cijene WTI-ja ove
zime biti manje od trenutacnog rekorda, ali ¢e
se zadrzati u rasponu od 40 dolara po barelu.
Unato€ natprosjeénim dionicama prirodnog
plina, prosje€ne zimske cijene prirodnog plina,
na buSotinama i prodajnim razinama, trebale
bi biti viSe nego prosle zime, pogotovo tijekom
posliednjeg tromjesec¢ja 2004. kao reakcija na
gubitke u proizvodnji u Meksickom zaljevu
tijekom rujna prouzrocene uraganom.

Poveéanje cijena goriva za grijanje
najvjerojatnije ¢e proizvesti viSe troSkove cak i
u regijama u kojima se o€ekuje pad potraznje
za gorivom. Ove zime predvida se povecanje
prosjecnih cijena prirodnog plina za ku¢anstva
za 10% u usporedbi s istim razdobljem prosle
godine, a troSkovi kuéanstva porast ¢e za
15%.

Uvodni odlomak je pozadina price.

Recenice su preduge.

Okrugli brojevi : ne 1,637 posto.

Nema citirane URL veze.
Nema kontakta i broja telefona.

X X X X X X X X X X X X X X X X X X

Lift statistika“: ovo je raslo, ovo je palo.
U posljednjem odlomku poZeljne su graficke oznake za nabrajanje.

TroSkovi za grijanje kuéanstava trebali bi
porasti za sve vrste goriva u usporedbi s
troSkovima pro$le godine.

Ocekuje se rast potraznje za 1,637 posto. Taj
rast odrazava povecan broj dana kad je
potrebno grijanje u najvaznijim regijama s
vecim koncentracijama domova koji se griju na
plin te kontinuirani rast potraznje u
komercijalnim sektorima i sektorima elektricne
energije. Zbog dostupnosti primarnih zaliha
smatra se da ¢e mnogi naftni derivati biti
relativno dobro zaStiCeni protiv utjecaja
poremecaja proizvodnje zbog svih okolnosti.
Od 1. listopada radne zalihe prirodnog plina bit
¢e, prema predvidanjima, 3,6 tcf, 2 posto viSe
nego prije tri godine, 3 posto vise nego prije
dvije godine te 1 posto od prosle godine.

Drugo zanimljivo otkriée ovog izvjesStaja jest
nastavak fluktuacije promptnih cijena sirove
nafte. Cjene ostaju visoke iako je OPEC-ova
proizvodnja sirove nafte dosegnula najvisSu
razinu u rujnu jer su OPEC-ove norme
ustanovljene 1982. Ukupne =zalihe bi se
trebale se nalaziti u normalnom rasponu, rast
potraznje nafte trebao bi biti polagan, a cijene
¢e prirodnog plina narasti.

Naslov je predugacak i nedovoljno jasan.
Naslov ispisan velikim slovima izgleda kao da autor vice.
Ne podcrtavajte rijeci ako se iza njih ne nalazi elektronic¢ka veza.

Naslov izvjeStaja i datum i objave nisu navedeni.

Struéni jezik: Citatelji mozda ne znaju da su benzin i ulje za grijanje naftni derivati.
Mijerne jedinice piSite punim rije€ima : c/g znaci centa po galonu; bbl znadci barel.
Kratice: OPEC je Organizacija zemalja izvoznika nafte.

Prvi odlomak je predug: ima previSe detalja i brojeva.

Glavna pri¢a nalazi se tek u tre¢em odlomku.
Neobjasnjene reference: oCekuje se porast potraZznje za ¢im?

Ponovno procitajte s razumijevanjem! U posljednjem odlomku, ,cjene* bi trebale biti

.cijene®; ,Ukupne zalihe bi se trebale se* trebalo bi biti ,ukupne zalihe trebale bi se“.
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Ispravljena verzija

Objavljeno 16. rujna 2004.

Potrosaci ¢e ove zime viSe potrositi na
grijanje svojih domova

Prema posljednjem izvjeS¢u PotroSnja grijanja,
koje je danas objavio ministar energije,
vlasnici ¢e ove zime platiti mnogo viSe kako bi
zagrijali svoje domove. Predvida se povecéanje
potroSnje veée za 8% nego prosle zime.

Rast cijena goriva za grijanje najvjerojatnije ¢e
stvoriti vece izdatke, ¢ak i u regijama u kojima
se ocekuje pad potraznje za gorivom. Ocekuju
se vece prosjeCne cijene prirodnog plina za
ku¢anstva za 10% nego prosle zime, dok ce
se izdaci ku¢anstva povecati za 15%.

Zbog tijesnoga globalnog trziSta i poviSenih
cijena sirove nafte oCekuju se poviSene cijene
naftnih derivata. Cijena uvezene sirove nafte
rafinerijama ove zime iznosit ¢e, prema
predvidanjima, oko 98 centi po galonu (oko 40
americkih dolara po barelu) u usporedbi s
proSlogodisnjih 70 centi po barelu.

Unato€¢ natprosjeénim dionicama prirodnog
plina, prosjecne zimske cijene prirodnog plina,
na buSotinama i prodajnim razinama, trebale
bi biti viSe nego prosle zime.

Ostale zanimljivosti iz izvjestaja:

o Nastavlja se fluktuacija promptnih cijena
sirove nafte. Cijene ostaju visoke iako je
OPEC-ova proizvodnja sirove nafte
dosegnula najviSu razinu u rujnu jer su
OPEC-ove norme ustanovljene 1982.

e Ukupne zalihe trebale bi se nalaziti u
normalnom rasponu, rast potraznje nafte
trebao bi biti polagan, a cijene ¢e
prirodnog plina narasti.

Cijeli izvjestaj mozete naci na:
www.HeatingUsage.gov. Kontakt: John Smith,
Novinarska redakcija, telefon 123 4567 za vise
informacija.


http://www.heatingusage.gov/

Kako podacima dati smisao Prvi dio: Priru¢nik za pisanje o brojevima 17

6. Pracenje utjecaja

Praéenje medija

Pozeljno bi bilo da statisticke agencije prate utjecaj statistiCkih prica u tiskanim i
elektroni¢kim medijima s pomocu broja pregleda ¢lanaka i kvalitete prijenosa.

Dobri izvori za mjerenje dosega, mijeru i ucinkovitost praéenja medija jesu Google
News, LexisNexis, blogovi i pretplate na papirnata izdanja.

Visi sluzbenici mogu se koristiti pracenjem medija kako bi odlucili je li potrebno dodatno
educirati novinare, statistiCare ili kljuéne nositelje podataka o boljem nacinu prenoSenja
znacenja brojeva na jezik koji prosje€na osoba moZe razumijeti. Pracenje medija
trebalo bi ukljuCivati:

e pretrazivanje s pomocu kljuénih rije€i kako bi se izmjerio opseg medijskog
pracenja

e ukupnu pracenost za unaprijed zadano razdoblje

e dnevno pracenje kako bi se uodili nagli porasti

e usporedbu popracéenosti s ustanovljenim odrednicama

e prijadnja izdanja iste vrste statistickih proizvoda

e kvalitativne metode za analizu medijskog pracenja

e ispravnu interpretaciju brojeva

e pracenje ciljane publike

o uklju€ivanje najvaznijih poruka price

¢ ukljuCivanje temeljnih korporativnih poruka

e ucinkovitu upotrebu ilustrativnih umetnutih grafika

e ton pri€e (pozitivan/ negativan)

¢ ton citata vanjskih glasnogovornika (pozitivan/negativan).

Analiza internetskih stranica

Praéenje internetskog prometa s pomoc¢u programa za upotrebu internetskih stranica
moze pomoci pri odredivanju vrsta pri€a koje su najpopularnije. Trebali biste obratiti
pozornost na:

e broj pregleda, posjeta odredenim stranicama
e odakle posjetitelji dolaze
o kamo posjetitelji odlaze nakon $to napuste stranice.
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Nadalje, istrazivanja o korisnicima internetskog portala — mediji i op¢i korisnici — mogu
pomoci usmijeriti i pobolj$ati dostupne informacije. Trebali biste:

pitati korisnika je li naSao/la ono zbog &ega je posjetio/la stranice
postavljati ciljana pitanja kako biste upoznali korisnike stranica
upitati kako se koriste stranicama te koliko Cesto

ocijeniti opCe zadovoljstvo/nezadovoljstvo stranicama

zatraziti prijedloge za promjene ili dodatne teme

koristiti fokus grupe s predstavnicima medija kako biste istrazili potrebe,
pristupe i reakcije.
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7. Prije i poslije: primjena kvalitetnih tehnika pisanja

llustracije radi, kako pretvoriti rutinsku statisticku priCu u jednu s mnogo jacom
strukturom i ucinkovitijim koriStenjem podataka, dajemo za primjer ,prije“ i ,poslije“.

Uodite razlike.

PRIJE

Razvodi
2003.

U 2003. godini 70 828 parova se razvelo,
viSe za slabih 1% od proslogodisnjih 70 155
u 2002.

Broj razvoda odrzao se relativno stabilnim
proteklih nekoliko godina. Razlika iz godine
u godinu bila je manja od 2 posto svake
godine od 1999.

Porast u broju razvoda izmedu 2002. i
2003. i8ao je ukorak s poveéanjem
stanovni§tva  Kanade tijekom istog
razdoblja. Kao posljedica, stopa razvoda u
2003. ostala je ista kao u 2002., tj. 223,7
razvoda na svakih 100 000 stanovnika.

Primarni razlog rasta broja razvoda od 1%
dillem Kanade jest rast broja razvoda u
Ontariju i povecanje od 1,4% u Quebecu
izmedu 2002. i 2003. Otok Princa Edvarda i
Saskatchewan bile su jo$ jedine druge
provincije u kojima je zabiliezen porast
broja razvoda u istom razdoblju. Na
Newfoundlandu i Labradoru zabiljezen je
daleko najveéi postotak smanjenja broja
razvoda, 21,4%.

Ponovljeni razvodi, izmedu osoba koje su
se vec¢ razvele barem jedanput, zabiljeZeni
su kao rastuéi udio ukupnih razvoda.

U 1973. samo je 5,4% razvoda uklju€ivalo
supruge koji su ve¢ bili razvedeni. Trideset
godina poslije, taj se omjer utrostruc¢io na
16,2% svih razvoda.

Proporcija razvoda koji su ukljucivali
supruge koje su se ve¢ prije razvele sli¢na
je, rasla je od 5,4% do 15,7% tijekom
razdoblja od trideset godina.

Stabilnost brakova moze se ocijeniti
koriste¢i se stopama razvoda i godinama
braka. Omjer brakova za koje se ocekuje
da budu razvedeni do 30. godiSnjice braka,
narastao je na 38,3%, s 37,6% u 2002.

Stopa razvoda velikim se dijelom mijenja,
ovisno o tome koliko su parovi u braku, s
naglim porastom u prvih nekoliko godina
braka. Najvec¢a koncentracija stope razvoda
u 2003. bila je kod brakova u trajanju od tri
godine, kad je 26,2 od 1000 brakova
zavrSilo razvodom. Rizik od razvoda
polagano se smanjivao sa svakom
sliede¢om godinom braka.

Skrbnistvo nad uzdrzavanim osobama, od
kojih su vecina djeca mlada od 18 godina,
dobiveno je tijekom sudskih brakorazvodnih
parnica u 27% slucajeva u 2003.

Kod preostalih razvoda parovi su dosli do
dogovora oko skrbnistva izvan
brakorazvodne parnice ili nisu imali
uzdrzavane osobe. Broj uzdrzavanih osoba
kod takvih razvoda nije dostupan.

Trend stalnog porasta  zajedni¢kog
skrbnistva traje ve¢ 17 godina. Od 33 000
uzdrzavanih osoba za koje je skrbnik
odreden tijekom brakorazvodnih parnica u
2003., 43,8% dodijeliene su i suprugu i
supruzi, Sto je vise za 2,0% nego u 2002.
Kod zajedniCkog skrbnistva uzdrzavane
osobe ne moraju nuzno provoditi istu
koli€¢inu vremena s oba roditelja.

Skrbnistvo od 47,7% uzdrzavanih osoba
dodijeljeno je supruzi, a 8,3% suprugu u
2003. U 2002. ti postoci iznosili su 49,5% i
8,5%.

Odsad su dostupne tablice Razvodi, 2003
(84F0213XPB, 22 dolara).

Za opce informacije ili narudzbu posebno
izradenih tablica obratite se Sluzbi za
korisnike (613-951-1746; hd-s@statcan.ca).
Za miSljenja, metode ili kvalitetu podataka
ovog izdanja obratite se Brentu Dayu (613-
951-4280; brent.day@statcan.ca) ili Patriciji
Tully (613-951-1759; patricia.tully@statcan.
ca), Odjel statistike zdravstva.
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POSLIJE
Razvodi u 2003.
Razvodi
Ponovljeni razvodi, u kojima su osobe ve¢ bile 2002. 2003. 2002.-2003.
razvedene barem jedanput, zasluzni su za rastuci . o .
. . . . broj % promjene
broj razvoda u Kanadi prema novim podacima.
Kanada 70 155 70 828 1,0
. o - ’
U 1973. samo je 5,4% razvoda ukljuCivalo Newfoundland i 842 662 214

supruga koji je ve¢ jednom bio razveden. Trideset Labrador
godina poslije, taj se udio utrostru¢io na 16,2% | Otok Princa Edvarda 258 281 8,9
svih razvoda. Sli¢no tomu, udio razvoda koji

Loy . P Nova Scotia 1990 1907 -4,2

ukljuéuju supruge koje su vec bile razvedene
narastao je od 54% na 15,7% tijekom tri | New Brunswick 1461 1450 -0,8
desetljeca. Quebec 16499 16738 1,4
Ontario 26 170 27 513 51

Broj parova koji su se razvodili 2003. narastao je
za 1% od prijaSnje godine na 70 828. Taj mali = Manitoba 2 396 2352 -1,8
porast imao je veze s rastom od 5,1% razvoda u

Lo Saskatch 1959 1992 1,7
Ontariju i rastom od 1,4% u Quebecu. Otok askaichewan
Princa Edvarda i Saskatchewan bile su jedine Alberta 8 291 7960 -4,0
preostale provincije u kojima je zabiljeZzen porast. British Columbia 10 125 9820 3,0
Na Newfoundlandu i Labradoru broj razvoda pao Y.UKO” . 90 87 -3.3
je 21,4%, $to je znatilo i najveci pad. Ne postoje tSJe_;’e'_’PzaPad”' 68 62 8.8
informacije koje bi objasnile taj pad. entof)
Nunavut 6 4 -33,3

Posljednjih je godina broj razvoda relativnho
stabilan. Promjena od godine do godine iznosila je manje od 2% jo$ od 1999. Slab porast 2003. iSao je
ukorak s povecanjem broja stanovnika Kanade.

Kao posljedica, stopa razvoda u 2003.
ostala je nepromjenjiva, s 223,7 razvoda
2002. 2003. 2002. — 2003. na 10000 stanovnika.

Na 100 brakova Povecanje/smanjenje

Ukupna stopa razvoda do 30. godiSnjice braka

Stabilnost brakova moze se izra¢unati na

Kanada 37,6 38,3 0,7 temelju godina provedenih u braku. Broj
Newfoundland i ) brakova s ocekivanim krajem do 30.
21,8 171 4,7 v
Labrador godi$njice braka pomaknuo se s 37,.6% u
Otok Princa Edvarda 25,2 27,3 2,1 2002. na 38,3% u 2003.
Nova Scotia 30,4 28,9 -1,5 . " . o
: Stopa razvoda veéim dijelom ovisi o duljini
New Brunswick 27,2 27,6 0.4 braka parova. Naglo raste kod prvih godina
Quebec 476 497 2.1 braka. Vrhunac stope razvoda u 2003. bio
: je nakon tri godine braka, kada je 26,6 od
ULl S ST 21 1000 brakova zavrsilo razvodom.
Manitoba 30,3 30,2 -0,1
Saskatchewan 28,7 29,0 03 Rizik od razvoda pol.aigano pada sa
svakom godinom braka vise.
Alberta 41,9 40,0 -1,9
British Columbia 41,0 39,8 1,2 Skrbnistvo nad uzdrzavanim osobama, od
kojih vec¢ina ima 18 ili manje godina,
Y.ljkon I 43,4 40,0 3.4 dobiveno je tijekom  brakorazvodnih
Efr‘]’gﬁapad"' el g0 27,6 3.6 parnica u 27% slucajeva u 2003.

1. Sjeverozapadni teritorij i Nunavut spojeni su kod zbrajanja
stope u ovoj tablici jer podaci o sklopljenim brakovima i stopa .
razvoda nisu dostupni za ta dva teritorija odvojeno za =~ Dostupno na CANSIM-u: tablica 053-0002.

razdoblje od trideset godina kako bi se izradunala stopa Definicije, izvori podataka i metodologija: broj
razvoda. istrazivanja 3235.

Odsad su dostupne tablice Razvodi u 2003.
(84F0213XPB, 22 dolara). Za informacije ili za narudzbu tablica posebne obrade obratite se Odjelu za posebnu obradu (613-951-1746;
hd-ds@statcan.ca). Za pitanja vezana uz koncepte, metode ili kvalitetu podataka ovog priopéenja obratite se Brentu Dayu (613-951-
4280; brent.day@statcan.ca) ili Patriciji Tully (613-951-1759; patricia.tully@statcan.ca), Odjel statistike zdravtsva.
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8. Primjeri dobro napisanih statistiCkih pri€a

Postoji mnogo izvora kvalitetno napisanih statistiCkih prica, a ovaj priruénik moze spomenuti
samo neke. ViSe primjera mozete pronaci na internetu, u novinama i statistickim publikacijama.
Ovo su neka od podrucja gdje mozete poceti traziti:

¢ Norveska statistika objavljuje Statisticki magazin na internetu. Sadrzi Siroku paletu
tema i daje primjere jasnih tablica i grafova.
http://www.ssb.no/english/magazine/

¢ Na stranicama Zavoda za statistiku pravosuda SAD-a mozete nadéi elektronicke
veze na njihove publikacije i izdanja za medije.
http://www.ojp.usdoj.gov/bjs/

e Drzavni ured za statistiku Ujedinjenoga Kraljevstva ima ,Virtualnu policu za knjige®,
koja pruza brz pristup svojim elektroni¢kim izdanjima priopéenja za medije,
dokumentima i publikacijama, a razvrstani su po temama.
http://www.statistics.gov.uk/onlineproducts/

» Nizozemska statistika redovito objavljuje kratke Clanke na internetu u sklopu svoje
serije ,Webmagazina®“. Clanci objasnjavaju kako ukljuciti grafike kako bi poruka bila
jasnija.
http://www.cbs.nl/en-GB/menu/publicaties/webpublicaties/webmagazine/

o Kanadska statistika ima na svojim stranicama dio nazvan ,Dnevno“. Tu mozete
na¢i mnoge primjere kratkih ¢lanaka, a i priopcenja za medije.
http://www.statcan.ca/english/dai-quo/

e Proucite internetske stranice drugih statistiCkih agencija. Za pocetak pogledajte
UNECE-ov popis elektronickih veza na nacionalne i medunarodne agencije.
http://www.unece.org/stats/links.htm
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