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Resunen del inforne prelimnar

Los derechos de propiedad intel ectual, dimnantes de patentes,
derechos de autor, marcas de fébrica o de conercio, etc., contribuyen de
manera inportante a fonmentar |a innovacio6n y a consolidar el crecimento
econém co. Estos derechos confieren a sus titulares |a posibilidad de
excluir a otras partes, durante un |apso de tienpo |imtado, de |os
benefici os derivados de nuevos conocimentos y, mas concretanente, de |la
utilizaci6n conercial de |los productos y métodos i nnovadores que estén
basados en nuevos conocimentos. Con la atribucién de |a exclusividad
juridica, |os derechos de propiedad intel ectual pueden conferir tanbién a
sus titulares |a capacidad de ocupar una posici6n de dom nio sobre e
nercado, por | o menos mientras no existan tecnol ogias y productos
anéal ogos que establezcan limtes viables. El ejercicio de ese dom nio
puede dar lugar a insuficiencias en materia de distribucién. Los
benefici os que se derivan de | os derechos de propiedad intel ectual estan
directanente rel aci onados con |a duraci 6n del al cance de esos derechos.
Por 1o comin, determinar |la duracion y el alcance de | os derechos de
propi edad i ntel ectual no es una de |las funciones de |os fornul adores de
la politica de |la conpetencia, pero esta politica contribuye ciertanmente
de manera inportante a limtar la anplitud del dom nio relaci onado con
| os derechos de propiedad intelectual y garantiza en particul ar que ese
dom ni 0 no sea excesivanmente anplio, ni sea utilizado cono factor de
i nfluencia, ni se haga extensivo a otros mercados no conexos. De hecho,
| as patentes no confieren el derecho de inpedir |a conpetencia entre
product os patentados. A este respecto, la politica de |a conpetencia
contribuye a linmtar |os abusos nonopolisticos relaci onados con e
ejercicio de | os derechos de propiedad intel ectual. Desenpefia esta
funci 6n al inpedir que las enpresas titulares de derechos de propi edad
i ntel ectual hagan uso de practicas que pongan trabas a |a conpetenci a.
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1. I nt r oducci 6n
1. En su prinmer periodo de sesiones celebrado del 29 al 31 de julio de 1998,

el Grupo |ntergubernamental de Expertos en Derecho y Politica de |la
conpetencia pidié a la secretaria de la UNCTAD que preparara, para |a reunidn
subsi gui ente, un inforne prelimnar sobre | as nodal i dades de aplicaci 6n de |a
politica de la conpetencia al ejercicio de | os derechos de propi edad
intelectual ' (apartado c) del parrafo 7 de |as concl usiones convenidas
aprobadas por el G upo Intergubernanmental de Expertos en Derecho y Politica
de | a Conpetencia (TD/B/COM 2/ CLP/5)). Sobre |a base del presente inforne
prelimnar, |as del egaci ones quizas desearan dar a la secretaria

ori entaci ones suplenmentarias sobre |a manera de el aborar |a version
definitiva del inforne, ademas de proporcionarle infornaci ones sobre | os
regimenes y procedi m entos naci onal es rel aci onados con |l a aplicacio6n de la
politica de la conpetencia al ejercicio de | os derechos de propi edad

i ntel ectual .

2. Contribuci 6n de | os derechos de propiedad intelectual al fonmento
de | a i nnovaci 6n

2. Los derechos de propi edad intel ectual, dinmanantes de patentes 2, derechos
de autor 3 narcas de fabricas o de conercio # etc., contribuyen de nanera
importante a fomentar |la innovacion y a consolidar el crecimento econdm co
Est os derechos confieren a sus titulares |la posibilidad de excluir a otras
partes, durante un |apso de tiemnmpo |imtado, de | os beneficios derivados de
nuevos conoci nentos y, mas concretanente, de la utilizacio6n conmercial de |os
productos y métodos i nnovadores que estén basados en nuevos conoci ni ent os.

La capaci dad de excluir tenporal nente a otros del goce de |os posibles
benefici os derivados de | a innovaci 6n puede estinmular a individuos y a
enpresas a utilizar recursos financieros y humanos para activi dades de

i nvestigacion y desarroll o y costosas activi dades que pernmiten obtener nuevos
descubri m entos, productos innovadores y nuevos métodos de producci én

3. Cuando no exista la proteccién juridica que representan | os derechos de
propi edad i ntelectual, |as enpresas rival es pueden aprovecharse de | os

resul tados positivos de |las inversiones en investigacién y desarrollo e
imtar y explotar conercial nente | as nuevas invenciones 5 Los derechos de
propi edad intel ectual contribuyen tanbi én a pronover la difusiény la
aplicaci 6n conmercial de |la propiedad intelectual. De hecho, es de prever que
| as enpresas se sentiran mas inclinadas a transferir nuevas técnicas e

i nversi ones cuando exista un grado suficiente de certeza juridica en una
actividad en |l a que se conparten valiosas ideas innovadoras. En al gunos
casos, incluso en ausencia de | os derechos de propiedad intel ectual, algunas
enpresas tienen tanbi én |la posibilidad de inpedir que |as enpresas
conpetidoras tengan acceso a sus innovaci ones. En estos casos, |os derechos
de propiedad intel ectual no son necesarios para resarcirse de |as inversiones
reali zadas. Ahora bien, no sienpre es posible inpedir que otras enpresas
conpartan conoci mentos técnicos. Ademas, |as activi dades destinadas a
guardar secretos estos conocim entos pueden exigir un dispendi o considerable
de recursos. Cuando | os derechos de propiedad intel ectual no estan
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s6l i danent e basados, es de prever que exista cierta tendencia a asignar
recursos a actividades innovadoras que puedan guardarse secretas con nayor
facilidad.

3. Los derechos de propiedad intelectual v el equilibrio entre la eficiencia
distributiva y la eficiencia dinamca

4, Al atribuir la exclusividad juridica, |os derechos de propi edad

i ntel ectual pueden conferir tambi én a sus titulares |a capaci dad de ocupar
una posici 6n de dom nio en el nmercado % por |o nmenos cuando no exi stan

t écni cas y productos anal ogos que constituyan |imtaciones viables.

El ejercicio de una posici6n de dom ni o puede dar lugar a ineficiencias en
materia de distribucioén: [|os propietarios de derechos exclusivos

det erm nar an probabl emente | os vol Gnenes de producci 6n teni endo en cuenta | as
situaci ones mas conpetitivas en | os nercados de bienes y servicios en |os que
t engan reconoci dos di chos derechos. Cbraréan asi a fin de conseguir |os
mayor es beneficios posibles. Por consiguiente, si se aumenta el suministro
de dichos bienes y servicios, se acrecentaréa el bienestar social gracias a
una distribuci 6n mas eficiente de |os recursos. Ahora bien, se ha observado ’
gue | os derechos de propiedad intelectual, si bien hacen posible excluir a

| as enpresas rivales de | a explotaci én de | as técnicas patentadas y de |os
productos y métodos derivados, no otorgan necesarianmente a sus titulares una
posi ci 6n de donminio en el nmercado 8 De hecho, |as técnicas que se pueden
consi derar, por |lo nmenos hasta cierto punto, conp posibles técnicas de
sustituci 6n dan indi caci ones efectivas acerca de |a capaci dad de | os
titulares de | os derechos de propiedad intelectual para fijar |os precios de
sus productos por encima de niveles conpetitivos. Solanmente cuando no se

di sponen de técnicas alternativas, puede decirse que | os derechos de

propi edad i ntel ectual confieren a sus titulares posiciones de nonopolio en

| os correspondi entes nercados, apropi adanmente definidos °.

5. El ejercicio de derechos exclusivos de propiedad intel ectual que
confieren un poder de nonopolio, factor de ineficiencia distributiva en
ausenci a de técnicas y productos conpetidores, esta manifiestanente en pugna
con |l o que se considera en |la mayoria de | os casos conp el objetivo principa
de la politica de |l a conpetencia: nmantener una situaci 6n de conpetencia para
conseguir una distribucidn eficiente de |os recursos, precios nas bajos y un
surtido mas anplio para el consum dor. Ahora bien, la politica de |la

conpet enci a reconoce que, en determ nadas circunstancias, |a sociedad puede
beneficiarse de restricciones |imnmtadas del nercado, de beneficios
nmonopol i sticos y de la ineficiencia distributiva a corto plazo cuando es
posi bl e probar que se da asi inpulso a una eficiencia dindmca y a un
crecimento econémco a largo plazo . Este equilibrio, que |os formul adores
de la politica de |l a conpetencia han de evaluar en miltiples sectores
(fusiones, enpresas mxtas, etc.), es evidentenente un aspecto capital de la
relaci 6n entre la politica de la conpetencia y |a protecci 6n de |a propi edad
intelectual: la ineficiencia a corto plazo es el precio que |a sociedad
habr& de pagar para beneficiarse de los frutos del crecimento econdénico a

| argo plazo .
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6. Si bien |l a necesidad de reconocer derechos exclusivos a fin de fomentar

I a i nnovaci 6n es un principio que goza de relativa aceptaci 6n, definir |os
[imtes de estos derechos plantea una cuesti én nas conpleja y delicada.

Se corre sienpre el riesgo de reducir el bienestar social si se conceden

excl usi vi dades comerci al es excesivas y se perniten beneficios extraordinarios
en conparaci 6n con | os que serian necesarios para resarcirse de |as

i nversi ones realizadas y tener estimulos suficientes.

7. Los beneficios que se derivan de | os derechos de propiedad intel ectua
estan directamente rel aci onados con la duracién y el alcance de esos
derechos. Por lo comin, determnar la duracid6n y el alcance de | os derechos
de propiedad intelectual no es una de |las funciones de |os fornul adores de la
politica de |la conpetencia ! Ahora bien, la politica de |a conpetencia
tiene la inportante funcion de limtar la anplitud de |a posicién de dom nio
rel aci onada con | os derechos de propiedad intel ectual y garantiza en
particul ar que esta posicidn no sea excesivanente anplia ni sea utilizada
cono factor de influencia en nmercados no conexos. En realidad, |as patentes
no confieren el derecho de excluir |la conpetencia entre |os diferentes
product os patentados. A este respecto, la politica de |a conpetencia
contribuye a limtar |os abusos nonopolisticos relaci onados con el ejercicio
de | os derechos de propiedad intelectual. Actla asi al inpedir que |as
enpresas titul ares de derechos de propiedad intelectual concurrentes enpl een
tacticas anticonpetitivas.

4, La politica de la conpetencia y el ejercicio de |os derechos de propi edad
intelectua
8. Muchas autori dades regul adoras de | a conpetencia aplican al ejercicio de

| os derechos de propiedad intelectual un régi men anal ogo al de otras fornas
de propiedad. Sin enbargo, nedian diferencias entre |a consideracién
atribuida al mayor riesgo inherente al |ibre aprovecham ento de | os derechos
de propiedad intelectual y el hecho de que |a propiedad intel ectual pueda ser
obj eto de apropiaci 6n mas facil *. Ademas, |as practicas anticonpetitivas se
eval lan en nuchos casos teniendo en cuenta sus efectos tanto sobre |os
product os conmo sobre | os nmercados de tecnologia. De hecho, limtar |la
conpetencia entre tecnologias rivales tiene efectos social es reductores que
son paralelos a |los que producirian restricciones aplicadas a | os nercados de
product os.

9. Oro principio inportante de la politica de |a conpetencia con relaci 6n
al reconocimento de | os derechos de propiedad intel ectual, coherente con e
criterio general adoptado en todos |os denas sectores de aplicacion, es el de
est abl ecer una distincién neta entre |los efectos horizontales y |os efectos
verticales de | os acuerdos de licencia. Es probable que |as practicas

hori zontal es, que tienen conp resultado | a coordinaci 6n de actividades entre
conpetidores efectivos o potenciales, tendran efectos negativos sobre |a
conpetencia y el bienestar social. Existe un conportam ento anticonpetitivo
rel aci onado con el ejercicio de | os derechos de propiedad intelectual entre
conpetidores directos, por ejenplo, cuando los titulares de técnicas
sustitui bl es conciertan acuerdos de |licencia reciproca que son acuerdos
encubi ertos de cartelizaci 6n con objeto de fijar de conin acuerdo precios
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para | os productos (conpetidores) y para |os servicios que utilizan estas
técnicas . Estos pactos son anal ogos a | os acuerdos, que no estan
necesari anente circunscritos al sector de |a propiedad intel ectual, que son
consi derados por |a mayoria de las jurisdicciones cono |as fornmas més
perjudici al es del conportam ento anticonpetitivo.

10. Tanbi én pueden tener efectos perjudiciales sobre |a conpetencia otros

ti pos de acuerdos horizontales entre titulares de tecnologias rivales, entre
ellas |l as enpresas mxtas. Sin enbargo, es mas probable que estos tipos de
acuerdos guarden relacién con la eficiencia (la obtenci 6n de econom as de
escala, la elimnacion de duplicaciones en investigacién y desarrollo, etc.),
qgue tienen conmo resultado un beneficio social neto. Conmp |o hacen en

rel aci 6n con otras practicas horizontales, |as autoridades regul adoras de |la
conpetenci a eval Glan estos ti pos de acuerdos teni endo en cuenta |as
circunstancias concretas de cada caso, analizando |as condici ones basicas de
nercado, entre ellas el grado de concentracién y la intensidad relativa de

| os obstacul os que se oponen a |la entrada en el nercado. Por |lo comin, la
parte del mercado ocupada por |as enpresas que utilizan las |licencias es un
el enmento particularnente inportante del anélisis. Cuando los titulares de

I as |icencias ocupan pequefias partes del nercado, es nenos probable que se
hagan sentir efectos negativos sobre | a conpetencia.

11. Por |o demds, |os acuerdos verticales (es decir, las restricciones entre
los titulares de | os derechos de propiedad intelectual y |as enpresas que
utilizan estos derechos conp el enentos de su actividad) se consideran con
frecuencia conp instrunentos destinados a coordinar |los estinulos a |os
concesionarios con el interés de los titulares de derechos de autor, a fin de
reducir | os costos de |as transacci ones, |os conportam entos oportunistas y
el aprovecham ento gratuito tanto por parte de los titulares de derechos de
autor conp por parte de | os concesionarios *®. Una excepci 6n general respecto
de | a posicién general mnente nmas indul gente acerca de | os acuerdos verticales
de licencia se aplica, en casi todas las jurisdicciones, a las practicas que
tienen por objeto fijar el precio de reventa de |os bienes o de |os servicios
con el enentos de propiedad intelectual. La fijacidn vertical de |os precios
(manteni m ento del precio de reventa) esté prohibida en casi todas |as
jurisdicciones, incluso en el marco de acuerdos de |icencia de tecnol ogi a.

Es de prever que | os acuerdos verticales tendran conp resultado efectos
anticonpetitivos y social mnente reductores cuando se i npongan a | os

concesi onari os por enpresas que ocupan en el mercado una posicion sélida y
sin rival. Es necesario que, para ser considerado comp acuerdo vertical, |as
partes en un acuerdo de licencia sean enpresas no competi doras efectiva o
potenci al mente. Es dificil en nuchos casos hacer esta val oraci 6n pues | os
titulares tienen con frecuencia | os nmedi o0s necesari os para crear

i ndependi ent enent e nuevas tecnol ogias y, por consiguiente, son conpetidores
pot enci al es en real i dad.

12. La funcio6n de control que la politica de | a conpetencia desenpefia en
relaci 6n con el ejercicio de | os derechos de propiedad intelectual reviste
particul ar inmportancia en el exanen de |os efectos anticonpetitivos de |os
contratos de licencia (relativos a la transferencia o el intercanbio de
derechos sobre la utilizacién de | a propiedad intelectual) con cl ausul as de
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exclusividad o cldusulas restrictivas. Las opiniones coinciden en que
transferir |la propiedad intel ectual nmediante |licencia tiene por |o genera

ef ectos benéficos. Se facilitan asi la difusidn de |Ia innovaci 6n tecnol 6gica
y de | os conocimentos técnicos y su explotaci 6n por enpresas que pueden
gozar de una mayor ventaja conparativa. La eficiencia de |os nétodos de
producci 6n puede aunentar y |a calidad del producto puede nejorar cuando |as
tecnol ogias se utilizan de manera conpl enentaria. Ademas, |icenciar
tecnol ogi a patentada acrecienta | os beneficios obtenidos por los titulares de
| os derechos de |la propiedad intelectual y estinmula a |as enpresas a aunentar
l as inversiones en investigaci6n y desarrollo. De hecho, se reducird e
beneficio social si se obliga a |los innovadores y a los titulares de derechos
de propiedad intelectual a realizar actividades directas de producci6n y
conercializacién y no se les permte transferir sus conocinmentos técnicos a
terceros que estén en nejores condiciones de fabricar y conercializar |os

bi enes y servicios objeto de |licencia.

13. Sin enbargo, la transferencia de tecnol ogi a patentada puede suponer para
| a conpetencia restricciones excesivas e innecesarias, segin |as

di sposi ci ones contractual es que se hayan concertado y |as condi ci ones
reinantes en el nercado. A continuaci 6n se exam nan soneranmente | os efectos
favorabl es o contrarios a |la conpetencia de |os cuatro tipos nmas
frecuentemente utilizados de restricciones contractuales (en el inforne
definitivo se hard un analisis mas conpleto de las restricciones de |la
concesi 6n de licencias, entre ellas |la negativa a concederlas, la fijacién de
preci os excesivos, etc.). En virtud de estas restricciones se establece |la
exclusividad territorial, se negocia en exclusiva, se inponen exigencias de
vincul aci 6n y se prevén prestaci ones reciprocas. Se utilizan con frecuencia
conp instrunentos para facilitar la transferencia de tecnologia, pero en

det erm nadas circunstanci as pueden tener tanbi én conp resultado una
restricci 6n abusiva de | a conpetencia.

14. Cuando se exam nan las restricciones en |la concesion de licencias, se
eval Ga en principio cuales serian | as consecuenci as en cada uno de | os

mer cados si se prohibieran las restricciones. Prohibir las restricciones
contractual es puede tener conp consecuenci a el enental que los titul ares

deci dan que no conviene autorizar el enpleo de |as tecnol ogias
correspondientes y prefieran integrarse vertical mente en | a producci 6n
directa o bien tonen |la decisién de no explotarlas conercialnmente. El otro
resul tado previsible, por ejenmplo, obligar al titular a enprender activi dades
de aplicaci 6n, puede tener en definitiva conob resultado una reducci 6n de
beneficio social. Conp parte del andlisis de |as autoridades regul adoras de
| a conpetencia, se realiza en nmuchos casos una eval uaci 6n de |las alternativas
posi bl es en caso de prohibicion de las restricciones contractual es.

Exclusividad territorial e inportaciones paralelas

15. Cuando es posible dividir Ios nmercados en territorios bien delimntados y
bl oquear o limtar suficientemente |as corrientes conmerciales a fin de

mant ener | os precios al nivel mas el evado que cada nercado puede soportar

los titulares de derechos prefieren atribuir la exclusividad a un solo
beneficiario de cada zona (regi 6n, ciudad o todo el pais). Existen dos



TD/ B/ COM 2/ CLP/ 10

pagi na 9
nodal i dades diferentes de exclusividad territorial: la version "abierta" y
la version "cerrada". En virtud de la exclusividad territorial abierta, e

derecho contractual se atribuye al titular exclusivo de una zona detern nada,
sin proteccion frente a | a conpetencia ejercida por |os inportadores
paral el os que obtienen sus productos de los titulares de otras zonas 1.

La exclusividad territorial cerrada otorga el derecho exclusivo y conpleto de
venta dentro de un territorio. En el caso de |la exclusividad territoria
cerrada, estda prohibido realizar inportaciones paralelas y éstas no son un
factor de conpetencia para | os productos distribuidos por el titular

excl usivo | ocal

16. Se ha puesto de relieve ¥ que el titular de derechos de propiedad

i ntel ectual que divide el nercado entre diferentes concesionarios, cada uno
de los cuales tiene un territorio exclusivo, no crea un poder nonopolistico
supl enmentario. Ejerce ya derechos exclusivos en cada zona (0 pais) en que se
han establ eci do zonas de exclusividad territorial. De hecho, |as

excl usividades territoriales pueden obedecer a razones distintas, algunas de
el las no rel aci onadas con un conportami ento anticonpetitivo, y pueden
favorecer la eficiencia y el bienestar del consum dor. Reducir |a
conpetencia entre distribuidores del misnmo producto puede ser condicién
necesaria para intensificar |la conmpetencia entre marcas diferentes.

Por ej enplo, es posible que | os concesionarios |ocal es deban efectuar

i nver si ones sustanci al es para promover productos que han sido introduci dos
reci entenente en el nmercado y que son desconoci dos todavia por |a mayoria de
| os consum dores. Pueden hacerl o, por ejenplo, nediante canpafias de
publicidad, la distribucién de nuestras gratuitas de |os productos, |a
organi zaci 6n de exposi ciones tenporales, etc., o bien nediante e
perfecci onam ento de | os productos objeto de licencia a fin de adaptarlos a
| a demanda | ocal. La exclusividad territorial puede inpedir que otros
concesi onari os se aprovechen gratuitanmente de estas inversiones 18

17. En el caso de un nanero limtado de productos, |a exclusividad
territorial abierta puede dar comp resultado un rendimento suficiente de |as
i nversi ones realizadas por | os concesionarios exclusivos |ocales.

Si n enbargo, cuando | os obstacul os conerciales son |imtados y | os gastos de
transporte no son inportantes, |os inportadores paral el os pueden realizar un
vol unen consi derabl e de ventas, |o que reduce |a posibilidad para |os
concesionarios |locales de resarcirse de |os costos en el pais. Por otra
parte, la exclusividad territorial cerrada puede tener conp resultado e

est abl eci m ento de margenes dobl es excesivos por |os concesionarios, en
perjuicio de los titulares de | os derechos de propi edad intel ectual

De hecho, |os concesionarios que di sponen de un poder nonopolistico pueden
reducir | a producci 6n y establ ecer precios excesivanente el evados, en
detrimento de toda la estructura vertical: fijar precios mas bajos gracias a
una mayor coordi naci 6n vertical tendria conp resultado mayores beneficios
tanto para los titulares de las licencias conp para | os concesionari os.

Con | as inportaci ones paral elas, |os concesionarios exclusivos ven |imtada
su capaci dad de i nponer margenes excesivos. Si |los precios son denmsiado

el evados, las inportaciones paral el as pueden ejercer sobre | os precios una
influencia a | a baj a.
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18. Ora consideracion inportante en favor del reconocimento de |la
exclusividad territorial por los titulares de derechos de propi edad
intelectual es |a posibilidad de beneficiarse de |a discrimnacién en materia
de precios. En particular, cuando | as regiones o paises tienen elasticidades
de demanda diferentes, fijar precios diferentes en zonas diferentes puede
tener cono resultado un aunento de la rentabilidad total. Mas concretanente,
| os beneficios totales se acrecientan cuando se fijan precios mas el evados en
| as zonas en las que | a denanda es més inel astica. Ahora bien, con |la

di scrimnaci 6n en materia de precios internacionales, |os objetivos

naci onales de la politica de |a conpetencia, es decir, aunentar al maxino el
bi enestar de | os ciudadanos de un pais, pueden divergir del objetivo de

bi enestar gl obal. Desde una perspectiva social internacional, las |icencias
excl usi vas para diversos paises se pueden utilizar, conb ya se ha nenci onado,
para conseguir una discrimnacién en materia de precios y pueden estar

asoci adas, por consiguiente, a los efectos de intensificacién de |la
eficiencia, a causa de |a consiguiente expansi 6n nmundi al de |a producci 6n

Si n enbargo, desde |a perspectiva del pais de precios mas el evados, |a
elimnaci én de la exclusividad territorial (o bien, conpo ninino, de |la
prohi bi ci 6n de i nportaci ones paral el as) puede tener conp resultado beneficios
netos, en particular cuando los titulares de | os derechos de propi edad

i ntel ectual estéan domiciliados en el extranjero. De hecho, |a conpetencia
hara bajar | os precios, con consecuenci as beneficiosas para el conjunto de |a
soci edad, a |la vez que | os costos de nenores estinulos para innovar se

di stribuiran entre todos | os paises. Esta observaci6n se aplica en
particular a | os paises que son inportadores netos de tecnologia, conmp |lo es
la mayoria de | os paises en desarrollo. Por consiguiente, puede ser una
deci si 6n total mente racional la de prohibir las restricciones territoriales y
otras formas de las restricciones de licencia.

19. Ahora bien, es inmportante tener en cuenta | as consecuenci as de | os

i ntentos destinados a inpedir la discrinnacio6n internacional de precios:
puede ocurrir que |las enpresas transnaci onal es prefieran abstenerse de
conceder licencias para |la explotaci 6n de sus tecnol ogias. Adenméds, se ha
afirmado *° que |la discrimnacidn internacional de precios y |a prohibicidén de
realizar inportaciones paral el as benefician sobre todo a | os paises en
desarroll o porque | as enpresas de paises nas industrializados (y mas ricos)
pueden establ ecer precios nas bajos en | os nmercados mas pobres sin tener que
reducir tanbi én sus precios en | os nercados ricos. De este nodo, |as
enpresas transnaci onal es abastecen nercados que no habrian sido
aprovi si onados si | os precios se hubieran fijado obligatorianente de manera
uni forme 2.

20. Ora consecuencia de la exclusividad territorial es el hecho de que puede
facilitar tambi én la aplicaci 6n de acuerdos encubi ertos de cartelizaci 6n

Por ejenplo, enpresas conpetidoras titulares de un nanmero considerabl e de
patentes rel ativas a una clase concreta de productos pueden ponerse de
acuerdo para conceder |icencias exclusivas a una enpresa de propi edad
conjunta, que repartiréa luego el nercado entre |as enpresas asoci adas segln
zonas de exclusividad territorial. Un acuerdo de esta indole tendréa
claramente conp resultado una reducci 6n sustancial de | a conpetencia porque
se aplicara a enpresas que de otro nbdo (en ausencia del acuerdo de licencia)
habrian conpetido directamente entre si y no se aplicara a enpresas que
operan en distintos planos de |a estructura vertical de produccién
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21. Crear zonas de exclusividad territorial puede ser tanbi én un instrumento
directo para facilitar la colusion entre los titulares de licencia rivales y
facilita la vigilancia de | as violaciones de | os acuerdos de cartelizaci 6n

De hecho, para los titulares de licencia rivales puede ser dificil ponerse de
acuerdo a fin de fijar los precios de |os canones relativos a |as tecnol ogi as
objeto de licencia y ello puede facilitar un acuerdo sobre | os precios de |os
product os definitivos sum nistrados por sus concesionarios. La exclusividad
territorial hace posible una vigilancia mas féacil de |os precios definitivos
de | os concesionarios. La aplicacién de las restricciones territoriales por

| os formul adores de la politica de conpetencia depende claranente de |la
notivaci 6n efectiva de su uso en cada caso concreto y de su efecto probable.
En particul ar cuando estos acuerdos no parecen tener cono resultado una
eficiencia apreciable, sino que forman mas bien parte de un plan destinado a
conseguir la cartelizaci 6n del nmercado, es de prever que sean negativos sus
ef ectos sobre | a conpetencia y el bienestar social. En canbio, si se
utilizan para oponerse a la libre conpetencia, para corregir |las asinetrias
en materia de informaci 6n entre titulares de derechos y concesionari os o para
conseguir |l a discrimnaciéon de precios, sus efectos de caracter social son
mas inciertos y dependen en buena parte de |la concentraci 6n del nercado y de
| os obstacul os que se opongan a | a entrada.

Expl ot aci 6n _en excl usi va

22. Los acuerdos de expl otaci 6n en exclusiva inpiden que | os concesionarios
fabriquen productos con el enpleo de tecnol ogias sunini stradas por |os
conpetidores del titular. Esta disposicién es analoga a |la de |os acuerdos
de expl otaci 6n en exclusiva consi gnada en | os acuerdos de distribucidn, en
virtud de la cual los mnoristas no estéan autorizados a vender narcas
conpetidoras. Los argumentos que justifican el establecimento de
restricciones para | a explotaci én en exclusiva en | a concesi 6n de |icencias
de propiedad intel ectual son analogos a | os que se aplican a | os nercados
de productos: evitar |as posibilidades de aprovecham ento gratuito por
titulares de derechos rivales y pronover el perfeccionamento de |as

tecnol ogias gracias a una relacién entre los titulares y |os

concesi onari os 2%,

23. Los titulares de derechos que transfieren conocimentos técnicos a
concesionari os que fabrican tanbi én productos al anparo de licencias de otras
enpresas pueden sufrir perjuicios a causa de la transm si 6n de i nformaci ones
y el expolio de conocim entos patentados. El establecinmento de rel aci ones
en régi nen de exclusiva con | os concesionarios tal vez permta reducir |os
posi bl es riesgos de perjuicio. Ademés, |la relacién en exclusiva puede
aunentar el rendimento de la inversion concreta porque se reducira |la

posi bilidad de que | os concesionarios interrunpan una relaci 6n consoli dada
con el titular del derecho. Sin enbargo, |os acuerdos de relaci én en

excl usi va pueden tener tanbi én conp resultado efectos de cierre de nercado en
detrinento de concesionarios rivales y limtar |a conpetencia en el nercado,
en particular cuando | as enpresas que conci ertan di chos acuerdos ocupan ya
una gran parte del nercado correspondiente. El efecto de cierre depende en
gran nedida de |la posibilidad de que los titulares existentes o | os nuevos
titul ares di spongan de una capaci dad supl ementaria de fabricaci én
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Vi ncul aci 6n _de ventas

24. Se entiende por vincul acidn de ventas |a obligaci6n contractual en virtud
de la cual un fabricante se conpronmete a vender un producto determ nado

Uni canente a | os conpradores que se conpronetan a conprar otros productos que
no guarden rel aci 6n con el anterior. La vinculacidén se puede utilizar con
fines de caracter general, por ejenplo, para proteger el renonbre de |a
tecnol ogia objeto de licencia. Por ejenplo, el fabricante de un nuevo nodel o
de maqui nas de fotocopia exigira que |os conpradores del nuevo nodel o

adqui eran del fabricante |as piezas de repuesto y hagan uso de sus servicios
de reparaci 6n. Esta exigencia puede tener por objeto conseguir que |la

cal idad de | a maqui na reconoci da por |os usuarios no sufra nenoscabo a

causa de servicios de conservaci 6n o de repuestos de calidad inferior

La vincul aci 6n puede reducir tanbi én el riesgo inherente a la |licencia de

i nnovaci ones cuyo val or conercial es todavia incierto. Se puede conseguir
este objetivo nediante la fijacion de un precio mas bajo por la innovacion y
nedi ante | a obligaci 6n de conprar un producto cuya demanda guarda rel aci 6n
con el enpleo de |la innovaci 6n

25. Mas general mente, la vinculacién se enplea para discrimnar en materia de
precios entre | os consum dores que utilizan |os productos o |as tecnol ogias
mMas o nenos i ntensanente. Por ejenplo, se condiciona el alquiler de aparatos
fotogréaficos a | a adquisicién por los clientes del conproniso de conprar |la
pelicula al arrendador. Conp se ha sefial ado mas arriba, la discrimnaciodn en
mat eri a de preci os puede tener efectos social mente benefici osos cono

resul tado del aumento de |a producci én; pone al alcance de |os usuarios que,
de otro nodo no habrian sido abasteci dos, productos que habrian sido objeto
de restricciones nonopolisticas de |a producci 6n conb consecuencia de |a
fijacion de precios unifornes. Ahora bien, la vinculaci 6n puede tener

t anbi én conp resultado ef ectos social mente reductores cuando se enplea conp

i nstrumento para cerrar otros nercados. Este resultado se puede conseguir s
el titular del derecho ocupa una posicion inportante en el nercado de
producto vinculado y si son considerables |os efectos del cierre en |os
product os vi ncul ados.

Pr est aci ones reciprocas en excl usiva

26. Esta nodalidad de restricci dn se da cuando los titulares reclaman todos

| os derechos rel aci onados con | as nuevas tecnol ogi as que hayan si do obteni dos
por | os concesionari os nedi ante perfeccionam entos de |a tecnol ogia objeto de
la licencia. Si bien puede facilitar la transferencia de tecnologias a |os
concesi onari os, puede reducir tanbi én el interés de | os concesionarios por

| as actividades de investigacion y desarrollo. Es nmenos probable que |as

cl dusul as sobre prestaci ones reciprocas no exclusivas, en virtud de |as
cual es | os concesionarios tienen |la posibilidad de ofrecer a otros
conpradores sus invenci ones de perfeccionam ento, reduzcan |a conpetencia a
la vez que se mantienen estinul os adecuados para | a obtenci 6n de nuevas

t ecnol ogi as.
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5. El Acuerdo sobre | os aspectos de | os derechos de propiedad intel ectua
rel aci onados con el conercio, la politica de defensa de |la conpetencia vy
| os derechos de propiedad intel ectua

27. El reconocimento de la aportaci 6n de | a protecci 6n de |a propi edad

i ntelectual al formento del crecimento econdm co es uno de | os principales
obj etivos del Acuerdo sobre | os aspectos de | os derechos de propi edad

i ntel ectual relacionados con el conercio que se negoci 6 en | a Ronda Uruguay.
En virtud del Acuerdo se han establ eci do normas nini mas conmunes de protecci6n
y aplicaci 6n de | os derechos de propiedad intelectual en el sistem

i nternaci onal de conmercio que son obligatorias para todos | os paises

m enbros. Se di spone expresanente que |la proteccion y la aplicacion de |os
derechos de propiedad intel ectual deben contribuir a la pronocién de |a

i nnovaci 6n tecnol6gica y a la transferencia y difusion de |a tecnol ogia
(arts. 7y 8). Los derechos de propiedad intel ectual deben ejercerse en
beneficio mutuo de | os productores y |os usuari os de conoci m ent os
tecnol 6gi cos y de una nanera que favorezca el bienestar social y econémco y
establ ezca un equilibrio entre | os derechos y |as obligaciones.

28. En el Acuerdo se enuncia expresanente la funcién de la politica de |la
conpet enci a para conseguir que |os derechos de propiedad intel ectual fomenten
el crecimento econémco y |la innovaci 6n: "N nguna di sposici 6n del presente
Acuerdo inpedira que |os menbros especifiquen en su |legislacién |as
practicas o condiciones relativas a | a concesi 6n de |icencias que puedan
constituir en determ nados casos un abuso de | os derechos de propi edad

i ntel ectual que tenga un efecto negativo sobre |la conmpetencia en el mercado
correspondi ente" (art. 40.2). Se reconoce a |os paises menbros |la

posi bilidad de "adoptar, de forma conpatible con |as restantes di sposiciones
del presente Acuerdo, nedi das apropi adas para inpedir o control ar dichas
practicas... a la luz de las leyes y reglanentos pertinentes de ese m enbro”.
Por consiguiente, la represién de las practicas contrarias a |a conpetencia
rel aci onadas con | os derechos de propiedad intelectual se asigna a las |eyes
y politicas nacional es regul adoras de |a conpetencia. Sin enbargo, se pone
tanbi én de relieve | a necesidad de | a cooperaci 6n internaci onal

En particular, se prevé |la celebraci én de consultas entre | os paises

m enbros #, entre otros procedi m entos, mediante el sumnistro de

i nf ormaci ones no confidencial es de caréacter publico.

6. Reconmendaci ones relativas a la |abor futura

29. En la Tercera Conferencia de Examen (1995) se atribuyé al G upo

I nt ergubernanmental de Expertos la mision de delimtar con mayor precision e
terreno comin entre | os Estados en |la esfera del derecho y la politica de |la
conpetencia a fin de identificar las practicas conerciales restrictivas que
perturben el desarroll o econém co de | os paises. "Las relaciones reciprocas
entre el derecho y la politica de |a conpetencia, |la innovaci 6n tecnol 6gica y
la eficiencia" y "la aplicacion de la politica de | a conpetencia al ejercicio
de | os derechos de propiedad intelectual y de las licencias de | os derechos
de propiedad intelectual o de conocinientos técnicos" son |os dos el ementos
en relaci é6n con |l os cuales se debe fonmentar | a formaci 6n de anplias anal ogi as
de criterio. Una mayor convergencia de |os principios del derecho y la
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politica de |a competencia en relaciédn con el ejercicio de | os derechos de
propi edad i ntel ectual puede acrecentar el bienestar global al reducir |as

i ncoherencias y prevenir las diferencias en el sistema internacional de
comercio. Para conseguir este objetivo a |largo plazo, conviene en particul ar
i mpul sar el fortalecimento y la conprensi on nmutua de los criterios

naci onal es, tanto de | os el enentos conmunes conp de | as divergencias. Este
proceso de aprendi zaje beneficiara en particular a | os paises que han creado
reci entenente instituci ones encargadas de aplicar la politica de defensa de

| a conpetencia y de proteger |a propiedad intelectual 2 y que carecen de
experiencia en materia de aplicaci én

30. Los problemas concretos con que se enfrentan | os paises en desarrollo en
la aplicacion de la politica de defensa de |a conpetencia al ejercicio de |os
derechos de propiedad intel ectual -a causa de | a escasez de persona
especi al i zado- quedaron expuestos en un inforne el aborado por | a UNCTAD

en 1996 * acerca de | as consecuencias para | os paises en desarrollo de
Acuerdo sobre | os aspectos de | os derechos de propiedad intel ectua

rel aci onados con el conercio. La inportancia para |os paises en desarrollo
de contar con un nunmero suficiente de expertos para |a debida aplicaci6n de
los principios de la politica de defensa de |a conpetencia en |la esfera de |la
propi edad intel ectual esta rel aci onada con el hecho de que |a eval uaci 6n de

| os efectos anticonpetitivos de |las practicas de licencia de | os derechos de
propi edad i ntel ectual es muy conmpleja en nmuchos casos y se realiza con nayor
eficacia cuando se tienen en cuenta todos | os efectos, tanto | os beneficiosos
cono | os perjudicial es.

31. Por consiguiente, |la version definitiva del presente informe debera
contener un analisis detall ado, basado en | os infornes nacional es que se
transmtan a la secretaria, del marco analitico adoptado por |as autori dades
regul adoras de | a conpetencia en |as diversas jurisdicciones que han

acunmul ado ya experiencia al respecto (entre ellas |as de paises en fases

di stintas de desarroll o econdémco). La secretaria dispone ya de un vol unen
consi derabl e de informaci ones sobre al gunas jurisdicciones (los Estados

Uni dos, | a Uni6n Europea, el Canada y el Japdn), pero serd necesario reunir

i nf ormaci ones sobre un mayor nunero de paises. En particular, en |las
diversas jurisdicciones, el informe definitivo versara sobre |as cuestiones
siguientes: la existencia de disposiciones sobre politica de defensa de |la
conpetencia que se apliquen especificanente al sector de | os derechos de
propi edad intelectual; la funcién de |las orientaciones utilizadas por |os
organi snos regul adores de | a conpetencia para evaluar |as practicas

rel aci onadas con | os derechos de propiedad intel ectual; |os sistenmas

naci onal es de notificaci6n de |as préacticas rel aci onadas con | os derechos de
propi edad intelectual; |os asuntos de interés en el sector de | os derechos de
propi edad intelectual; y la aportaci 6n hecha por | as autori dades regul adoras
de la conpetencia para |a definicion del alcance y |la duraci6n de |as
patentes. En una seccién del infornme definitivo se exani naran tanbi én | as
supuestas inconpatibilidades entre el logro de | os objetivos nacional es, por
un lado, y el logro de |os objetivos globales, por otro, asi conpo | os nétodos
que se puedan utilizar para conseguir que exista arnobnia entre estas

i nconpati bi |l i dades.
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Not as

1.La Tercera Conferencia de | as Naci ones Uni das encargada de exam nar todos
| os aspectos del Conjunto de principios y normas equitativos conveni dos
nmultilateral mente para el control de |las practicas conerciales restrictivas,
cel ebrada en 1995, consider6é que "la aplicacid6n de la politica de la
conpetencia al ejercicio de | os derechos de propiedad intelectual y de |as
licencias de | os derechos de propi edad intelectual o de conoci m entos

t écni cos" era uno de los principales temas que debian ser analizados mas de
cerca por el Gupo Intergubernanental de Expertos a fin de determ nar y
consolidar el terreno comin entre | os Estados m enbros.

2."Las patentes confieren al inventor derechos exclusivos sobre un producto,
un método, una sustancia o un disefio nuevos y Utiles. Entre |os nuevos
product os estan | as maqui nas (mecani snos con piezas ndviles) o los articul os
manuf act urados, entre ellos las herram entas, sin piezas mjviles. Entre |los
nuevos procedi m entos, o métodos, estan | os procedi m entos quim cos para
trabajar netales o fabricar productos, |os procedi m entos necani cos para
fabricar objetos, o |os procedimentos el éctricos. Entre |as nuevas
sustanci as estan las nmezclas y | os conpuestos quinicos: el concepto abarca
la conposicién de la materia. Pueden quedar tanbi én abarcadas nuevas formas
de plantas. Entre |os nuevos disefios estan |as formas de productos cuando

las formas tengan un objetivo funcional. Ademas, pueden ser patentados |os
perfecci onam entos introduci dos en | os productos, |os procedinmentos y |as
sustanci as”. Dennis W Carlton y Jeffrey M Perloff, Mdern Industria

Organi zati on, Nueva York, HarperCollins Publishers, 1989.

3."Los derechos de autor confieren al creador derechos exclusivos sobre |a
producci 6n, la publicacion o la venta de obras artisticas, dramaticas,
literarias o nusicales. Cabe citar a titulo de ejenplo los articulos, |os
libros, |os dibujos, |os mapas, |as conposiciones mnusicales o |as
fotografias". Dennis W Carlton y Jeffrey M Perloff, Mdern Industria
Organi zati on, Nueva York, HarperCollins Publishers, 1989.

4."Se entiende por nmarcas conerciales |as pal abras, |os sinmbolos u otras
marcas utilizados para distinguir entre una nercancia o un servicio
proporci onados por una enpresa y la nercancia o el servicio proporcionados
por otras enpresas”. Dennis W Carlton y Jeffrey M Perloff, Mdern

I ndustrial Organization, Nueva York, HarperCollins Publishers, 1989.

5. Es posible aclarar con un ejenplo el problenma del aprovecham ento gratuito
en relaci én con |la propiedad intelectual. Una vez que una enpresa ha

i nverti do sumas consi derabl es en concepto de investigacién y desarrollo para
| a obtenci én, por ejenplo, de un nuevo nodel o, nas potente, de aparato
fotogréafico submarino y una vez que se ha obtenido el prinmer prototipo, |la
enpresa podréa fabricar y conercializar el aparato en gran escala a un costo
rel ati vanente bajo. Si los resultados de |as actividades de investigaciony
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desarroll o no se pueden mantener secretos sino que se pueden conocer con
facilidad, |as enpresas conpetidoras podran utilizar con rapidez |os

resul tados de las investigaciones, enprender |a fabricaci én del nodel o

i nnovador de aparato fotografico submarino y venderlo a un precio nmuy
inferior. De hecho, las enpresas rivales no han tenido a su cargo | as
costosas actividades de investigacién y desarrollo. En canbio, |la enpresa

i nnovadora tal vez no pueda resarcirse de todos | os gastos realizados, pues
es de prever que tendréa que fijar un precio mas elevado. Si se pernite que
el l o ocurra, ninguna enpresa que prevea un aprovecham ento gratuito, se haréa
cargo de | os gastos en que se deba incurrir por concepto de investigaciony
desarrollo. En canbio, si se respetan efectivanente | os derechos de

propi edad intelectual, |a enpresa innovadora podra beneficiarse de |a
exclusividad tenmporal gracias a | os resultados de |as actividades de
investigacién y desarrollo y fabricar el nuevo nodel o de aparato evitando |as
posi bl es practicas de aprovecham ento gratuito de otras enpresas.

6. Se enti ende por posiciod6n de dom nio sobre el nmercado |a capaci dad de
mant ener | os preci os por encima de niveles conpetitivos durante un | apso de
ti enpo considerable y de beneficiarse asi de |la el evaci 6n de | os precios.

7.Véase, por ejenplo, Conpetition Policy and Intelectual Property Rights,
Paris, Organi zaci 6n de Cooperaci 6n y Desarroll o Econdémi cos (OCDE), 1989.

8. Segln un estudio realizado en 1981, los titulares de derechos comruni caron
gque sOl o carecian de abastecedor rival en un 27% de | os casos. Conpetition
Policy and Intelectual Property Rights, Paris, Organizaci 6n de Cooperacion y
Desarrol | o Econém cos (OCDE), 1989, pags. 16 y 17.

9. Para determ nar | os correspondi entes nercados, se suele realizar una

eval uaci 6n de todas | as nercancias (o servicios) que |os consum dores

consi deran conmp directamente intercanbi ables. Para verificar |a posibilidad
de reenpl azam ento, se hace referencia en muchos casos a | a doble el asticidad
de la demanda: se considera que dos nercancias se destinan al msnmo nercado
cuando el aunmento del precio de la primera causa un aunmento no margi nal de la
canti dad pedida de |la segunda. A causa de las |linitaciones en materia de
recursos y tienpo, las autoridades regul adoras de |a conpetencia no tienen en
muchos casos acceso a | as estinaci ones efectivas de doble elasticidad en |a
det erm naci 6n de | os correspondi entes nercados. Por consiguiente, se recurre
a otros tipos de informacion, entre ellos | os estudios de nercado sobre | as
preferencias de | os consum dores. La determi naci é6n del nercado tiene tanbién
una di mensi 6n geogréafica: el nmercado estd formado por todas |as zonas en |as
gue | os consumi dores interesados pueden y quieren reorientar sus conpras.

10."La econom a interna sél o puede seguir expansi onandose si consigue
fabricar | os nuevos productos que | os consum dores desean adquirir o bhien
fabricar | os productos existentes a costos mas bajos. En la term nol ogia de
| a econonia del bienestar, una reducci 6n del costo tiene tipicamente una
mayor consecuenci a soci al que una reducci 6n igual del precio. Una reduccion
del precio aunenta el bienestar econdmico total (es decir, la suma de |os
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benefici os econém cos para | os consum dores y | os productores) Unicanente en
I a medi da en que aunente |a produccién. La nodificaci én del precio es por si
m sma una transferencia de beneficios econdém cos entre | os consumdores y |os

productores, sin efecto directo sobre el total. Una reduccién del costo
ejerce un beneficio directo al liberar recursos que se pueden utilizar en
otros sectores de |la econonma“. Richard J. Glbert y Steven C. Sunshine,

"I'ncorporating Dynam c Efficiency Concerns in Merger Analysis: the Use of
I nnovation Markets", Antitrust Law Journal, vol. 63, 1995.

11. Vari os estudi os han puesto de manifiesto | a inportante funci 6n que
desenpefia | a i nnovaci 6n tecnol 6gi ca para el aunento de la productividad y e
fomento del crecimento econém co. Se hace referencia a al gunos de estos
estudi os en | a publicacidén de | a UNCTAD: "Pruebas enpiricas de |as ventajas
que se derivan de |l a aplicacion de |os principios del derecho y la politica
de | a competencia al desarrollo econérmico a fin de conseguir mayor eficiencia
en el comercio internacional y en el desarrollo" (TD/ B/ COM 2/ EM 10/ Rev. 1).

12. En una reuni én técnica cel ebrada recientenente en |a OCDE, uno de |os
punt os subrayados por |os participantes fue el hecho de que |as autoridades
regul adoras de | a conpetencia deban utilizar tanbi én sus atribuci ones en
mat eri a de defensa de | a conmpetencia para conseguir que |las oficinas de

pat entes tengan conciencia de |os efectos anticonpetitivos de |as patentes
excesi vamente anplias. Véase Conpetition Policy and Intellectual Property
Ri ghts (OCDE), 1998, resunen del documento, pags. 7 a 12.

13. Por ejenplo, en el docunento titulado "Antitrust Guidelines for the

Li censing of Intellectual Property", publicado conjuntanente en 1995 por e
Departanento de Justicia de | os Estados Unidos y |a Com sion Federal de
Comercio, se declara |lo siguiente: "Los organisnos aplican a |a actividad
rel aci onada con | a propiedad intelectual |os msnos principios general es
anti nonopolio que se aplican a |l a actividad rel aci onada con cual quier otra
forma de propiedad fungible o no fungible. ElIlo no quiere decir que la
propi edad i ntel ectual no sea igual en todos | os aspectos a cual quier otra
forma de propiedad. Ahora bien, estas caracteristicas se pueden tener en
cuenta en el andlisis antinmonopolio corriente y no requieren |la aplicacion de
princi pi os fundanmental mente diferentes”.

14. Los acuerdos en favor de conpartir nmercados y limtar |a produccién tienen
ef ectos anticonpetitivos andl ogos.

15. Véase el documento titulado "La politica de defensa de |a conpetencia y
| as restricciones vertical es” (UNCTAD/ I TCD/ CLP/ M sc. 8), 1999.

16. Asi ocurre, por ejenplo, en la Uni6n Europea, en |la que esta prohibido
oponerse a la inportaci 6n paralela de |las nercancias y | os servicios

sum ni strados por fabricantes extranjeros. Se entiende por principio de
agotami ento el hecho de permtir la exclusividad territorial abierta para
impedir la exclusividad territorial
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17. Véase, por ejenplo, el articulo de Patrick Rey y Ralph A Wnter
"Exclusivity restrictions and intellectual property" publicado en
Conpetition Policy and Intellectual Property Rights in the Know edge-Based
Econony (bajo la direcci6n de Robert D. Anderson y Nancy T. Gallini), 1998.

18.De no reprimrse el aprovecham ento gratuito, |os concesionarios no
realizarian inversiones en |os nercados locales y, en definitiva, |os
consum dores no tendrian acceso a sus nercanci as.

19. Véase, por David A Malueg y Maruis Schwartz, "Parallel inports, demand
di spersion and international price discrimnation”, Econom c Analysis G oup
Di scussi on Paper, Departanmento de Justicia de | os Estados Unidos, Divisioén
Ant i monopol i o, 25 de agosto de 1993.

20. Se hace una critica de | os argunentos aduci dos de Malueg y Schwartz, que
ponen de relieve | os beneficios para | os paises en desarrollo de |a

di scrimnaci 6n internacional de precios, en el trabajo de Frederick M
Abbott, "First Report (Final) to the Commttee on International Trade Law of
the International Law Association on the Subject of Parallel Inportations”,
Journal of International Economic Law (1998). Este autor sefal a que

" (Malueg y Schwartz)... no toman en consideraci 6n el efecto de un sistemn
i nternaci onal de discrimnaci6n de precios en | os productores de | os paises
en desarrollo y |l os consum dores que actuUan fuera de |la esfera del producto
del nonopolista. Aspecto todavia mas inportante, no toman en consi deraci 6n
| os efectos mas anplios de un sistema internacional de discrimnacién de
precios en |a distribucioén internacional de |os recursos. Si no se ejerce
presi 6n sobre | os productores de | os paises desarroll ados para que sean mas
eficientes comb consecuencia de |a conpetencia en nmateria de precios, ello
perturbara | a distribucion eficiente de |os recursos en | os paises
desarrol l ados. Si |os productores/concesionarios de | os paises en desarrollo
consi deran que se limta la rentabilidad de sus operaciones, ello reducira

| as inversiones de |os paises en desarrollo en |a esfera de | a producci 6n

Si selimta el rendimento potencial de las inversiones de capital en |os
pai ses en desarrollo, ello estinulard a | os paises a seguir dependi endo de

| as exportaci ones de | os paises desarrollados que requieren una intensa

i nversi é6n de capital...". Se hace notar tambi én que " una parte

consi derabl e del comnercio internacional esta formada por el intercanbio de
nercancias que no estan protegidas por derechos de propiedad intel ectual
particul arnmente en | os sectores de | os productos basicos y | os productos no
acabados. Los paises en desarrollo no estan privados de estos productos.
Los conpradores de | os paises en desarrollo pueden ser abasteci dos con

ner canci as protegi das por derechos de propiedad intelectual y de precio
inferior gracias a la diferenciaci 6n de | os productos”.

21. Véase el articulo de Patrick Rey y Ralph A. Wnter, "Exclusivity
restrictions and intellectual property" en Conpetition Policy and
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Intellectual Property Rights in the Know edge-Based Econony (bajo |l a
di recci 6n de Robert D. Anderson y Nancy T. Gllini), 1998.

22."Cada uno de | os m enbros cel ebrara consultas, previa solicitud, con
cual quier otro menbro que tenga notivos para considerar que un titular de
derechos de propi edad intel ectual que es nacional del menbro al que se ha
dirigido la solicitud de consultas o tiene su domicilio en él, realiza
préacticas que infringen las |leyes o reglanmentos del menbro solicitante
relativos a la materia de |a presente secci 6n, y desee conseguir que esa

| egi sl aci 6n se cunpla, sin perjuicio de |las acciones que uno y otro m enbro
puedan entablar al anparo de la |egislacién ni de su plena libertad para
adoptar una decision definitiva." (Parrafo 3 del articulo 40 del Acuerdo
sobre | os aspectos de | os derechos de propiedad intel ectual relaci onados con
el comercio.)

23. En al gunos paises, por ejenplo, en el Perd, |las dos funciones (aplicar la
politica de defensa de |a conpetencia y proteger |a propiedad intel ectual)
estéan atribui das a un sol o organi sno.

24, UNCTAD, The TRIPS Agreenent and Devel opi ng Countries, Nueva York y
G nebra, 1996 (publicaci6n de |as Naciones Unidas, N° de venta: 96.11.D.10).




