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. | NTRODUCO ON

1. El presente estudio ha sido preparado por |as secretarias de |a UNCTAD y
de I a Organi zaci 6n Mundi al del Conercio (OWC) en el narco de su prograna de
cooperaci 6n nutua. Su finalidad es exam nar |la situaci6n arancelaria de |os
princi pal es paises desarrollados y en desarrollo una vez realizadas todas |as
nodi fi caci ones arancelarias y |as elimnaciones gradual es de conti ngentes
acordadas en | a Ronda Uruguay. E estudio analiza |a situaci 6n arancelaria
de | as exportaci ones de | os paises en desarrollo, centrandose en dos

i mportantes aspectos: a) las crestas arancelarias; y b) la progresividad
arancelaria. Se tienen en cuenta para ello |las concesiones de | os paises
otorgantes de preferencia en el marco de sus respectivos esquenas del sistena
general i zado de preferencia (SGP).

2. El objetivo del estudio es conseguir una nejor conprensi 6n de |a nmagnitud
del problema arancelario con posterioridad a | a Ronda Uruguay y especificar

| os principales sectores en | os que se aplican derechos arancel ari os el evados
a las exportaci ones de | os paises en desarrollo en sus principal es nercados.

El estudio ilustra tanbién, con el ejenplo de al gunos inportantes productos

de exportaci 6n de paises en desarrollo, las fornmas de progresividad
arancel ari a que se encontraran con posterioridad a | a Ronda W uguay.

Se quiere que | os resultados de este estudio contribuyan a | a preparaci 6n de
negoci aci ones conerciales por parte de |os paises en desarrollo y otros

pai ses.

3. Se ha iniciado con este fin una considerabl e | abor para nejorar |as bases
de datos de la UNCTAD y de | a OMC sobre conerci o y derechos arancel ari os
actual i zandol os al periodo posterior a |l a Ronda Uruguay. Los resultados

obt eni dos hasta |l a fecha se utilizan para efectuar una proyecci 6n, |o mas
realista posible, de la situaci én arancel aria con posterioridad a | a Ronda
Uruguay de | as exportaciones a ocho inportantes mercados sel ecci onados:

en | os paises desarrollados, el Canada, |a Uni 6n Europea (UE), el Japo6n y |os
Estados Unidos, y en los paises en desarrollo, el Brasil, China, |a Republica
de Corea y Mal asia. Estos paises son el principal destino de |as

exportaci ones de | os paises en desarrollo y entre ellos figuran al gunos de

| os nercados nmas di nam cos de estos Ultinps. Se acordd que por cresta
arancel aria se entendiera todo tipo superior al 12% ad val orem, que pudiera
proporcionar a |los productores nacional es un tipo efectivo de protecci6n
arancel aria de hasta el 50% Los datos sobre arancel es recogen ya |l a
situaci 6n arancel ari a en esos paises en 1996/ 1997 con respecto a | os tipos
aplicables a la naci6n nas favorecida (NWF) y al anparo del SGP, y en la
nedida de | o posible, a los tipos NV suspendi dos, asi cono a | os tipos
acordados en el marco de | as negoci aci ones de |a Ronda Wuguay. Tanbién
tienen en cuenta | os conpromi sos ratificados para |la alineaci 6n con el

Arancel Externo Comin de MEROCOSUR en el afio 2000. Se ha intentado asin sno
traducir las principal es concesiones de |a Ronda Wuguay a | a nonencl atura
arancel ari a del Sistema Arnoni zado de 1996.

4. El estudio de las crestas arancel arias plantea el probl ena de que una
propor ci 6n consi derabl e de estas crestas son tipos especificos o tipos
conbi nados. Este es el caso de casi todos |os productos para | os que |os
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ti pos NMF posteriores a | a Ronda Wuguay (fuera de | os contingentes
arancel ari os) son superiores al 30% ad valorem. Dada la falta de
transparenci a de | os arancel es se estinaron | o0s equival entes ad val orem.
Nor mal ment e se basan en |l os valores unitarios de |as inportaci ones, caso de
haber | os coruni cado reci entenente | os paises interesados o de di sponerse de
ellos; en los demas casos se ha utilizado el Sistena de Analisis e

I nf ormaci 6n Conerciales (TRAINS) a nivel de |ineas arancelarias o
estadisticas conercial es del sistena arnoni zado de seis digitos tonadas de |a
base de datos COMIRADE de | as Naciones Unidas. En al gunos casos se han
conparado | os tipos especificos con | os precios en el nercado nmundial o,
cuando se carecia de datos, con | os datos sobre el conercio de | os
princi pal es inportadores nundi al es del producto. Ademés |os equival entes

ad valorem de los tipos especificos varian al canbiar |os precios en e
nercado nundial. Tanbi én esos equi val entes son Uni canente pronedi os de un
pai s inportador en un afio determ nado, mentras que | os exportadores tienen
di stintos equivalentes ad valorem que varian con el precio de cada
transacci 6n: serén tanto nas el evados cuanto nenor sea el precio de |as
exportaci ones. Se dispone en | a nueva nonencl atura de 1996 del SA de datos
sobre arancel es posteriores a |la Ronda Wuguay para |la Uni6n Europea; |la
estinaci 6n resul t6 consi derabl enente mas facil gracias a | a cooperaci 6n de

| as autori dades de | os Estados Unidos en | as estinaciones prelimnares de | os
tipos arancel arios NVMF de 1997 y de los valores unitarios de |as

i nportaci ones de 1996.

5. Para aunmentar |a transparencia arancel aria, especial mente en materia de
crestas arancelarias, y la posibilidad de conpararla con | os datos rel ativos
al conercio es indispensable | a cooperaci 6n de | os Estados interesados.

El nétodo basado en | os datos del pais de origen para estimar |os

equi valentes ad val orem de determ nados tipos arancel arios a efectos de
negoci aci 6n y analisis, es superior a cual quier otro procedi m ento.

Es conveniente, no obstante, conpararlos con | os precios en el mercado
mundi al u otros precios internaci onal es, cuando | as crestas arancel ari as
hayan reduci do | as inportaci ones de un deternm nado pais a | os nivel es nininos
0 soOl o hayan permtido |la inportaci én de productos que por su excel sa calidad
o el evadi sino preci o pueden soportar esos tipos arancelarios y |os
consecuentes precios al consum dor de | os productos de | ujo.

6. Parece necesario, para termnar, aumentar considerabl enente |a
transparenci a de | os derechos arancel ari os en cuanto hace a ti pos

especificos. En prinmer lugar, deben termnarse | o antes posible |os trabajos
en curso de | os paises menbros de |a OMC para | a traducci 6n de | as

concesi ones posteriores a |l a Ronda Wuguay a | a nueva nomencl atura del SA

de 1996. Es tanbi én conveniente para aunmentar |a transparencia que |os

pai ses proporcionen infornaci 6n sobre | os equival entes ad val orem de tipos
especificos aplicados en | a actualidad cono consecuenci a de | a Ronda U uguay.
Debe seguirse estudi ando en futuras negoci aci ones conerci al es, |a opci6n de
convertir todos |los tipos especificos y conbinados en un tipo ad val orem.
Si los tipos especificos se expresaran claranente en térninos ad valorem se
facilitaria considerabl emente | a eval uaci 6n de su influencia en | os precios y
el conercio de | os paises y la efectuada por sus interlocutores conercial es.
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I1. CRESTAS ARANCELARI AS

7. Cono consecuenci a de | a Ronda Wuguay y de las refornas arancel ari as
naci onal es, |as nedias arancel ari as de nuchos pai ses han quedado reduci das a
nivel es relativamente bajos. Esto ha Ilevado a | a extendida creencia de que
| os derechos arancel ari os no constituyen ya un probl ema para el conercio

i nternacional ni para el conercio de |os paises en desarrollo.

8. El presente estudio nuestra, no obstante, que todavia subsisten probl enas
de derechos el evados. Incluso después de |la plena aplicaci 6n de |as

concesi ones de | a Ronda Uruguay, seguira existiendo un nanero considerabl e de
der echos el evados que proporcionan altos niveles de protecci 6n e influyen en
el conercio internacional, incluidas |as exportaci ones procedentes de |os

pai ses en desarrollo.

Frecuenci a

9. Preocupan tanto |la frecuencia cono el nivel de | os derechos arancel ari os.
Cuando estén pl enanente en vigor | os acuerdos de | a Ronda, aproxi nadanmente

el 10%de | os derechos arancel arios de | os paises de la Quadrilateral seguiréa
siendo superior al nivel del 12% ad valorem . Este tipo es el realnente
aplicable a |l as inportaci ones procedentes de | os paises en desarrollo.

Se deduj eron todas | as suspensi ones arancel ari as actual nente aplicadas asi
cono | as concesi ones general es del SGP aplicadas en favor de | os paises en
desarroll o en 1996/ 1997. Los paises de |la CQuadrilateral nantienen una anplia
di versidad de tipos arancel arios. Sus crestas arancelarias |legan, en casos
extrenos aunque para productos inportantes, al 350%y nés. La nayoria de sus
nmaxi nos arancel arios oscilan entre el 12 y el 30% Pero un quinto de |as
crestas arancel arias de | os Estados Unidos, un cuarto de las de |la Union
Europea, en torno al 30%del Japén y aproxi madanente un séptino de | os de
Canada son supriores al 30% (véanse | os cuadros 1 a 4).

10. Los paises en desarrollo aplican tipos superiores al 12% ad val orem con
nmayor frecuencia que |os paises de la Cuadrilateral, pero tienen nenos tipos
extrenadanente el evados. En |os cuatro ej enpl os sel ecci onados para este
estudio, |la proporcion de crestas arancel arias oscila entre el 8%en |a
Republica de Corea y el 30%en Malasia, el 60%en el Brasil y el 70%en
China. Sin enbargo, una vez terninado el periodo de realizaci 6n no habra
arancel es NWF superiores al 100%en | a Republica de Corea, ni tipos
superiores al 20%en el Brasil cuando se haya introducido total nente e
Arancel Externo Comin de MERCCSUR  Aproxi nadanente un tercio de todas |as
crestas arancel arias de Mal asia seran del 30% 0 mds. Es el caso tanbi én de
la mtad de las crestas arancelarias de China, |la que, por otra parte, ha

i ni ci ado negoci aci ones para entrar en | a OMC conproneti éndose a realizar un
prograna de |iberalizaci6n progresiva de sus nedidas arancelarias y no
arancel arias. En este contexto, se reducirdn los aranceles a la

i nportaci 6n de una nedia del 23 al 17%el 1° de octubre de 1997 (véanse

| os cuadros 5 a 8).
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11. Las crestas arancel ari as afectan consi derabl enente tanto a | os product os
agricolas cono a los industriales. Las crestas en agricultura son

i nportantes en todos | os paises desarrollados, |a Republica de Corea y China.
Su proporcién es relativanente baja en el Brasil y Malasia. Las crestas en
la industria son nmas frecuentes en | os Estados Unidos y el Canada y de forna
nas general en |los paises en desarrollo. Aproxinadanente un quinto de |as
crestas arancel ari as del Japén corresponden a la industria. Desenpefian un
escaso papel en la Uni 6n Europea, en donde cono consecuenci a del SGP no

exi sten tipos superiores al 12%aplicables a | as exportaci ones de productos

i ndustrial es procedentes de | os paises en desarrollo, asi cono en |la
Republ i ca de Cor ea.

Princi pal es sectores

12. H problena de | as crestas arancel ari as se plantea en seis sectores:

a) principales productos alinentarios agricolas basicos; b) frutas, verduras
y hortalizas, pescados, etc.; ¢c¢) industria alinentaria; d) textiles y
prendas de vestir; e) calzado, cuero, articulos de viaje; f) sector
autonotor y al gunos otros bienes de transporte y bienes de alta tecnol ogia
cono naqui naria electroénica y rel oj es.

a) Principales productos alinentarios agricolas y productos basicos

13.  En donde con mayor frecuencia se encuentran | os tipos mas el evados es en
| os principales productos alinentarios agricolas basicos, en especial, la
carne, el azucar, la leche, la nantequilla y el queso, |os cereales, y
tanbi én | os productos del tabaco y el algodén. La arancelizacién de
anteriores restricciones cuantitativas, |os gravanenes y otras nedi das
simlares de protecci6n no arancel aria dieron cono resultado unos tipos
excesi vanent e el evados, superiores en |la mayoria de |os casos al 30% y que
al canzan hasta el 30%e incluso nas en el conerci o NVF por encinma de |os
contingentes arancel ari os (véase el cuadro 9).

14. La finalidad de | os contingentes arancel ari os para este ti po de productos
es proteger las corrientes conerciales tradicionales y crear nuevas
opor t uni dades de acceso ninino al conercio para todos |os nmienbros de |a OMC
Aunque vari os de estos contingentes arancel ari os crean real nente nuevas
opor t uni dades conerci al es, muchos carecen de di nam sno o son de uso |imtado.
Nor mal mente el volunen de | o0s contingentes arancel ari os no aumenta durante e
periodo de aplicaci 6n. Los contingentes suel en asignarse en gran parte a

pai ses con | os que tradicional nrente se ha conerciado o se permte acceder a
ellos en el narco de acuerdos preferenciales. Se corre con ello el peligro
de un acaparam ento de | as oportuni dades de comerci o, dejando pocas
posi bi |l i dades a | os nuevos inportadores. Los productos acogi dos a | os

conti ngentes arancel ari os suel en estar estrictanmente especificados, tener
cal i dades conerci al es poco conunes, 0 estar destinados a usos industriales.
En al gunos casos inportantes se aplican a | os contingentes arancel arios tipos
nmaxi nos o incluso tipos superiores al 30%
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15. Los el evados tipos NVF aplicables a estos productos alinentarios basicos
suel en estar conbi nados con nedi das especi al es especificas para cada pais.
En virtud de la clausul a de sal vaguardi a agricola, el arancel de |os Estados
Uni dos est abl ece derechos adicional es, con | o que |as inportaci ones por
enci ra de | os contingentes arancel ari os estan sujetas a tipos arancel ari os
gue aunentan progresivamente cuanto nenor es el precio real de |as
exportaciones. E Japén cuenta con un sistena de efectos sengjante, ya que
se definen, por ejenplo, |os derechos aplicables a determ nados productos
carnicos cono la diferencia entre el precio de inportaci 6n y un determ nado
preci o estandar o un miltiplo de éste. En el Japéon y |a Republica de Corea,
el arroz estd sujeto a linitaciones cuantitativas. Adenés, en | o que hace a
arroz y otros cereales, el Japon dispone, en virtud de | as nisnas

di sposi ci ones de sal vaguardi a, de un sistena para aunentar |as inportaci ones
cuando es el Cobierno quien |as realiza, que puede al canzar hasta el 550% en
el caso del arroz: esos aunentos pueden quedar sujetos a arancelizaci 6n en
el futuro. La disposiciones especiales de salvaguardia de la agricultura
seguiran en vigor mentras dure la reforna, por un periodo que puede ser
superior al de la aplicacion y que se determnara en |as proéxi mas
negoci aci ones previstas en el marco del Acuerdo sobre la Agricultura de

la OVC.

b) Frutas, legunbres y hortalizas, pescado, etc

16. En estas secciones, |os naxi nos NVF, pese a ser nuy comunes, son
normal mente inferiores a |los aplicados en | os grandes sectores alinentarios
ant es nenci onados; con al gunas excepci ones, existe un tipo Unico sin
contingentes arancel ari os que reduce su efecto. En la nayoria de |os casos
| os méxi nos arancel arios aplicables a las frutas, legunbres y hortalizas y
al gunos pescados y crustaceos oscila entre el 12 y el 30% Este es

nornmal nente el caso de las naranjas y otros frutos citricos, |as pifias
tropi cal es, |as manzanas, algunos frutos de hueso, las uvas y los tomates en
tenporada alta, asi conmo los atunes y |as sardinas (para el consunp).

En al gunos nercados se aplican tanbi én tipos el evados a una diversidad de
otras legunbres y hortalizas frescas o secas, conb esparragos, aceitunas,
setas, ajos, etc. En otros, sin enbargo, son considerabl emente inferiores
| os derechos a la inportaci 6n de nuchas frutas, |egunbres y hortalizas y
pescados.

17. Cono caracteristicas especiales de al gunos paises cabe citar |as

el evadi simas crestas arancel arias aplicadas a | as inportaci ones fuera de
contingente de bananas en | os Estados Unidos (180%; de judias, guisantes y
| entejas secas en el Japén (460 a 640%; y de cacahuetes (con cascara) en | os
Est ados Unidos (164% . Adenés son frecuentes |os arancel es estacional es

Los Estados Unidos aplican derechos adicional es, que son progresivanente
superiores conforne son nmenores | o0s precios de |las inportaci ones, en el caso
de las naranjas y otros frutos citricos, las uvas, |as nanzanas, etc., asi
cono a los tomates, aceitunas, pepinos y otras hortalizas. En |os Estados
Uni dos, | os contingentes arancel ari os de pescado para su el aboraci 6n

i ndustrial estan sujetos a precios de referencia.
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C) Industria alinentaria

18. La industria alimentaria es uno de |os principales sectores en los que |la
protecci 6n arancel aria seguiré siendo frecuente y el evada en | os nercados de
la mayoria de | os paises desarrollados, incluso después de que se apliquen

| as concesiones de | a Ronda Wuguay. Se aplican crestas arancelarias y una
serie de nedidas adicionales no s6lo a |as prinmeras etapas innedi atas de

el aboraci 6n sino tanbién a la industria en su totalidad y a su anplia

di versidad de productos. Las crestas son tanbi én rel ativanente frecuentes en
la industria alimentaria de China y de | a Republica de Corea

19. Corresponde a la industria alinentaria de |os Estados Unidos (sin incluir
| as etapas de el aboraci 6n i nnedi ata) aproxi radanente el 30% de todas | as
crestas arancel arias, que oscilan, con al gunas excepciones, entre el 12y

el 100% Tanbi én se aplican derechos adicional es para conpensar a |as

i ndustri as de el aboraci 6n por el mayor precio de |os insunpos agricol as.

Ej enpl 0 de productos sujetos a tipos especial nente el evados son | os cereal es
y los productos a base de azucar, |as preparaci ones de frutas, |os jugos de
frutos enlatados. A la industria alinentaria se aplica en | os Estados Uni dos
un sexto de todas |as crestas arancel arias, que en su mayoria se mueve
tanbi én en la gana de 12 a 100% Enh este sector |os Estados Unidos aplican
una anplia conbi naci 6n de tipos aplicables a las NMF y a | os contingentes
arancel ari os, junto con sal vaguardi as consi stentes en derechos adi ci onal es
gue aunent an progresivanente cuando el precio de |as inportaci ones es
inferior a un determ nado unbral. E enplos de productos sujetos a crestas
arancel arias en | os Estados Uni dos son el jugo de naranja (31%, |a manteca
de cacahuete (132%, y tanbi én determ nados productos del tabaco (350%.

En el Japodn corresponden a | as diversas ranmas del sector de la industria
alimentaria el 40%de todas |as crestas arancel arias. Cono ejenpl os de |os
princi pal es productos cabe citar la nmargarina, la carne en lata, |as
prepar aci ones de carne, |la gona de nascar y otros articulos de confiteria, e
cacao en polvo y el chocolate, las pastas y otros productos de cereales, |as
frutas y |l egunbres en conserva, |os jugos de frutas, |os jarabes y extractos
de café y té, los cigarrillos, |a picadura de tabaco, etc

20. En los cuatro paises en desarrollo, corresponde a la industria
alimentaria del 4 al 8%de todas |as crestas arancel arias del Brasil, Mlasia
y China, y el 30%de |a Republica de Corea. Los principal es sectores

af ectados son los frutos y | egunbres enl atados, |as bebidas y el tabaco.

d) Productos textiles y prendas de vestir

21. En los Estados Unidos, la UEy el Canada, gran parte de |as inportaciones
de prendas de vestir y productos textiles estan sujetas a arancel es el evados.
La mayoria de |las crestas arancel arias se sitlan en |la gama del 12 al 30%

con al gunas excepci ones cono detern nadas prendas de vestir sintéticas y de

| ana que estan sujetas a tipos del 32%en | os Estados Uni dos (véase e

cuadro 10). Estos arancel es el evados aparecen, por el nonmento, conbi nados

con restricciones cuantitativas a |l as inportaciones. Existen, por |o denas,
vari os productos textiles de gran inportancia para | as exportaci ones de | os
pai ses en desarroll o cuyos tipos NMF o SGP estan si endo reduci dos
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consi der abl emente o anul ados (cono | os derechos aplicables a las telas de

al godon est anpadas en | os Estados Unidos). Los Estados Unidos aplican tipos
NW a | a mayoria de | os productos incluso si proceden de paises en
desarrollo, ya que la mayoria de ellos no estan incluidos en el SGP.

Los beneficios SGP que la UE concede a |las prendas de vestir y |os productos
textiles suelen estar limtados a un nargen del 15%de |0s tipos NVF y
sujetos a varias |imtaciones por sectores y paises. Por otra parte, el
Japon tiene poquisimas crestas arancel ari as que adenas son rel ati vanmente
baj as en estos dos sectores y no aplica restricciones cuantitativas a |as
exportaci ones de | os paises en desarrollo (con | a excepci 6n de unos pocos
acuerdos de limtacion voluntaria de | as exportaciones (LVE) con paises cono
China y la Republica de Corea). En al gunos paises en desarrollo, |as prendas
de vestir y los textiles siguen estando fuertemente protegi dos por derechos
arancel arios rel ativamente el evados y en China por licencias a la

i nportaci 6n. La Republica de Corea constituye una notabl e excepcion, y en e
Brasil la proteccion se linmta a derechos arancel ari os que quedar an reduci dos
a un 20% para el afio 2000.

e) Cal zado, cuero y articulos de viaje

22. En la mayoria de | os paises desarrol | ados, el cal zado de diversos tipos
si gue protegi do por derechos arancel ari os el evados. Los tipos NW después de
| a Ronda Wuguay se situaran en torno al 160%en el Japén (para un par de
zapat os de cuero con un valor de 25 délares de los EE W.), entre el 37,5y
el 58%para ciertos zapatos de caucho, plastico y tela en | os Estados Uni dos,
y en el 18%en el Canadd. Los derechos NWMF siguen siendo i nportantes ya que
| os beneficios derivados del SGP estén linitados en este sector. En |os

Est ados Uni dos, el calzado y | os productos de cuero estan excl ui dos de
esquena, por | o que se aplican plenanente a | os paises en desarrollo

derechos NWF. E Japo6n concede general nente una reducci 6n de la mtad de
derecho NWF dentro de los Iintes de | os contingentes arancel ari os
obligatorios a los articulos de viaje y de cuero y al cal zado, contingentes
que nornal nente se agot an rapi danente poco después de su apertura. Con la
excepci 6n de | a Republica de Corea, |os paises en desarrollo aplican derechos
rel ati vanente el evados para el calzado y | os productos de cuero

23. Adenmas, el Japén aplica un tipo del 30%al cuero curtido y preparado
El tipo SGP es la mtad del tipo NMF y esta sujeto a contingentaci 6n
arancel ari a.

f) Sector del automdvil, equipos de transporte y productos el ectréni cos

24. Con excepci 6n del Jap6n y |la Republica de Corea, |o0s paises exan nados
nmanti enen un el evado nivel de proteccidn a una u otra rama de la industria
del transporte. La nayoria de |los paises en desarrollo tienen una el evada
protecci 6n arancel aria para su industria del autonbvil con tipos que al canzan
en torno al 100% En |os paises desarrollados, |a protecci én arancel aria se
aplica nés selectivanente: el 25%a | os camones en | os Estados Unidos;

el 22%a los camiones y el 6%a |os autobuses en la UE, el 25%a |os barcos y
enbar caci ones, incluidos |os barcos de pesca, en el Canada.
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25. Adenas, varios paises desarrollados y en desarrollo aplican derechos
arancel ari os el evados a | os receptores de television, a |as grabadoras de
video, los tubos de radi os catddicos de tel evisién y al gunos productos de
alta tecnol ogia, cono son |los relojes.

Pai ses nmenos adel ant ados

26. Debido a la aplicaci6n del trato preferencial SG nmas favorable, |a
situaci 6n de | os paises nenos adel ant ados (PMA) después de | a Ronda U uguay
sera nas favorable que la de | os paises en desarrollo en general. Se seguira
apl i cando, sin enbargo, un numero consi derabl e de crestas arancel arias a sus
princi pal es productos inportantes de exportaci 6n en todos |os principal es

ner cados

27. La mayoria de las exportaciones industriales de | os PVA a | a zona de

la UE estan exentas de derechos ya que |a nmayor parte de esos paises son

m enbros de |a Convenci 6n de Lomé. E Consejo de Mnistros de |a UE decidié
reci entenente anpliar para el afo 2000 el trato preferencial concedido en
virtud de la Convenci 6n de Loné a todos | os denmés paises nmenos adel ant ados.
Cono consecuenci a de ell o, no pernmanecera en vigor ninguna cresta arancelaria
i ndustrial para los productos de los PMA.  H SGP del Japdn exceptla a |la
mayoria de | as exportaciones de | os PVA de practicamente todas |as crestas
arancel arias industriales asi cono de las |initaciones derivadas de | os
contingentes arancelarios. Debido a ello | os PVMA pueden, por ejenplo
exportar al Japén en franquicia aduanera productos de cuero y cal zado.

En 1997, |os Estados Unidos anpliaron | os productos incluidos en su SGP en
favor de los PMA. Cono consecuencia de ell o nuchos méas product os
industriales y agricolas se beneficiarédn de |a franquicia arancelariay
tendran inportantes ventajas arancel ari as respecto a otros proveedores.

Sin enbargo, sectores tales cono |os productos textiles, |as prendas de
vestir, el calzado y |os productos del cuero seguiran estando al nargen de
las nejoras SGP en favor de |os PMA  En consecuencia, |as principales
exportaci ones industriales de | os PVA siguen encontrando nuchas crestas
arancel arias NMF. En el Canada seguiran tanbi én en vi gor determ nadas
crestas arancel arias respecto a las inportaciones procedentes de | os PVA de
product os no incluidos en su SGP. En |os nercados de | os paises en
desarrol | o pueden producirse nuevas nejoras en relaci 6n con | os mercados cono
consecuenci a de | as negoci aci ones en curso del Sistena dobal de Preferencias
Conerciales entre Paises en Desarrollo (SGPC) y a la aplicaci 6n de |os
progranmas escal onados de reformas arancel arias en | os principal es paises en
desarroll o. Ademas, determ nados PVA pueden beneficiarse de su pertenencia a
agr upaci ones de integraci 6n subregi onal es o a acuerdos preferencial es, cono
son Canboya, Laos y, eventual mente, Myanmar en | a Asociaci 6n de Naci ones del
Asia Sudoriental (ANASO ; Bangl adesh y Laos en el Acuerdo de Bangkok; y

Bangl adesh, Birmania, Nepal y |las Maldivas en el Acuerdo de Conercio
Preferencial de |a ASANCOR (ACOPAM asi cono en | as diversas agrupaci ones de
i nt egraci 6n subregional y regional de Africa

28. La situacion es distinta en el sector agricola ya que en todos | os
princi pal es nmercados siguen siendo aplicables a | os PVA bastantes crestas
arancel arias. E esquenma preferencial de |os Estados Uni dos de 1997 concede
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franquicia arancelaria a la mayoria de | as exportaci ones agricol as
procedentes de los PMA incluidas |as inportaciones realizadas en el narco de
| os contingentes arancel arios. Los PMA pueden, por tanto, obtener en |la
actual idad i nportantes preferencias arancel ari as para numerosos product os.

Por | o demés, se siguen aplicando a |l os PVMA | as crestas arancel ari as
aplicables a | as exportaci ones que rebasan | os contingentes arancel ari os.

El Japdén concede exenci 6n de derechos a | os PMA para una anplia gama de
productos de la agricultura y de la industria alimentaria. Sin enbargo,

| os PMA siguen obligados a pagar tipos maxi nos NV en el caso de | a carne de
bovino y otros productos céarnicos, el azlUcar y productos del azUcar, diversas
frutas y jugos de frutas, etc. La UE concede anplias preferencias a |as

i nport aci ones agricol as procedentes de |os paises de Africa, el Caribe y e
Pacifico (ACP). Siguen estando en vigor, sin enbargo, derechos arancel arios
el evados, con inclusioén de tipos méxi mos NV, para un buen nurero de

i mportantes productos alimentarios, en especial para |as inportaci ones que
rebasan | os contingentes arancel ari os preferenciales |inmtados o superan
anteriores niveles conmerciales. Por ejenplo, este es el caso de la carne de
bovino, oveja y cabra y otras carnes y productos de |a carne.

Los principales cereales, conmo el arroz, el trigoy el centeno; asi conmo de
varios frutos, legunbres y hortalizas y productos de la industria
alinmentaria. A muchos otros productos agricolas y productos agricol as

el aborados sél o se les aplica una reducci 6n parcial de | os derechos NV

Ese descuento asciende por ejenplo al 16%del tipo aplicable al azlUcar y a
sus productos, a diversos productos de carne enl at ados, determ nados
productos | acteos y nmantequilla, etc. Por consiguiente, incluso nuchos tipos
preferencial es aplicables a | os ACP siguen estando a nivel es maxi nos.

[11. PROGRESI VI DAD ARANCELAR A

29. No s6lo el nivel de un determ nado derecho arancel ario, sino tanbién |la
estructura arancel aria puede |l evar a una distorsion de | as condiciones de |a
producci én y el comercio internacionales y constituir barreras adicionales a
acceso a los nmercados. Existe progresividad arancel ari a cuando | os derechos
aunentan al aunentar |as etapas de el aboraci 6n. La progresividad de | os

der echos proporci ona una protecci 6n adicional a las industrias nacional es de
el aboraci 6n al permtirles producir a costos superiores a | os

i nt er naci onal es, aunentando de esta forma artificial mente su val or afadi do
frente a sus conpetidores internacionales. Esto supone a su vez para | os
exportadores una nayor dificultad para exportar productos industriales

el aborados y una reducci 6n de |a diversificacién vertical de | a producci 6n
dirigida a | a exportaci 6n de productos de gran val or afiadido. En un intento
de tener en cuenta estas consideraciones, |a progresividad arancel aria se

m de frecuentenmente en térmnos de "tipos efectivos de protecci6n

arancel aria". Para determnar |a protecci 6n concedida al producto el aborado,
se tona el val or afiadido en | a el aboraci 6n de que se trate y se deduce |la
protecci 6n a | os i nsunos procedentes del exterior. En la préctica, la gran
abundanci a de datos y | os probl enas netodol 4gi cos y conceptual es que supone
la nedicién de los tipos efectivos |levan frecuentenente a utilizar en su

| ugar tipos nom nal es de progresividad arancel ari a.
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30. En una reciente nota preparada por |a secretaria de la OMC que |leva e
titulo de "Progresividad arancelaria" en el contexto del Comté de Conercio y
Medi o Anbi ente (WI/ CTEf W25) se |Ilega a |a conclusién de que en | a nayoria de
| os pai ses estudi ados (a saber, |os paises de la Quadrilateral, el Brasil,

la India, Indonesia, Malasia, Polonia y Hungria) |os derechos arancel arios
consol i dados después de | a Ronda W uguay suponen una progresivi dad

arancel aria nom nal en sectores tales cono el de |os netal es, |os productos
textiles y las prendas de vestir, |os productos de cuero, |os productos de
caucho y tanbi én en cierta nedida | os productos de |a nadera y | os nuebl es.
Se sostiene asimsno en el inforne, que dada | a participaci 6n rel ativamente
el evada de 1 os insunos en el valor del producto final fabricado con productos
nat ur al es basados en | os recursos asi cono productos textiles y prendas de
vestir, la progresividad arancelaria de estas categorias inplica un tipo
efectivo de protecci6n consi derabl emente el evado. Dada |a anplitud de |os
ner cados de esos paises, una di smnuci 6n de | os derechos arancel ari os
supondria un aunento inportante de la participaci6n en el nercado de otros
pai ses sum ni stradores de exportaci ones.

31. En un reciente estudio de la FAO de 1997 sobre el efecto de |a

Ronda Wuguay en | a progresividad arancel aria de | os productos agricol as
(docunento ESCP N° 3) se sefial a que cono consecuenci a de | as concesi ones
arancel arias de | a Ronda Uruguay ha di sm nuido en térm nos non nal es nas

del 80%de las diferencias arancelarias entre las naterias prinas y sus
product os el aborados, creando al gunas oportuni dades a | os paises en
desarroll o de diversificar sus exportaci ones haci a productos el abor ados

de mayor valor. Sin enbargo, nés de la mtad de | os productos basicos

sel ecci onados seguiré sujeta a una progresividad arancel aria positiva de
consi derabl e inportancia. Estas diferencias al canzaran por térm no

nedi o, una vez |levadas plenanente a la practica | as concesiones de |la
Ronda U uguay, un 17% noni nal (en conparaci 6n con el 23%en | os afios

base 1986-1988), respecto al producto basico correspondiente en los tres

ner cados sel eccionados: el 16%en la UE (antes el 23%, el 27%en el Japdn
(antes el 25% y el 9%en |os Estados Unidos (antes el 12%. E estudio
conti ene asimsno estinaciones de | os tipos efectivos de proteccion
arancel ari a de determ nados productos, tipos que con posterioridad a |la
Ronda Wuguay |legan, en | a Uni én Europea por ejenplo, al 44%en el caso de
la harina de trigo y al 25%en el del jugo de tonate; en el Japon al 30% para
el azlcar refinada y al 12%para el café tostado; y en | os Estados Uni dos

al 13%para el aceite de sojay al 42%para | a | eche condensada. HE estudio
est abl ece asi mi snmo que en deternm nados casos estos tipos efectivos seran
negati vos cuando el derecho aplicado al producto basico agricola sea superior
al del producto el aborado. Sin enbargo, a esta conclusioén se |lega en gran
parte por haber tonado s6l o en cuenta | os arancel es consol i dados.

No obstante, en muchos casos |as industrias de el aboraci én inportan |as
materias primas que necesitan sujetas a derechos bajos o nulos en virtud de
contingentes arancel ari os o de suspensi ones arancelarias. A otras se |les
conpensa el mayor precio de |las materias primas naci onal es con derechos

adi ci onal es para proteger sus productos. En la préactica, |a proteccion
efectiva a la industria puede no ser negativa y al canzar incluso inportantes
pr opor ci ones.
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32. E estudio de la FAOIllega a la conclusi én de que | os derechos y |a
progresividad arancel ari a pueden constituir un inportante obstaculo a la

di versificaci én de | as exportaciones de | os paises en desarrollo. Pese a ser
| a el aboraci 6n de alinentos una de |las principales industrias de exportaci 6n
de | os paises en desarrollo, su exportaci 6n esta fuertenente concentrada en
la prinera etapa de el aboraci é6n. Los productos nas el aborados de |a
industria alinmentaria representan sdlo el 5%de | as exportaciones agricol as
de los PMA y el 16,6%de | os paises en desarrollo en conjunto, frente

al 32,5%en | os paises desarrollados. Son varias |las razones que inpiden a

| os paises en desarrollo crear industrias con val or afadi do y aunmentar su
partici paci 6n en | as exportaci ones de productos agricol as el aborados. La FAO
Ilega a | a conclusi 6n de que en el caso de al gunos productos basicos |a
progresividad arancel ari a representa probabl enente uno de | os principal es

i npedi nentos a | a diversificaci én vertical de sus exportaciones agricol as.

33. E analisis de este estudio conplenenta | os estudios de la OMC y la FAO
con una estinaci 6n de los tipos efectivos de protecci 6n arancel ari a de dos

i nportantes productos de exportaci 6n de | os paises en desarrollo a | os que se
sigue a través de diversas fases de | a cadena de producci 6n, desde |as
materias primas hasta | os bienes industriales finales de consuno pasando por

| os productos internedi os: zapatos de cuero y canisas de al godon

Las estinaciones tropiezan con | os m snos probl emas que otros estudi os en
esta materia, cono la dificultad de deducir |os efectos en el comercio y en
la inversi 6n de recursos a partir de nagnitudes estimadas, asi cono probl emas
de datos sobre | os coeficientes insuno-producto, |a seleccién de productos
representativos en ganas de preci os representativas, o |a necesidad de
trabaj ar con presunciones restrictivas (por ejenplo, que |as nodificaci ones
arancel arias no van a influir en los precios nundiales ni en | os métodos de
producci 6n). Los resultados deben por tanto interpretarse con |a debida

pr ecauci 6n.

34. Los tipos efectivos de protecci6n arancelaria a |a producci 6n de zapatos
de cuero con posterioridad a | a Ronda Wuguay varian consi derabl enente de un
gran nercado a otro. En térmnos de tipos aplicados (distintos de |os tipos
consol i dados muy superiores o de |os tipos SGP y PVA que son mas baj os),
estos tipos son relativamente reducidos en la fase final de |a producci 6n de
| os zapatos en la UE y | os Estados Unidos, alcanzando el 9y el 12%

respecti vamente. Sin enbargo, |la proteccion a | os productores de zapatos de
cuero para honbres al canza ni vel es el evados en el Canada con el 32% en e
Japon es del 28% para zapatos dentro del contingente arancelario mentras que
el tipo especifico NV es del 260% para zapatos de 25 dbl ares el par
(correspondiente al precio nedio de inportaci 6n de esos zapatos en |os
Estados Unidos). En los tipos inferiores, el costo para | os consum dores
naci onal es del Canada y el Japén representa ya, en |ineas generales, un
tercio del valor afiadido. En el Japdén, |a protecci6n que ofrece el tipo NW
puede representar dos veces y nedia | os costos generales y |os sueldos de |a
direccion y el personal de una fébrica de zapatos. Los tipos efectivos de
protecci 6n arancelaria a | os zapatos de cuero ascienden al 15%en |la
Republica de Corea y al 44%en Malasia. En |os Estados Uni dos, esos tipos
son mucho nayores para el cal zado de pl astico, caucho o textiles que para |os
zapat os de cuero
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35. No parece haber un nodel o honogéneo de aunmento de | a protecci én efectiva
por fases en la industria del cal zado. La proteccioén efectiva se duplica en
| os Estados Unidos y el Canada desde la fase de |a industria del cuero a la
de | a producci 6n de cal zado (del 7 al 12%y del 15 al 32% respectivanente),
y aunenta adn mas vertigi nosanente en Malasia (del 16 al 44%. Por otra
parte, en |l a Replblica de Corea se concede aproxi nadamente el m sno nivel de
protecci 6n a anbas industrias (el 15%. En la UE |a protecci6n es nas
pronunci ada en la industria del cuero que en la de fabricaci 6n de zapat os
(el 14y el 9%. Con un tipo del 14% puede conseguirse una proteccion
arancel ari a que reduzca | a entrada de nuevos posi bl es exportadores al objeto
de fonentar la integraci6n a partir de una eficiente producci é6n ganader a.
Puede recordarse asimsno que | a mayoria de | os exportadores de cal zado no
Ilegaron a la integraci 6n vertical a través de esas etapas, sino que
enpezaron a fabricar directanente zapatos nediante |a subcontrataci6n y a
anpar o de di sposi ci ones arancel ari as especiales relativas a

per f ecci onam ent o pasi vo.

36. Lano linealidad de la protecci6n efectiva a |o largo de | a cadena de

el aboraci 6n es incluso nmas acusada en el caso de | as canisas de al godon.

La protecci 6n efectiva de | as cam sas de al godon varia del 7%en el Japdn

al 35%en | os Estados Unidos entre | os paises desarrollados y asciende al 20%
en la Republica de Corea y al 58%en Malasia. La proteccidn efectiva sigue
siendo rel ati vanente el evada en el priner nivel de entrada a la industria.

El hilado esta protegido con tipos del 25 y el 28%en | os Estados Unidos y e
Canada, el 40%en la Republica de Corea y casi el 70%en Ml asia. Conparense
estos porcentajes con el 14%en | os Estados Unidos y sélo el 6%en el Japdn.
Los tipos efectivos de protecci 6n arancelaria en |a etapa del tejido son
conparativanente inferiores y bastante senejantes en la UE, el Jap6n y la
Republ i ca de Corea (13 a 15%, aproxi nadanente |la nmitad en | os Estados Uni dos
(8% vy considerabl enente superiores en Ml asi a.

37. Cono se dijo nés arriba, es necesario interpretar estas estimaci ones con
precauci 6n debido a | os probl emas que plantean |os datos. Qra razén es que
las restricciones cuantitativas siguen proporcionando una protecci6n
adicional a la industria de | os productos textiles y las prendas de vestir.

El SGP ofrece | a oportunidad de inportar con derechos inferiores i nsunos

i nternedi ari os en al gunos nercados inportantes. Anbos factores aunentan el
tipo efectivo de proteccion en las ulteriores fases de el aboraci 6n. Por otra
parte, al gunas di sposiciones arancel ari as especi al es sobre e

per fecci onam ento pasi vo aplicables a | os productos acabados o a determ nadas
oper aci ones internmedi as, cono el estanpado de tel as de al godén, reducen |la
protecci 6n efectiva a las industrias de |las prendas de vestir y del cal zado.
Pese a ell o sus concl usiones sefial an | a persi stencia de el evados nivel es de
protecci 6n efectiva en esas grandes industrias de bi enes de consuno que son
de prinordial inportancia para |as exportaciones de | os paises en desarrollo.
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V. PANCRANVA GENERAL

38. Pese al considerabl e avance de la liberalizaci6n del conercio derivada de
| a Ronda Wuguay, hay todavia un inportante nunero de productos y sectores en
| os que seguiran existiendo crestas arancel arias, una protecci 6n efectiva

rel ati vanente el evada y una inportante progresividad arancel aria incluso si

se llevan a la préactica |as concesiones acordadas y se tienen pl enanente en
cuenta | as concesi ones del SGP

39. La considerabl e reducci 6n durante | a Ronda de nunerosas crestas
arancel arias no tuvo caracter general. Asi por ejenplo, son bastantes |os
product os para | os que determ nados paises no ofreci eron concesi 6n al guna o
s6l o ligeras reducciones. La arancelizacién, que en si msna constituye un
canbi o estructural positivo de |a protecci 6n, ha creado nuevas crestas
arancel arias en todo el sector agricola y en grandes partes de la industria
alinmentaria. Debe por tanto proseguirse enérgi canente y concl uirse

rapi danente la reforma de | a protecci 6n agricola, que incluye tanbién la
reducci 6n de | as subvenciones y de |la protecci 6n nacional. La persistencia
de muchos derechos el evados y | a reducci 6n por debajo de | a nmedi a de muchos
de esos tipos, son tanbi én consecuencia de la falta de objetivos especificos
para | a arnoni zaci 6n arancel aria en | as negoci aci ones arancel arias de |a
Ronda Wuguay, a diferencia de | o que habia sucedido en | as anteriores
rondas. Seria conveniente proseguir el estudio de férmul as adecuadas de

ar noni zaci 6n para resol ver esta nueva situaci o6n.

40. Muchos productos con una alta participaci 6n de | os paises en desarrollo
en |las inportaci ones de | os principal es nercados son productos industrial es
que se ven af ectados por derechos arancel ari os el evados y una rapi da
progresividad. E calzado, |as prendas de vestir, |os productos textiles,
etc., representan una inportante proporci 6n de |as exportaci ones de nuchos
pai ses en desarrollo. En el sector agricola y en especial la industria
alimentaria, la inportancia de |as crestas arancel arias para | os exportadores
suel e quedar reflejada en | os bajos niveles de |las inportaciones dirigidas a
| os principal es mercados: cuando |os arancel es son nuy el evados, |as

i nportaci ones gl obal es suel en ser reducidas. No existen inportaciones
procedentes de | os paises en desarrollo de una anplia serie de productos
alimentarios y al gunas veces ni siquiera de aquellos productos que
constituyen el grueso de sus exportaci ones agricolas a | os principales
nercados. Segln | as indicaciones prelimnares parece ser escaso el conercio
de productos agricolas y de la industria alinentaria realizado por encima de
| os contingentes arancel ari os.

41. Pronto sera transparente en |las estadisticas del conercio | a dinamca de
| os efectos de | as concesiones de |a Ronda Uuguay. Hasta ahora solo se

di spone de datos para 1995 6 1996, es decir, un maxi no de dos afios después de
i ni ci ada su aplicaci 6n escal onada; adenas, su nivel de desagregaci 6n no es
suficiente para determnar |os productos con derechos néxi nos mas
especificos. Un priner examen de |os datos para una definicion mas anplia de
product os que incluya a | os gravados con arancel es el evados parece nostrar
aunment os consi derabl es del conercio en al gunas esferas de | os principal es
nercados, y en particular en | os nercados de | os paises en desarrollo
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sel ecci onados. Pero en forma al guna se trata de una tendenci a general .

Exi sten varios productos y sectores en |os que | os arancel es son
especi al rente el evados y en | os que el conerci o ha experimentado un

estancam ento o incluso una recesi én entre 1990 y 1996, a veces contraria a

| a tendenci a general de un répido crecimento de | a denanda gl obal de

i nportaci ones. Este ha sido, por ejenplo, el caso de |las inportaciones a |os
Est ados Uni dos de carne de bovino y productos del cacahuete y de |as

i nportaci ones de zapatos al Japén. En la UE, a la inportante disni nuci6n de
| as i nportaciones de carne de bovino sin deshuesar y otras carnes y varios
cereales se ha unido la falta de inportaci ones significativas de varios otros
product os procedentes de | os paises en desarrollo. No cabe todavia atribuir
en este caso | as nodificaciones del conmercio a | os canbi os arancel ari os
derivados de | a Ronda. Hay que tener tanbi én en cuenta otros nuchos
factores, relativos en especial a |las capaci dades de exportaci 6n de | os

pai ses en desarrollo, a |a capacidad conpetitivay al distinto crecinmento
econdom co de | os principal es nercados. Qras condiciones de acceso a | os

ner cados desenpefian tanbi én un i nportante papel. Por ejenplo, |os problenas
sanitarios y fitosanitari os de muchos paises en desarrollo y la forma en que
todavi a aplican nuchos paises inportadores |as correspondi entes restricciones
a las inportaci ones, pueden explicar en cierta nedida | a razén de que e
conercio de carne de bovino esté dirigido a un gran nercado mientras que no
se realizan exportaciones a otros grandes mercados.

42. Las caracteristicas de las crestas arancel arias y su aplicaci 6n sel ectiva
justificaria que se conplenentara | a actual base de datos sobre derechos
arancel arios y conerci o con datos detal | ados del conercio naci onal
especi fi cando para cada | inea arancelaria las corrientes comercial es segun

| os diversos reginenes y tipos arancel arios aplicados. Deberia incluir |as
corrientes conercial es de cada pais con todos |os paises con | os que nantiene
rel aci ones conerciales en réginen de NM-, SGP y PMA, el conercio preferencial
dentro de | os acuerdos de libre conercio, |as uniones aduaneras u otros
acuerdos preferenciales, el comercio en reginenes de perfeccionam ento pasivo
y los tipos arancel ari os aut 6nonos. Esta |abor podria ser Gtil cono apoyo a
futuras negoci aci ones sobre productos agricolas, y, conb puede ser el caso,
para event ual es negoci aci ones sobre productos industriales, incluida la
arnoni zaci 6n de crestas arancelarias. Se requiere |a plena cooperaci 6n de

| os Estados menbros de las OMC para facilitar esta infornmaci 6n a | as
secretarias. Deberia ajustarse el sistena TRAINS de | a UNCTAD para difundir
di cha infornaci 6n en formato PC a | os paises menbros y a | os nedi os
coner ci al es privados.
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ANEXO

Cuadro 1
Distribucién de las crestas arancelarias por grupos de productos

Unién Europea

Numero de partidas

Grupo de prodcos sl s
Total 12 a 19% 20 a 29% 30 a 99% 100 a 299% >=300% °
Carnes, animales vivos, etc. (1-2) 351 52 68 79 13 1 213 16,2
Pescados y crustaceos (3) 373 96 45 - - - 141 10,7
Productos lacteos (4) 197 14 21 77 9 - 121 9,2
Frutos, legumbres y hortalizas (7-8) 407 116 10 5 1 - 132 10
Cereales, harinas, etc. (10-11) 174 21 29 75 - - 125 9,5
Aceites y grasas vegetales, semillas oleaginosas, etc. (12, 15) 211 14 - 8 1 1 24 1,8
Preparaciones y conservas de carne, pescado, etc. (16) 105 33 17 8 - - 58 4,4
Azlcar, cacao y preparaciones (17, 18) 75 10 34 6 - - 50 3,8
Frutos, legumbres y hortalizas preparados (20) 310 140 70 39 1 - 250 19
Otros productos de la industria alimentaria (19, 21) 920 16 27 8 - - 51 3,9
Bebidas y tabaco (22, 24) 202 48 9 15 2 - 74 5,6
Otros productos agricolas (5-6, 9, 13-14, 23) 231 12 4 14 4 - 34 2,6
Subtotal: Productos agricolas y de pescado (1-24) 2726 572 334 334 31 2 1273 96,8
Subtotal: Productos minerales, combustibles (25-27) 257 - - - - - 0 0
Cuero, productos del cuero (41-43) 138 - - - - - 0 0
Productos textiles (50-60, 63) 967 3 - - - - 3 0,2
Prendas de vestir (61-62) 378 - - - - - 0 0
Calzado (54) 82 3 - - - - 3 0,2
Subtotal: Cuero, productos textiles, prendas de vestir
(41-43, 50-64) 1565 6 - - - - 6 0,5
Vidrio y productos de ceramica (69-70) 198 - - - - - 0 0
Aparatos eléctricos de uso doméstico (8516-8542) 435 - - - - - 0 0
Vehiculos (87) 184 15 - - - - 15 11
Relojeria (91) 65 - - - - - 0 0
Productos quimicos, de plastico y de caucho (28-40) 1596 6 7 8 - - 21 1,6
Madera, papel, muebles, etc. (44-49, 65-68, 71, 92-96) 942 - - - - - 0 0
Productos del metal, maquinaria, etc. (72-86, 88-90) 2786 - - - - - 0 0
Subtotal: Productos industriales (28-96) 7771 27 7 8 - - 42 3,2
TOTAL: TODOS LOS PRODUCTOS (1-96) 10 754 599 341 342 31 2 1315 100
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Cuadro 2.

Distribucién de las crestas arancelarias por grupos de productos

Japén
Nimero de partidas Numero de | Proporcién
Grupo de productos crestas del total (%)
Total 12a19% 20 a 29% 30a99% | 100 a 299% >=300% °
Carnes, animales vivos, etc. (1-2) 136 11 3 19 7 - 40 4,5
Pescados y crustaceos (3) 189 - - - - - 0 0
Productos lacteos (4) 146 2 45 57 17 5 126 14,1
Frutos, legumbres y hortalizas (7-8) 209 18 1 2 1 6 28 31
Cereales, harinas, etc. (10-11) 132 17 37 24 5 5 88 9,9
Aceites y grasas vegetales, semillas oleaginosas, etc.

(12, 15) 161 6 1 1 - 3 11 1,2
Preparaciones y conservas de carne, pescado, etc. (16) 101 1 21 3 1 2 28 3,1
Azlcar, cacao y preparaciones (17, 18) 80 4 26 19 6 - 55 6,2
Frutos, legumbres y hortalizas preparados (20) 231 81 52 5 2 - 140 15,7
Otros productos de la industria alimentaria (19, 21) 232 44 113 2 14 1 174 19,5
Bebidas y tabaco (22, 24) 65 10 8 - - 18 2
Otros productos agricolas (5-6, 9, 13-14, 23) 208 10 - - - - 10 1,1

Subtotal: Productos agricolas y de pescado (1-24) 1890 204 307 132 53 22 718 80,5

Subtotal: Productos minerales, combustibles (25-27) 194 - - - - - 0 0
Cuero, productos del cuero (41-43) 173 33 13 12 - - 58 6,5
Productos textiles (50-60, 63) 1551 9 - - 2 - 11 1,2
Prendas de vestir (61-62) 572 27 - - - - 27 3
Calzado (64) 114 1 38 13 12 9 73 8,2

Subtotal: Cuero, productos textiles, prendas de vestir (41-43,

50-64) 2410 70 51 25 14 9 169 18,9
Vidrio y productos de ceramica (69-70) 112 - - - - - 0 0
Aparatos eléctricos de uso doméstico (8516-8542) 211 - - - - - 0 0
Vehiculos (87) 83 - - - - - 0 0
Relojeria (91) 60 - - - - - 0 0
Productos quimicos, de plastico y de caucho (28-40) 1335 2 3 - - - 5 0,6
Madera, papel, muebles, etc. (44-49, 65-68, 71, 92-96) 791 - - - - - 0 0
Productos del metal, maquinaria, etc. (72-86, 88-90) 1878 - - - - - 0 0

Subtotal: Productos industriales (28-96) 6 880 72 54 25 14 9 174 19,5

TOTAL: TODOS LOS PRODUCTOS (1-96) 8964 276 361 157 67 31 892 100
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Cuadro 3
Distribucién de las crestas arancelarias por grupos de productos

Estados Unidos de América

Numero de partidas

Grupo de productos Nurrne;o de dPrlotp?r;ncO)/n
Total | 12a19% | 20a29% | 30a99% |100a299% | >=300% crestas | del total (%)
Carnes, animales vivos, etc. (1-2) 116 1 6 - - - 7 0,8
Pescados y crustaceos (3) 114 - - - - - 0 0
Productos lacteos (4) 251 44 29 58 5 4 140 15,3
Frutos, legumbres y hortalizas (7-8) 269 17 13 - - - 30 3,3
Cereales, harinas, etc. (10-11) 59 - - - - - 0 0
Aceites y grasas vegetales, semillas oleaginosas, etc. (12, 15) 124 4 - 2 2 - 8 0,9
Preparaciones y conservas de carne, pescado, etc. (16) 90 2 1 1 - - 4 0,4
Azlcar, cacao y preparaciones (17, 18) 144 20 6 13 2 - 41 4,5
Frutos, legumbres y hortalizas preparados (20) 169 20 3 2 3 - 28 3,1
Otros productos de la industria alimentaria (19, 21) 156 21 11 18 2 - 52 5,7
Bebidas y tabaco (22, 24) 126 10 1 3 1 7 22 2,4
Otros productos agricolas (5-6, 9, 13-14, 23) 161 - - 2 - - 2 0,2

SUBTOTAL: Productos agricolas y de pescado (1-24) 1779 139 70 929 15 11 334 36,6

SUBTOTAL: Productos minerales, combustibles (25-27) 183 - - - - - 0 0
Cuero, productos del cuero (41-43) 156 14 5 - - - 19 2,1
Productos textiles (50-60, 63) 984 184 25 1 - - 210 23
Prendas de vestir (61-62) 559 170 69 8 - - 247 27,1
Calzado (64) 115 6 11 31 - - 48 53

Subtotal: Cuero, productos textiles, prendas de vestir (41-43,

50-64) 1814 374 110 40 - - 524 57,4
Vidrio y productos de ceramica (69-70) 232 12 9 2 - - 23 25
Aparatos eléctricos de uso doméstico (8516-8542) 370 5 - - - - 5 0,5
Vehiculos (87) 166 - 6 - - - 6 0,7
Relojeria (91) 175 5 2 1 - - 8 0,9
Productos quimicos, de plastico y de caucho (28-40) 2014 1 - - - - 1 0,1
Madera, papel, muebles, etc. (44-49, 65-68, 71, 92-96) 982 3 - 2 - - 5 0,5
Productos del metal, maquinaria, etc. (72-86, 88-90) 2370 7 - - - 7 0,8

Subtotal: Productos industriales (28-96) 8123 407 127 45 - - 579 63,4

TOTAL: TODOS LOS PRODUCTOS (1-96) 10 085 546 197 144 15 11 913 100
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Cuadro 4
Distribucion de las crestas arancelarias por grupos de productos
Canada
Numero de partidas Numero de | Proporcion
Grupo de productos
Total 12a19% 20a29% | 30a99% |100a299% | >=300% crestas | del total (%)

Carnes, animales vivos, etc. (1-2) 133 - 1 - 8 - 9 1,5
Pescados y crustaceos (3) 89 - - - - 0 0
Productos lacteos (4) 87 - - 2 36 - 38 6,5
Frutos, legumbres y hortalizas (7-8) 238 27 - - - - 27 4,6
Cereales, harinas, etc. (10-11) 90 3 8 10 - - 21 3,6
Aceites y grasas vegetales, semillas oleaginosas, etc. (12, 15) 120 - - 1 1 - 2 0,3
Preparaciones y conservas de carne, pescado, etc. (16) 91 5 - - 8 - 13 2,2
Azlcar, cacao y preparaciones (17, 18) 59 4 - 5 2 - 11 1,9
Frutos, legumbres y hortalizas preparados (20) 92 10 - - - - 10 1,7
Otros productos de la industria alimentaria (19, 21) 164 11 1 1 8 - 21 3,6
Bebidas y tabaco (22, 24) 95 3 - 1 3 - 7 1,2
Otros productos agricolas (5-6, 9, 13-14, 23) 171 2 - 1 2 - 5 0,9

Subtotal: Productos agricolas y de pescado (1-24) 1429 65 10 21 68 - 164 28,2

Subtotal: Productos minerales, combustibles (25-27) 187 5 - - - - 5 0,9
Cuero, productos del cuero (41-43) 107 10 - - - - 10 1,7
Productos textiles (50-60, 63) 791 177 7 - - - 184 31,6
Prendas de vestir (61-62) 251 120 5 - - - 125 21,5
Calzado (54) 60 13 15 - - - 28 4,8

Subtotal: Cuero, productos textiles, prendas de vestir

(41-43, 50-64) 1209 320 27 - - - 347 59,6
Vidrio y productos de ceramica (69-70) 152 7 - - - - 7 1,2
Aparatos eléctricos de uso doméstico (8516-8542) 418 8 - - - - 8 1,4
Vehiculos (87) 160 1 - - - - 1 0,2
Relojeria (91) 83 5 - - - - 5 0,9
Productos quimicos, de plastico y de caucho (28-40) 1254 14 - - - - 14 2,4
Madera, papel, muebles, etc. (44-49, 65-68, 71, 92-96) 835 13 - - - - 13 2,2
Productos del metal, maquinaria, etc. (72-86, 88-90) 2 680 6 12 - - - 18 3,1

Subtotal: Productos industriales (28-96) 6791 374 39 - - - 413 71

TOTAL: TODOS LOS PRODUCTOS (1-96) 8 407 444 49 21 68 - 582 100
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Cuadro 5

Distribucién de las crestas arancelarias por grupos de productos

Brasil
Namero de partidas* Namero de | Proporcion
Grupo de productos crestas del total (%)
Total 12 a 19% 20 a 29% 30a99% | 100 a 299% >=300% °
Carnes, animales vivos, etc. (1-2) 86 2 - - - - 2 0
Pescados y crustaceos (3) 100 - - - - 0 0
Productos lacteos (4) 43 36 - - - - 36 0,7
Frutos, legumbres y hortalizas (7-8) 140 - - - - - 0 0
Cereales, harinas, etc. (10-11) 72 10 - - - - 10 0,2
Aceites y grasas vegetales, semillas oleaginosas, etc. (12, 15) 125 5 - - - - 5 0,1
Preparaciones y conservas de carne, pescado, etc. (16) 32 32 - - - - 32 0,6
Azlcar, cacao y preparaciones (17-18) 35 24 9 - - - 33 0,6
Frutos, legumbres y hortalizas preparados (20) 51 51 - - - - 51 0,9
Otros productos de la industria alimentaria (19, 21) 59 57 - - - - 57 1
Bebidas y tabaco (22, 24) 45 14 28 - - - 42 0,8
Otros productos agricolas (5-6, 9, 13-14, 23) 151 3 - - - - 3 0,1
Subtotal: Productos agricolas y de pescado (1-24) 939 234 37 - - - 271 5
Subtotal: Productos minerales, combustibles (25-27) 212 - - - - - 0 0
Cuero, productos del cuero (41-43) 108 7 29 - - - 36 0,7
Productos textiles (50-60, 63) 704 542 81 - - - 623 11,4
Prendas de vestir (61-62) 238 - 238 - - - 238 4,4
Calzado (54) 33 6 27 - - - 33 0,6
Subtotal: Cuero, productos textiles, prendas de vestir
(41-43, 50-64) 1083 555 375 - - - 930 17,1
Vidrio y productos de ceramica (69-70) 139 66 8 - - - 74 1,4
Aparatos eléctricos de uso doméstico (8516-8542) 396 195 69 - - - 264 4,8
Vehiculos (87) 125 65 57 - - - 122 2,2
Relojeria (91) 70 39 31 - - - 70 1,3
Productos quimicos, de plastico y de caucho (28-40) 3024 1325 - - - - 1325 243
Madera, papel, muebles, etc. (44-49, 65-68, 71, 92-96) 640 332 80 - - - 412 7,6
Productos del metal, maquinaria, etc. (72-86, 88-90) 2503 1919 63 - - - 1982 36,4
Subtotal: Productos industriales (28-96) 7 980 4 496 683 - - - 5179 95
TOTAL: TODOS LOS PRODUCTOS (1-96) 9131 4730 720 - - - 5450 100

* Tipos posteriores a la Ronda Uruguay o tipos del Arancel Externo Comin de MERCOSUR.
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Cuadro 6
Distribucion de las crestas arancelarias por grupos de productos
China
Namero de partidas Namero de | Proporcion
Grupo de productos crestas del total (%)
Total 12a19% 20 a 29% 30a99% | 100 a 299% >=300% °
Carnes, animales vivos, etc. (1-2) 91 19 - 59 - - 78 1,7
Pescados y crustaceos (3) 112 - 5 91 - - 96 2,1
Productos lacteos (4) 36 - - 34 - - 34 0,7
Frutos, legumbres y hortalizas (7-8) 138 7 70 59 - - 136 2,9
Cereales, harinas, etc. (10-11) 50 - - 29 10 - 39 0,8
Aceites y grasas vegetales, semillas oleaginosas, etc. (12, 15) 124 6 36 43 5 - 920 1,9
Preparaciones y conservas de carne, pescado, etc. (16) 32 - - 32 - - 32 0,7
Azlcar, cacao y preparaciones (17-18) 29 7 4 18 - - 29 0,6
Frutos, legumbres y hortalizas preparados (20) 70 - - 70 - - 70 1,5
Otros productos de la industria alimentaria (19, 21) 38 - 1 37 - - 38 0,8
Bebidas y tabaco (22, 24) 35 1 1 32 - - 34 0,7
Otros productos agricolas (5-6, 9, 13-14, 23) 154 10 47 43 - - 100 2,1
Subtotal: Productos agricolas y de pescado (1-24) 909 50 164 547 15 - 776 16,7
Subtotal: Productos minerales, combustibles (25-27) 183 6 2 - - - 8 0,2
Cuero, productos del cuero (41-43) 87 16 18 47 - - 81 1,7
Productos textiles (50-60, 63) 729 108 187 394 - - 689 14,8
Prendas de vestir (61-62) 275 - - 275 - - 275 59
Calzado (54) 29 - - 29 - - 29 0,6
Subtotal: Cuero, productos textiles, prendas de vestir
(41-43, 50-64) 1120 124 205 745 - - 1074 23,1
Vidrio y productos de ceramica (69-70) 101 13 36 46 - - 95 2
Aparatos eléctricos de uso doméstico (8516-8542) 266 94 31 84 - - 209 4,5
Vehiculos (87) 179 16 31 76 31 - 154 3,3
Relojeria (91) 57 - 7 46 - - 53 11
Productos quimicos, de plastico y de caucho (28-40) 1250 236 171 138 - - 545 11,7
Madera, papel, muebles, etc. (44-49, 65-68, 71, 92-96) 622 99 77 326 - - 502 10,8
Productos del metal, maquinaria, etc. (72-86, 88-90) 1822 762 272 203 - - 1237 26,6
Subtotal: Productos industriales (28-96) 5417 1344 830 1664 31 - 3869 83,2
TOTAL: TODOS LOS PRODUCTOS (1-96) 6 509 1400 996 2211 46 - 4653 100
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Cuadro 7
Distribucién de las crestas arancelarias por grupos de productos

Republica de Corea

Numero de partidas

Grupo de productos Y crestas | del total (36
Total 12 a 19% 20 a 29% 30 a 99% 100 a 299% >=300% °

Carnes, animales vivos, etc. (1-2) 118 21 35 18 - - 74 8,9
Pescados y crustaceos (3) 239 1 158 - - - 159 19,1
Productos lacteos (4) 44 - 11 30 - - 41 4,9
Frutos, legumbres y hortalizas (7-8) 184 2 58 120 - - 180 21,7
Cereales, harinas, etc. (10-11) 90 1 1 3 - - 5 0,6
Aceites y grasas vegetales, semillas oleaginosas etc. (12, 15) 229 11 45 17 - - 73 8,8
Preparaciones y conservas de carne, pescado, etc. (16) 81 1 65 15 - - 81 9,7
Azlcar, cacao y preparaciones (17-18) 52 - 3 - - - 3 0,4
Frutos, legumbres y hortalizas preparados (20) 91 2 20 68 - - 90 10,8
Otros productos de la industria alimentaria (19, 21) 105 3 - 7 - - 10 1,2
Bebidas y tabaco (22, 24) 78 - 11 56 - - 67 8,1
Otros productos agricolas (5-6, 9, 13-14, 23) 264 4 22 7 - - 33 4

Subtotal: Productos agricolas y de pescado (1-24) 1575 46 429 341 - - 816 98,2

Subtotal: Productos minerales, combustibles (25-27) 332 - - - - - 0 0
Cuero, productos del cuero (41-43) 252 - - - - - 0 0
Productos textiles (50-60, 63) 941 - - - - - 0 0
Prendas de vestir (61-62) 329 - - - - - 0 0
Calzado (54) 55 - - - - - 0 0

Subtotal: Cuero, productos textiles, prendas de vestir

(41-43, 50-64) 1577 - - - - - 0
Vidrio y productos de ceramica (69-70) 209 - - - - - 0 0
Aparatos eléctricos de uso doméstico (8516-8542) 378 7 - - - - 7 0,8
Vehiculos (87) 196 - - - - - 0 0
Relojeria (91) 84 - - - - - 0 0
Productos quimicos, de plastico y de caucho (28-40) 2501 4 3 - - - 7 0,8
Madera, papel, muebles, etc. (44-49, 65-68, 71, 92-96) 1067 - - - - - 0 0
Productos del metal, maquinaria, etc. (72-86, 88-90) 2735 1 - - - - 1 0,1

Subtotal: Productos industriales (28-96) 8747 12 3 - - - 15 1,8

TOTAL: TODOS LOS PRODUCTOS (1-96) 10 654 58 432 341 - - 831 100

€z eu ibed

¥T/TINOO /@ AL



Cuadro 8
Distribucion de las crestas arancelarias por grupos de productos
Malasia
Namero de partidas Namero de | Proporcion
Grupo de productos crestas del total (%)
Total 12 a 19% 20 a 29% 30a99% | 100 a 299% >=300% °
Carnes, animales vivos, etc. (1-2) 89 - - - - 0 0
Pescados y crustaceos (3) 127 - 29 - - - 29 1
Productos lacteos (4) 54 - - - - - 0 0
Frutos, legumbres y hortalizas (7-8) 169 2 2 14 4 - 22 0,7
Cereales, harinas, etc. (10-11) 59 - - - - 0 0
Aceites y grasas vegetales, semillas oleaginosas etc., (12, 15) 222 1 3 - - - 4 0,1
Preparaciones y conservas de carne, pescado, etc. (16) 77 2 37 - - - 39 1,3
Azlcar, cacao y preparaciones (17-18) 44 11 - 3 - - 14 0,5
Frutos, legumbres y hortalizas preparados (20) 144 19 48 3 - - 70 24
Otros productos de la industria alimentaria (19, 21) 83 24 13 - - - 37 1,3
Bebidas y tabaco (22, 24) 58 3 2 8 31 - 44 1,5
Otros productos agricolas (5-6, 9, 13-14, 23) 126 - 3 1 - - 4 0,1
Subtotal: Productos agricolas y de pescado (1-24) 1252 62 137 29 35 - 263 8,9
Subtotal: Productos minerales, combustibles (25-27) 199 2 7 5 2 - 16 0,5
Cuero, productos del cuero (41-43) 105 3 26 - - - 29 1
Productos textiles (50-60, 63) 845 12 395 140 - - 547 18,6
Prendas de vestir (61-62) 248 - 235 3 - - 238 8,1
Calzado (54) 48 - 16 24 - - 40 1,4
Subtotal: Cuero, productos textiles, prendas de vestir
(41-43, 50-64) 1246 15 672 167 - - 854 29
Vidrio y productos de ceramica (69-70) 132 - 37 41 - - 78 2,6
Aparatos eléctricos de uso doméstico (8516-8542) 305 51 71 20 - - 142 4,8
Vehiculos (87) 312 - 43 138 26 - 207 7
Relojeria (91) 59 - 1 1 - - 2 0,1
Productos quimicos, de plastico y de caucho (28-40) 1828 28 204 196 1 - 429 14,6
Madera, papel, muebles, etc. (44-49, 65-68, 71, 92-96) 2196 38 306 72 4 - 420 14,3
Productos del metal, maquinaria, etc. (72-86, 88-90) 2238 42 329 164 - - 535 18,2
Subtotal: Productos industriales (28-96) 8 316 174 1663 799 31 - 2 667 90,5
TOTAL: TODOS LOS PRODUCTOS (1-96) 9767 238 1807 833 68 - 2 946 100
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Cuadro 9
Productos a los que se aplican crestas arancelarias
Derechos arancelarios aplicables con posterioridad a la Ronda Uruguay a las
exportaciones de los paises en desarrollo
Productos agricolas
o EE.UU . . Corea, .
Descripcion del producto UE Japén Canada | Brasil China Republic Malasia
ade

Carne de bovino, refrigerada 86 46 26 26 10 50 40 0
Carne de bovino, congelada

(deshuesada) 215 46 26 26 12 50 30 0
Carne de cerdo, congelada 38 66 0 0 10 45 25 0
Carne de pollo, sin trocear,

congelada 32 12 2 238 10 45 20 0
Atunes, congelados 22 4 0 0 10 30 10 0
Sardinas, congeladas 23 4 1 0 10 30 10 0
Leche (>3% de grasa) 113 280 66 241 14 30 36 0
Leche en polvo, sin azlcar 66 80 55 243 16 30 40 0
Leche en polvo, con azucar 54 85 179 243 16 30 40 0
Yogur 69 370 63 238 16 65 36 10
Mantequilla 68 105 70 300 16 65 40 5
Queso 120 30 133 246 16 65 36 10
Tomates, frescos o refrigerados 14 3 8 13 10 22 45 0
Pepinos, frescos o refrigerados 16 3 13 13 10 22 27 0
Setas 13 4 24 9 10 22 30 0
Aceitunas, verdes 24 3 19 0 10 22 30 0
Aceitunas, conservadas

provisionalmente 16 9 12 0 10 22 27 10
Guisantes, secos 0 640 1 0 10 15 27 0
Alubias, secas 0 460 0 0 10 6 30 0
Mandioca, seca 75 15 0 0 10 20 20 5
Bananas, frescas 180 23 0 0 10 30 30 115
Pifas, frescas 6 17 3 0 10 25 30 97
Naranjas, frescas 16 32 4 0 10 52 50 10
Pomelos, frescos 2 10 24 0 10 40 30 10
Uvas, frescas 18 12 1 1 10 55 45 10
Manzanas, frescas 11 17 0 0 10 40 45 10
Té verde 3 17 0 0 10 70 40 25
Trigo 65 39 2 77 10 114 5 0
Maiz 84 60 2 1 8 114 5 0
Arroz, blanqueado 71 550 0 1 10 40 5 0
Harina de arroz 44 40 2 33 12 91 4 0
Harina de maiz 29 21 2 6 10 91 5 0
Trigo, grafiones y harina 74 25 1 50 10 91 5 0
Maiz, grafiones y harina 24 21 0 3 10 91 5 0
Malta de trigo 52 42 1 25 14 35 30 0
Almidoén de trigo 32 75 0 25 10 35 8 0
Cacahuetes, con cascara 0 550 132 0 10 20 40 5
Aceite de soja, refinado 10 13 19 10 10 122 5 5
Aceite de oliva, refinado 60 0 0 0 10 20 8 0
Margarina 31 21 10 56 12 55 8 4
Salchichas 25 10 0 1 16 45 18 15
Jamones, preparacion 30 110 0 10 16 45 30 10
Carne de vacuno, preparacion 26 21 0 11 16 45 30 0
Conservas de arenque 20 7 0 5 16 45 20 5
Conservas de sardinas 13 7 20 1 16 45 20 5
Conservas de atlin 24 10 35 9 16 45 20 5
Azlcar de cafia, en bruto 73 100 43 70 16 30 5 0
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Quadro 9 (conclusion)
o ) EE.UU . . . Corea, .
Descripcion del producto UE Japén Canada | Brasil China Republic Malasia
' ade

Azucar blanca 71 59 41 70 16 30 8 0
Melazas de cafia 5 95 0 13 16 35 3 0
Goma de mascar 18 24 0 8 20 15 8 15
Articulos de confiteria 21 25 33 8 20 15 8 15
Cacao en polvo con azucar 22 30 52 5 18 15 8 15
Chocolates, sin rellenar 21 30 39 5 20 15 8 15
Pastas, sin cocer y sin huevo 39 22 0 7 16 40 8 15
Tapiocas 34 10 0 0 16 40 8 5
Galletas dulces, "waffles", etc. 26 15 0 4 18 40 8 15
Pepinos, conservados 18 12 0 8 14 45 30 20
Tomates, conservados 14 13 13 12 14 45 45 20
Setas, conservadas 27 14 11 17 14 45 30 20
Alubias desvainadas,

conservadas 18 17 0 8 14 45 20 20
Frutos confitados con azlicar 33 13 16 10 14 65 30 0
Compotas, mermeladas, purés

de frutas 39 34 10 9 14 45 30 0
Manteca de cacahuete 13 12 132 0 14 50 50 5
Cacahuetes, tostados 11 21 132 0 14 45 50 5
Pifias, preparadas o

conservadas 25 110 1 0 14 45 45 58
Frutos citricos, preparados o

conservados 21 30 14 0 14 45 45 20
Mezclas de frutas, preparadas o

conservadas 19 6 15 6 14 45 45 20
Jugo de naranja 52 30 31 2 14 55 50 20
Jugo de pomelo 44 30 19 0 14 55 30 20
Jugo de pifia 46 30 12 0 14 55 50 20
Jugo de tomate 17 30 0 13 14 55 30 20
Jugo de uva 215 30 14 10 14 55 45 20
Jugo de manzana 63 34 0 9 14 55 45 20
Preparaciones y extractos de

café 9 130 27 0 16 90 8 5
Preparaciones, esencias y

extractos de té 6 180 91 0 16 90 40 20
Salsas de tomate 10 21 6 13 18 35 8 15
Aguardientes de vino o de orujo

de la uva, <80% vol. 46 27 0 1 20 70 30 95
Tabaco, desvenado o

desnervado 5 0 350 0 14 45 20 350
Cigarrillos 58 0 10 13 20 70 40 165
Picadura de tabaco y tabaco

para pipa 75 30 310 5 20 70 40 150

Nota: Tipos NMF por fuera de los contingentes arancelarios con posterioridad a la Ronda Uruguay; o tipos NMF aplicados
(1997/96), o tipos SGP, caso de ser inferiores.
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Cuadro 10
Productos a los que se aplican crestas arancelarias
Derechos arancelarios aplicables con posterioridad a la Ronda Uruguay a las
exportaciones de los paises en desarrollo
Productos industriales
L Canad . . Cor,ea_, .
Descripcion del producto UE Japon* EE.UU. a Brasil | China | Republic Malasia
ade

Pieles de bovino, curtidas 5 30 0 5 10 15 5 0
Pieles de ovino, preparadas 2 30 2 7 10 25 5 0
Maletas y carteras de mano, de cuero 1 16 8 11 20 45 8 25
Maletas de plastico o tela 4 16 20 11 20 45 8 25
Articulos de bolsillo, de cuero 1 16 20 7 20 45 8 25
Guantes de cuero 7 14 14 16 20 45 8 25
Tejidos de lana cardada de +80% de

contenido de lana 12 8 25 14 18 35 8 0
Algodon, sin cardar ni peinar 0 0 79 0 3 3 8 0
Alfombras de nudo, de lana o de pelo

fino 6 8 0 13 20 40 8 30
Prendas de vestir de punto, para

nifios 11 11 16 18 20 40 8 20
Blusas de punto de fibras artificiales,

para mujer 11 11 32 18 20 45 8 20
T-shirts, de punto, de algodén 11 11 17 18 20 35 8 20
T-shirts, de punto, de fibras

sintéticas 11 11 32 18 20 40 8 20
Pullovers, de punto, de fibras

artificiales 11 11 32 18 20 40 8 20
Abrigos, de lana o de pelo fino, para

hombre 11 13 17 18 20 45 8 20
Pantalones, de lana o de pelo fino,

para hombre 11 6 17 18 20 45 8 20
Pantalones, de algodon, para hombre 11 6 17 17 20 40 8 20
Pantalones, de fibras sintéticas, para

hombre 11 6 28 18 20 45 8 20
Vestidos, de lana o de pelo fino, para

mujer 11 10 14 18 20 45 8 20
Pantalones, de fibras sintéticas, para

mujer 11 10 29 18 20 45 8 20
Camisas, de algodén, para hombre 11 7 20 17 20 40 8 20
Camisas, de fibras artificiales, para

hombre 11 7 28 18 20 45 8 20
Blusas, de fibras artificiales, para

mujer 11 10 27 18 20 45 8 20
Prendas de vestir, de fibras

sintéticas, para bebés 9 10 29 18 20 40 8 20
Corbatas y lazos similares, de fibras

artificiales 11 0 14 18 20 40 8 25
Ropa de cama, estampada, de fibras

artificiales 11 5 15 18 20 40 8 30
Calzado impermeable 13 27 38 20 20 50 8 30
Calzado con piso y parte superior de

caucho o de plastico 13 10 56 18 20 50 8 30
Calzado con parte superior de cuero 6 160 10 18 20 60 8 30
Calzado de deporte (con parte

superior de tela) 13 8 58 16 20 50 8 25
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Quadro 10 (conclusion)
Canad Corea,
Descripcion del producto UE Japon* EE.UU. a Brasil | China | Republic Malasia
ade

Partes de calzado, cortes aparados y
sus partes 3 25 42 8 18 40 8 25

Articulos para el servicio de mesa o
de cocina, de ceramica

(con exclusién de porcelana) 9 0 28 0 20 55 8 30
Vasos de vidrio para beber 8 0 29 0 18 50 8 25
Manufacturas de vidrio para cocina,

lavabos, etc. 8 0 38 0 18 50 8 25
Tubos de imagen de television, color 10 0 15 6 18 20 8 0
Automoviles con capacidad

>2.500 cm? 7 0 3 6 20 100 10 140
Camiones diésel 15 0 25 6 20 50 10 30
Bicicletas 11 0 11 9 20 50 8 25
Despertadores 2 0 33 5 18 50 8 0

* Aunque limitados por los contingentes arancelarios, existen para la mayoria de estos productos tipos SGP a la mitad del tipo
NMF.



