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Deuxiémes examen et évaluation de l'application des stratégies prospectives
d'action de Nairobi pour la promotion de la femme

Rapport du Secrétaire général

Additif
II. LES PROBLEMES LES PLUS PREOCCUPANTS

J. Usage insuffisant des médias pour promouvoir les contributions de la
femme & la société*x*

1. Il est aujourd'hui admis que les questions nombreuses et complexes que souléve
l'expression "“femmes, médias et développement” sont au coeur des programmes d'action
locaux, nationaux et internationaux, notamment en matiére de recherche, de politiques
et de financement. C'est le signe que les activités médiatiques propres aux femmes
se sont énormément développées dans le monde entier, que la théorie féministe et les
recherches sur les réles sexuels et les communications ont eu un impact et que les
mouvements internationaux admettent l'existence des distinctions fondées sur le sexe.
Les stratégies prospectives d'action de Nairobi pour la promotion de la femme disent
trés peu de choses sur les médias et la communicat.on. Le Conseil économique et

* E/CN.6/1995/1.
*#*% Le texte de cette section se fonde sur un document qui a été rédigé par

L'UNESCO pour 1'étude mondiale sur le rble des femres dans le développement, 1994 et
qui a été treés utile a4 la présente opération d'exaven et d'évaluation.
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social, dans sa résolution 1990/15 concernant 1'examen et l'évaluation des Stratégies
ne mentionne les médias que dans le contexte de 1'élimination de la violence 2
1'égard des femmes, recommandant notamment au paragraphe 23 ce qui suit :

"Le systéme des Nations Unies, les gouvernements et les organisations non
gouvernementales devraient étudier la relation qui existe entre la
représentation de la violence & l'égard des femmes dans les médias et la
violence qui s'exerce contre elles dans la famille et la société, y compris les
effets possibles des nouvelles technologies de transmission transnationale".

Au milieu des années 90, il est clair que les questions générales inhérentes 2

1'idée des femmes dans les médias et le développement exigent une analyse sérieuse et
un appui politique.

2. Les médias ont été créés dans différentes parties du monde a diverses époques,
en ordre différent, et sont utilisés de facon différente selon les milieux sociaux

et culturels. La télévision commerciale, aux Etats-Unis d'Amérique, que le public
connait depuis les années 50 et regarde aujourd'hui en moyenne 6 heures par jour, ne
peut pas 8tre considérée comme le méme phénomene que la télévision par satellite
atteignant maintenant en Asie certaines populations rurales qui n'y sont pas encore
habituées et qui ne font que commencer a l'intégrer dans leur vie. La vidéo, que les
hatitants d'Europe et d'Amérique du Nord utilisent tellement facilement, peut avoir
des implications politiques dans les sociédtés plus contrélées ol les magnétoscopes et
les antennes paraboliques sont interdits. Les médias sont utilisés différemment
selon le contexte politique et culturel, les structures de propriété et de direction
des médias 2t notamment le degré de concentration et de mondialisaticn, le contexte
juricdique et réglementaire et la présence de produits culturels étrangers. Pour les
§ particuliérement, 1'_ mpact et le type d'utilisation des divers médias varient
les modéles culturels existants, en particulier la mesure dans laquelle les
accés et participent au domaine public. Ainsi, nombre de différences
clles sont cruciales et doivent &tre étudides de prés.

des médiss est aussi une guestion disputée. Les chercheurs discutent

r comment circulert les textes médiatiques, les uns estimant que 1'image
fFercutante, par exemple celle de 1'aiguille hypodermique, a un effet direct, le
public absorbant ce qu'on lui présente, les autres pensant que les auditeurs sont
actifs et "lisent" les preduits médiatiques de facon différente en fonction de leur
3itustion sociale et culturelle. Ces débats de politique culturelle ont une
inc:idence sur la fagon dont nous envisageons les médias féminins et sur la nature de
nos précccupations.
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A 1'4chelon mondial, tcus les habitants n'ont pas encore accés aux médias, mais
ous ont des formes d'expression culturelle. Il existe des traditions orales de
cntes, de poésies et de déclamations; des spectacles traditionnels tels que
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théftres, danses, marionnettes, melas (foires), jatras (promenades culturelles) et
rites culturels; des tradit’ons de musique et de chants et ainsi de suite. Ces

tormes peuvent &tre utilisées avec d'excellents résultats, en particulier par les
femmes lorsqu'elles racontent des histoires et leur propre histoire et devraient Btre
employées par les gouvernements, les organisations non gouvernementales et autres
dans leurs campagnes axées sur le développement.
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5. Si 1'on s'intéresse au pouvoir des femmes grice a la communication, on aboutit
des questions plus générales, A savoir la participation des femmes au

développement l/, leur accés aux facteurs de production 2/ et leur influence
politique 3/. Comme le dit Heyzer 4/, on admet aujourd'hui que "pour analyser la
relation qui existe entre les femmes et les médias et élaborer des stratégies qui
permettront de les changer, il est indispensable de tenir compte de tout le contexte
culturel, politique et idéologique et d'étudier le contexte économique dans lequel
cette relation particuliére entre les femmes et les médias se crée et se forme".

6. Il convient de reconnaitre que les femmes sont la pierre angulaire du
développement et que leur participation & la planification et au processus lui-mdme a
d'énormes répercussions. Les femmes ne vivent pas seules, mais au sein d'une
famille, d'une tribu, ou d'une collectivité inscrites dans les nombreux réseaux
sociaux de la société civile. Leurs connaissances et leurs succés sont avantageux
pour tout le monde. Les femmes travaillent 4 satisfaire les besoins de base de la
société, elles créent la vie et protégent l'environnement. La pauvreté,
l'analphabétisme et la malnutrition restent des questions trés urgentes dans les pays
en développement, mais plus généralement il reste beaucoup & faire partout en matidre
économique, politique et culturelle. Les femmes sont en train de redéfinir le
développement.

1. Equité et pouvoir : deux types de représentation

7. La relation qui existe entre femmes, médias et développement est extrémement
complexe. Il existe de nombtreux documents sur les nombreuses manidres dont les
femmes participent aux médias. Contrairement 3 ce qui se passe pour l'enseignement,
l'offre de médias n'est pas nécessairement un bien en soi. Ktant donné les contextes
extrémement divers de la participation des femmes aux médias ainsi que les nombreuses
questions en jeu, il convient d'étudier les critéres d'une bonne pratique. On peut
aborder utilement la situation des femmes sous 1l'angle de 1'"équité" et du "pouvoir".
Le premier s'inspire des droits de la personne humaine et est en faveur d'une
solution moitié-moitié dans certains domaines ol les femmes sont socialement actives,
par exemple la proportion d emplois attribués aux femmes par les médias. Cette
méthode est sans doute plus importante dans les sociétés industrialisées dont la
culture politique est relativement libérale et qui respectent depuis longtemps les
droits des femmes, mais elle gagne du terrain dans le reste du monde. La deuxiéme
perspective tend & suggérer que les activités qui permettent aux femmes de se définir
elles-mémes, par exemple la mnise en place de médias alternatifs et de réseaux
féminins sont une bonne chose en soi et que la seule équité peut &tre une mince
victoire. Cette perspectivi est peut-&tre plus utile dans les sociétés en
développement ol les barrid;es culturelles s'opposant & 1'avancement des femmes
restent en place et ol l'environnement politique ne favorise pas les droits de la
personne humaine.

3. Ces deux perspectives reflétent les débats qui font rage dans les mouvements
féministes du monde entier et chacune a ses emblches. Mattelart 5/ a suggéré que le
spectacle de l'égalitarisme présenté par les médias, ol les femmes sont trés
visibles, fait en réalité des femmes "les meilleurs soutiens du patriarcat™.
L'orientation vers la différence insiste sur la spécificité des contributions
féminines, la voix des femmes et leurs points de vae sur tous les sujets. Pourtant,

v —p——
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on s'est inquiété de la marginalisation de la voix des femmes et en conséquence de
leur impact social et politique réel. Peut-8tre convient-il de compléter
l'orientation quantitative vers 1'équité par l'orientation plus gualitative vers le
pouvoir, les deux approches étant nécessaire l'une a 1l'autre.

9. Ces deux approches reflétent aussi le double sens du mot représentation 6/.
D'une part, il s'agit de s'exprimer gradce & une représentation politique et sociale.
D'autre part, il s'agit des discours et images, de la maniére dont les femmes sont
représentées dans les textes médiatiques et les produits culturels. Dans les deux

types de représentation, il faudrait que les femmes se représentent elles-mémes et
soient convenablement représentées.

2. Types de systémes et niveaux d'analyse

10. L'analyse des femmes dans les médias et le développement doit tenir compte des

différents "niveaux" auxquels les médias peuvent fonctionner, soit essentiellement le
niveau local, national et mondial.

11. Le cadre culturel et réglementaire de l'activité des médias et de la
planification du développement est le plus souvent dicté par des mesures
gouvernementales et essentiellement des considérations politiques. Le réle de 1'Etat
dans la fixation des priorités de développement et la répartition des ressources

doit &tre examiné sous l'angle de l'attitude & 1l'égard des femmes; les définitions de
1'identité nationale et des priorités de développement font souvent oublier les
besoins des femmes. Toutefois, les stations de radio et de télévision, selon
qu'elles sont privées ou publiques peuvent avoir un impact différent sur les femmes.
Un systéme privé appuie peut-&tre certains types de libertés, mais le marché ne
refléte pas nécessairement les besoins nationaux de développement ou ceux des femmes.

12. Le niveau local, commurautaire ou de base est celui ol l'on trouve la plupart
des projets médiatiques paralléles ou en participation. Ieci, il convient de soulever
certaines questions sur leur influence dans l'aréne sociale et politique plus
générale, le nombre de personnes touchées et 1'ampleur de 1'impact.

13. A l'échelon mondial, les flux toujours plus complexes de produits médiatiques et
la diffusion des technologies de communication sont eux aussi préoccupants, mais sont
également prometteurs pour les femmes. C'est ici qu'il convient de soulever les
questions sur le rdle des organismes internationaux, des organisations non
gouvernementales, des cadres réglementaires, des programmes d'ajustement structurel
et de 1'Accord général sur les tarifs douaniers et le commerce (GATT), ainsi que sur
1'impact qu'ils ont sur le développement, les médias et les femmes.

3. Avantages des médias pour les femmes et le développement

14. Les médias ont de nombreux avantages pour les femmes et le développement

a) Les médias sont des institutions sociales de plus en plus importantes qui
définissent les significations et contribuent & déterminer et & maintenir les
définitions culturelles des distinctions fondées sar le sexe. Dans un environnement

médiatique mondial, on peut craindre l'existence de conglomérats et de monopoles tous

[
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puissants, ainsi que 1'influ=nce des définitions élrangéres des systémes et rdles
sexuels sur les différents milieux culturels;

b) Les médias peuvent contribuer ou non & fixer les questions sociales et
politiques cruciales qui sont & l'ordre du jour, & en définir 1'importance, 3 attirer
l'attention sur les questions qui intéressent les femmes et & présenter le point de
vue et la voix des femmes. Les médias peuvent encourager ou ron les débats sur le
développement et les droits fondamentaux, notamment ceux des femmes et sur la
situation des femmes dans la société;

c) Les médias pourraient donner des représentations trés diverses des femmes
reflétant les activités trés diverses qu'elles ménent en réalité dans toute société,
notamment des images positives de femmes spécialistes du professionnel qui font
carriére en milieu rural et en milieu urbain;

d) Les médias peuvent faire connaitre et comprendre le monde, 1'état des
ressources et les moyens d'action. Ce faisant, ils doivent B8tre sensibles aux
distinctions fondées sur le sexe et en tenir compte;

e) Les médias eux-méres sont source de création de richesses et d'emplois.
Les structures médiatiques cont les propriétaires ¢t les gestionnaires sont des

femmes pourraient offrir des emplois aux femmes tout en produisant des contenus
différents;

£) Les médias peuvent présenter des renseignements et des stratégies visant a
créer des richesses et éliminer la pauvreté; ils peuvent élever le niveau des débats
publics sur le rdle des femmes et leur contribution au développement;

g) Les médias peuvent servir aux campagnes de développement, notamment celles
qui portent sur l'enseignement extra-scolaire et la santé, prenant les femmes pour
agents et pour cibles;

h) Les médias peuveni &tre le moyen pour les femmes de diffuser d'autres types
d'informations, d'images et d'analyses et de bitir des réseaux.

15. De ce point de vue, les médias sont une fin en soi, des lieux influents de
représentations, qui mettent en avant la spécificité féminine, de nouvelles images,
la créativité féminine et 1: voix des femmes. Ils sont aussi un moyen vers d'autres
fins, favorisant les débats publics sur des questions et préoccupations sociales plus
vastes (élimination de la pauvreté, protection de l'environnement, santé, paix) au
sujet desquelles les femmes ont beaucoup a dire.

/

4. Evolution depuis 20 ans : médias dominants et alternatifs

l6. Il convient de souligner qu'en 20 ans, depuis le début de la Décennie pour la
femme (1975-1985), la situation des femmes dans les médias a beaucoup changé, et
souvent en bien. Les femmes prennent part 3 toutes les activités culturelles et
médiatiques, qu'il s'agisse des formes musicales et thédtrales locales et autochtones
(thédtres communautaires, vidéos et collectifs de cinéma) ou d'émissions de radio ot
de télévision, de revues et de journaux, de reportages et de réseaux aux échelons
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régional, national et international. "La plupart des régions connaissent un progrés
régulier des médias alternatifs féminins ainsi que des associations et réseaux de
femmes. Presque partout on enregistre une augmentation du nombre de femmes qui
travaillent dans les médias dominants. Mais le pouvoir d'élaborer la politique des

médias et de déterminer la nature et la forme de leur contenu continue 3 échapper aux
femmes." 7/

a) Médias dominants

17. En ce qui touche les médias dominants, la recherche a suivi deux grandes
directions : l'une analyse la situation relative des femmes dans les organismes
médiatiques et autres organisations pertinentes afin d'étudier leurs carriéres et les
emplois qui leur sont offerts. L'autre examine les images et les représentations des
femmes véhiculées par les médias.

18. Les données empiriques sur la situation des femmes dans les médias font
cruellement défaut, méme dans les sociétés industrielles occidentales. De méme, les
renseignement sur la féminisation des emplois dans les médias sont lacunaires, les
données sont rarement comparables et la définition des catégories d'emplois n'est pas
constante. Les chiffres ou tableaux donnent des estimations provenant de plusieurs
rapports nationaux et régionaux et ne sont guére substantiels.

19. Ces avertissements mis & part, il semble toutefois que le nombre de femmes en
formation dans le domaine des médias correspond de moins en moins au nombre réel de
celles qui y travaillent. Les chiffres globaux sur les femmes et les hommes
provenant des bases de données de la Division de la communication & 1'UNESCO, sur
certaines institutions de formation & la communication, suggérent que dans quatre
régions (Afrique, Europe, Amérique du Nord, Amérique du Sud), dans les institutions
examinées, les femmes constituent au moins la moitié des étudiants. Méme en Asie, oQ
le taux est le plus faible leur proportion est d'environ 30 %.

20. Pourtant si l'on compare ces chiffres 3 ceux qui touchent 1l'emploi dans les
organismes de radio et de télévision, le chiffre le plus élevé de 1l'emploi féminin en
pourcentage du nombre total de salariés, sans tenir compte du type de poste ou de
niveau hiérarchique, dépasse 3 peine 30 % en Amérique du Nord (chiffre le plus
élevé), pour tomber 3 moins de 10 % en Asie.

21. Méme dans les pays développés, ou la législation touchant 1'égalité des sexes
est plus avancée et ol les mouvements féminins existent depuis longtemps, on observe
de grandes différences dans le type de travail et le niveau hiérarchique des hommes
et des femmes. Ainsi, les chiffres provenant de la Commission européenne, des Etats-
Unis 8/ et d'Australie montrent que les femmes sont concentrées dans des postes
administratifs (secrétariat, publicité, comptabilité), peu nombreuses dans les
secteurs techniques et encore moins nombreuses dans les postes de direction. Dans
toute l'Asie, le nombre de femmes qui entrent dans les médias a augmenté, mais elles
ne constituent encore qu'une faible proportion des journalistes et occupent souvent
des postes sédentaires peu passionnants. Elles atteignent rarement le niveau
directorial. De méme, les femmes représentent moins de 20 % des salariés dans
1l'industrie africaine des médias 9/. Il semble que les femmes progressent plus vite
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dans la radio et la télévision que dans la presse écrite, question qui mériterait
d'8tre étudiée systématiquement. .
22. L'égalité dans l'emploi des hommes et des femmes peut &tre un but utile 10/,
mais il faut qu'elle soit assurée A4 chaque niveau et dans chaque branche.

23. Toutefois, il n'est pas évident que l'augmentation du nombre de femmes employées
aboutit & une meilleure représentation. On a des preuves que 1l'augmentation du
nombre de femmes salariées dans les médias n'entraine pas nécessairement des
différences qualitatives dans les programmes (République de Corée) ou une
transformation radicale des nouvelles qui sont présentées (Australie). Dans la plus
grande partie de 1'Asie, le nombre croissant de femmes journalistes "n'a pas eu
d'effets significatifs sur la teneur, le style ou la présentation des informations.
les décisions au sujet des actualités sont encore prises par les hommes; méme si les
nouvelles sont de plus en plus souvent présentées et éditées par les femmes, cela n'a
pas transformé radicalement 1l'ordre du jour ou les priorités" 11/. En Asie, la
plupart des "sections mineures", & savoir les suppléments du dimanche, les sections
santé, culture et éducation, sont aujourd'hui "presque exclusivement" attribuées i
des femmes; la défense, le commerce et les affaires étrangdres restent des
forteresses masculines, de méme que les postes de rédacteur en chef dans la plupart
des publications générales et spécialisées 12/. Bien que les statistiques des
programmes de formation "révélent que les femmes choisissent maintenant davantage des
carriéres dans la communication, 1'expérience montre que ceci se répercute rarement
sur les programmes des médias" 13/.

24. Les programmes des médias dominants changent, mais lentement. Les
préoccupations portent surtout sur les stéréotypes, c'est-a-dire sur l'étroitesse des
représentations des femmes dans les médias. Par exemple, on reproche généralement
aux médias du Moyen-Orient de donner des femmes deux types d'images trop limités

soit "la femme du pays conservatrice et traditionnelle, soit l'étrangére aguichante"
et "d'ignorer ainsi la réalité, la complexité et la dimension multiple culturelle des
réles sexuels" 14/. D'ailleurs, on continue 3 remarquer que la représentation des
femmes par les médias britanniques est biaisée aprés des années de mouvements des
femmes et de prise de conscience des questions féminines 15/. Il est essentiel que
les médias présentent toute une gamme de représentations réalistes de 1'existence des
femmes dans sa complexité et sa variété.

25. Un autre ensemble de préoccupations i 1l'égard de la culture populaire touche les
images qui font de la femme un objet sexuel ou un objet de la violence masculine, du
regard et de la sexualité de 1'homme. C'est 1'un des domaines les plus controversés
du contenu des médias, méme dans les pays de 1'Ouest, ol font encore rage les débats
sur la pornographie et sur la relation qui existe entre les effets de la
représentation de la violence par les médias et la violence réelle dans la société.
MediaWatch Canada affirme ouvertement que ces questions ne relévent pas de la censure
mais des droits de la persorae humaine, notamment le droit d'é@tre représenté
convenablement.

26. En ce qui touche les types d'informations, par exemple les actualités, on a un
probléme différent, qui est essentiellement de savoir ou sont les femmes. La réponse
n'est pas trés différente dans le Nord et dans le Sud. Par exemple, Adagala 16/

/..
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affirme que les médias africains centrent les actualités sur la ville et mentionnent
rarement les femmes. Des rapports publiés récemment & la fois aux Etats-Unis 17/ et
en Grande-Bretagne 18/ suggérent que les femmes sont encore reléguées dans des rdles

stéréotypés et apparaissent beaucoup moins souvent que les hommes dans les programmes
sérieux.

27. Certains auteurs estiment qu'il existe des questions spécifiquement féminines
alors que d'autres se demandent si les médias doivent chercher & refléter le point de
vue des femmes sur toutes les questions. La position des premiers risque d'isoler
les préoccupations féminines et de dévaluer encore nombre de questions sociales dans
l'esprit du public. La position des seconds renforce 1'idée évidente mais souvent
cutliée que les femmes sont partout et que leur voix doit &tre entendue au sujet des
qusstions politiques, économiques et autres.

28. Ainsi, dans nombre de régions, les femmes souffrent encore de ségrégation
horizontale, occupant les emplois subalternes les moins bien rémunérés et de
ségrégation verticale, étant chargées des "domaines féminins" et non pas des
reportages politiques et économiques majeurs et socialement importants 12/. Cela
pourrait s'expliquer en partie par les séquelles du passé; puisqu'il y avait moins de
fermes dans les médias, elles avaient moins 1'occasion d'influencer la culture, le
style de gestion et la production des organisations médiatiques. A mesure que les
fermes sont plus nombreuses & entrer dans les médias, le simple poids du nombre
pourrait commencer a faire changer les choses. Toutefois, nous ne devons pas sous-
estimer la léthargie des organisations, la dynamique de la socialisation et de la
conformité en leur sein et le simple désir de maintenir le statu quo. Il convient
d'adopter des politiques de non-discrimination et d'égalité sexuelle & tous les
niveaux des organisations et de dégager les obstacles invisibles et leurs raisons.
Puisque c'est souvent cet "obstacle invisible" gg/ des attitudes, des préjugés et des
idées précongues qui géne les femmes, on pourrait leur enseigner la confiance en soi
et organiser des groupes d'appui au sein des organisations pour que les femmes s'y
sentent moins isolées, moins étrangdres et aient les moyens de se comporter
différemment. Les organisations professionnelles de femmes, par exemple
l'Association internationale des femmes i la radio et & la télévision, assure aussi
un appuil et une solidarité cur le plan international.

b) Communications mordiales

29. Les auteurs insistent actuellement sur la nécessité d'étudier la relation entre
les femmes et les médias dans un contexte mondial en tenant compte de la présence
envahissante et de 1'impact possible des "matériel: transnationaux" sur les

femmes gl/. Les conglomérats transnationaux des médias peuvent nuire aux tentatives
d'2laborer des politiques culturelles et médiatiques nationales; les normes
d'émission nationale concernant la nudité ou la publicité des boissons alcoolisées i
la télévision sont diffusées par satellite, méme dans certains pays gqui interdisent
ce genre d'images.

30.  Un probléme plus grave est que les médias transnationaux contribuent a affaiblir
encore les faibles. Certains groupes minoritaires, autochtones et féminins qui se
sont battus pour avoir un lieu ol s'exprimer découvrent que "avec l'évolution des
structures médiatiques et l'arrivée de messages plus élaborés jusque dans les régions

/..
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reculées, les espaces construits au sein des médias dominants et paralléles
paraissent se rétrécir. Pour protéger les espaces construits, il faudra formuler de
nouvelles stratégies capables de suivre le rythme de la technologie" 22/. La
publicité est problématique car elle favorise la consommation et sexualise les
images. Les spécialistes du marketing cherchent a faire entrer tous les marchés
d'Asie dans le méme moule, utilisant des images de luxe, associées a des visages
européens maquillés, revenant ainsi 4 1'idée classique que le sexe fait vendre.

31. L'extension des médias transnationaux souléve depuis un certain temps
1'inquiétude de milieux internationaux au sujet notamment de 1'impérialisme culturel
et du déclin de la diversité au profit d'une culture médiatique mondiale homogéne;
les femmes ne sont mentionnées dans ce débat que depuis peu. Pourtant, il existe
aussi des arguments contraires sur les tendances & 1'hétérogénéité, les nouvelles
sources de production culturelles et médiatiques et les flux multiples ainsi que
1'importance des "lectures" et des usages créatifs des produits médiatiques. Par
exemple, les anthropologues Abu Lughod 23/ et Davies 24/ montrent comment les
programmes vidéo occidentaux sont utilisés de fagon ludique par les femmes de
certaines sociétés traditionnelles pour faire entrer dans leur sphére privée des
idées et des images nouvelles encore étouffées dans les sociétés patriarcales.

32. Les derniéres études sur les femmes et les nouvelles technologies de
communication insistent sur une dynamique semblable, A savoir les problémes de
développement inégal qui créent des écarts de technologie et d'information entre les
peuples ainsi que la transnationalisation et la concentration croissante du
fonctionnement des médias 25/. En méme temps, les femmes savent trés bien créer des
réseaux. Le développement et la généralisation de nouvelles technologies permettent
aux femmes de batir des réseaux plus nombreux que jamais, créant un nouveau genre de
sphére publique paralléle mondiale.

c. Les médias alternatifs féminins

33. Un phénoméne trés révélateur des changements apparus depuis dix ans est la
multiplication du nombre de médias alternatifs qui sont gérés par des femmes et qui
ne font partie ni des systémes de radio et de télévision publics ni de la production
commerciale habituelle. Cette augmentation se manifeste dans toutes les régions du
monde et touche toutes les formes de médias. Les initiatives mentionnées ci-aprés ne
sont que quelques exemples parmi d'autres 26/.

34, La presse, A savoir journaux, revues, magazines, bulletins, monographies et
prospectus occasionnels, est peut-8tre le plus ancien des médias alternatifs. Les
plus forts tirages se trouvent aux Etats-Unis et en Europe, mais les progrés sont
importants dans le Sud. En 1990, le répertoire Third World Women's Publications
contenait plus de 300 titres. Certaines des dernidres publications sont Sister
(Namibie), Speak (Afrique du Sud), Tamania Mars (Maroc) 27/ et Asmita (Népal).

35. Les activités de presse soulévent la question de la pertinence de ce médium, par
exemple dans un contexte d'analphabétisme féminin massif et donc la question du
public visé. L'expérience du collectif Tamania Mars, par exemple, suscite des doutes
sur les possibilités de dialogue entre femmes de différentes classes sociales et
entre citadines et paysannes et met en lumiére la difficulté pour les projets



E/CN.6/1995/3/Add.8
frangais
Page 10

féminins d'obtenir un appui financier national et international. Tamania Mars prouve
que les femmes doivent lutte: pour obtenir le droit a4 la parole, & 1l'espace collectif

et aux débats publics, mais aussi qu'elles peuvent faire beaucoup de choses qui sont
utiles a d'autres.

36. Des services d'appui 4 la presse féministe sont apparus dans le monde entier,
par exemple DepthNews en Asie, Women's Feature Service & New Delhi, Women's
International News Gathering Service (WINGS) aux Etats-Unis et FEMPRESS au Chili.

37. L'une des grandes questions au sujet de ces services de presse alternatifs est
de savoir dans quelle mesure leur matériel circule vraiment dans le monde et s'il
finit par arriver dans la presse dominante. On peut méme se demander si leur contenu

peut &tre utile & des débats plus généraux sur la situation des femmes. Il faudrait
procéder & des recherches sur ces questions.

38. Les médias électroniques sont utilisés par les femmes depuis assez longtemps en
Amérique du Nord et en Europe, mais ils sont utilisés maintenant dans d'autres
rézions et d'autres maniéres. Dans un contexte local, par exemple lorsque Self

Employed Women's Association (SEWA) en Inde utilise la vidéo ou lorsque des femmes
autochtones de Bolivie et d'autres régions d'Amérique latine utilisent la vidéo et la
radio, les médias électroniques aident les femmes & définir leur rdle, A améliorer
leurs compétences et dissiper leurs craintes, cultiver leur mémoire et préparer
l'avenir gg/. On trouve au Chili Radio Tierra et au Costa Rica, Feminist
International Radio Endeavotr (FIRE), qui visent A& donner la parole 3 celles qui ne
l'ont jamais eue. Le collectif FIRE considére la radio comme un moyen de rencontre,
de dialogue et de participation et attache beaucoup de prix a4 la transformation que
peuvent provoquer les témoignages personnels des femmes. D'autres projets
radiophoniques visent des besoins plus précis et cherchent a donner aux femmes le
moyen de prendre part & la planification du développement.

39. La radio reste, dans les pays du Sud, 1'une des formes de médias électroniques
les moins chéres et les plus répandues, étant accessible et agréable aux femmes. Au
Zimbabwe, un projet de développement par la radio a donné aux collectivités un moyen
exceptionnel de communiquer horizontalement entre elles, verticalement jusqu'aux
officiels responsables et en retour jusqu'aux zones rurales, et pourtant son succés
méme et son désir d'expansion menace de surcharger le systéme par une demande
excessive en ressources et en personnel. Ce projet, qui montre comment favoriser la
participation des femmes 34 la base et mettre les médias au service du développement,

constitue l'un des rares exemples précis du lien qui existe entre femmes, médias et
développement.

40. Les femmes sont également actives dans d'autres médias. En Amérique latine, on
trouve Cine Mujer, un collectif de femmes cinéastes, les films étant bien établis et
populaires presque partout ev trop souvent oubliés lorsque 1l'on analyse des médias.

A Buencs Aires, Satellite Eve, de portée nationale, vise précisément & stimuler la
créativité des femmes et leur capacité d'organisation et & utiliser le pouvoir des
médias pour construire une société pluraliste plus juste en prenant comme véhicules
la vidéo, la photographie et le journalisme de reportage. WETV, en train de se créer
au Canada, vise & offrir sur tous les continents un service de télévision alternative
par satellite international, qui sera le premier service de télévision a accés
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mondial; il intéresse tout particulidrement les femmes. A Montréal, 1'Association
mondiale des radiodiffuseurs communautaires est un réseau de nouveaux communicateurs
qui souhaitent construire un nouvel ordre mondial de la communication et de 1la
société et soutiennent aussi des initiatives qui donneront la parole aux femmes sur
les ondes du monde entier.

41. Les femmes se sont avérées &tre d'excellentes communicatrices entre l'endroit ol
elles vivent et le monde ol elles pensent et agissent dans un esprit de solidarité
par-deld les frontiéres. Certains des réseaux axés précisément sur les femmes sont
Caribbean Association for Feminist Research and Action, & Trinité-et-Tobago; la
Section femmes et développement, 3 la Barbade; SISTERLINK, en Australie; 1'Institute
for Women's Studies in the Arab World, au Liban; et FEMNET, au Kenya.

42. Une organisation telle que le Centre de la tribune internationale de la femme, &
New York, assure 1l'échange d'informations sur les activités mondiales des femmes.
Elle publie aussi The Tribune et gére Women, Ink., service de vente et de
distribution financé par UNIFEM, qui subventionne la diffusion de publications dans
les pays du Sud gréce au produit de ses ventes dans les pays du Nord. ISIS
International, organisation non gouvernementale créée en 1974 et installée 3 Santiago
(Chili) et Manille (Philippines) est un service féminin d'information et de
communication qui soutient le pouvoir des femmes et leur participation au
développement griace i la formation de réseaux et de voies de communication et
d'information. ISIS compte plus de 50 000 contacts dans 150 pays et publie Third
World Women's Publications et Powerful Images (1986), qui répertorie plus de

600 films, bandes vidéo et programmes de diapositives réalisés par des femmes du
tiers monde.

43. Certains réseaux sont régionaux, par exemple the Asia Network of Women in
Communication (ANWIC), A New Delhi, qui publie Impact et vise 3 mobiliser les femmes
asiatiques grdce a4 la communication pour arriver a un ordre social plus équitable,
tout en tenant compte de la diversité présente dans la région. D'autres sont des
réseaux qui opérent dans un milieu religio-culturel particulier, par exemple Women
Living Under Muslim Law, qui publie un bulletin trimestriel ainsi que des
monographies sur divers thémes, notamment la violence 3 1'égard des femmes, les
droits en matiére de procréation et 1'absence de représentation. Ils ont des liens
solides avec des groupes féminins du Nord (Women Against Fundamentalism, au Royaume-
Uni) qui s'intéressent aux femmes des groupes ethniques minoritaires dont la voix est
guére entendue dans la socité dominante.

44. La création de réseaux est facilitée par l'utilisation d'INTERNET et du courrier
électronique e-mail, par exemple the Women and Environment Network (WEDNET) qui forge
des liens entre sa base canadienne et les chercheurs africains, et Mujer a Mujer,
collectif féminin installé au Mexique et s'intéressant 3 la liberté des échanges et i
l'ajustement structurel, qui coordonne des projets réalisés au Mexique, au Canada,
aux Etats-Unis et au Nicaragua. Il existe toutes sortes de bulletins électroniques
Women Envision, par ISIS; le South East Asian Women's Information Project (SEAWIN),
aux Philippines; des groupes féministes de discussion qui établissent des listes de
participantes, et qui sont souvent sous l'égide de l'Association for Progressive
Communication. Le courrier électronique peut &tre moins cher que le téléphone, plus
rapide que la "poste escargot" et nombre de groupes féminins forment des militantes

/...
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et les membres d'organisations féminines 4 l'utilisation des ordinateurs et du
courrier électronique.

d. Surveillance des médias
45. L'une des activités cruciales qui se développe depuis une dizaine d'années est
la surveillance des médias. L'un des exemples en est MediaWatch Canada dont

l'objectif est de transformer 1l'environnement médiatique ol actuellement les femmes
sont soit invisibles, soit stéréotypées, pour arriver a un tableau réaliste et
équitable des femmes dans leur diversité physique, économique, raciale et culturelle.
Les organes de surveillance recherchent des changements précis pour les médias, par
exemple l'utilisation d'un langage "paralléle" et non sexiste, la présentation de
femmes experts, une description réaliste des femmes et des familles contemporaines,
et cherchent & ce que les femmes ne soient plus présentées comme des objets sexuels.
Ils éduquent le public au sujet des médias pour lui donner les moyens de réagir.
Leur matériel pourrait méme servir de base 3 des activités internationales visant
précisant a4 améliorer la représentation des femmes véhiculées par les médias.
D'autres organisations, par exemple l'Association mondiale pour la communication

N

chrétienne, a Londres, cherchent aussi & instruire le public au sujet des médias.

e. Culture et spectacles autochtones

46. L'un des autres secteurs de communication alternative, qui est souvent négligé
mais riche de possibilités pour les femmes, est le recours et l'appui & la culture
populaire et aux traditions orales dans le cadre de projets collectifs de
communication orientés vers le développement, par exemple la danse en République-Unie
de Tanzanie 29/ et les histoires racontées par les femmes afro-amérigaines 30/. Ce
sont des activités a peu prés gratuites et non technologiques. Elles permettent de
faire fond sur le passé et de développer des connaissances et compétences des femmes
Tout en suscitant un dialogue et des relations égalitaires et sans séparer les
producteurs et les consommateurs de médias 31/. Ces types de spectacles peuvent
aussi servir de remparts contre 1'impérialisme culturel, en encourageant les femmes 2

5'enorgueillir de leur propre forme d'expression.

47. Un collectif féminin a entrepris de créer des spectacles 3 partir de la vie
quotidienne des femmes. Sor. action a soulevé plusieurs questions sur 1'autogestion;
la démocratie interne, en particulijier l'apparition de distinction de classes entre
les femmes; le financement des groupes féminins, er l'occurrence, & partir de sources
externes; et la nécessité de 1'autonomie.

£. Gommer la démarcation entre les médias dominants et les médias alternatifs
48.  Avec toutes ces activités, les débats portent maintenant sur la distinction
entre médias dominants et médias alternatifs. La distinction autrefois claire et
méme radicale, devient floue. Certaines maisons d'édition féministes qui avaient

autrefois du mal & survivre financiérement, a se faire une réputation et & trouver un
puktlic et des manuscrits, ont parfois tant de succés que la seule chose qui les
distingue des autres maisons d'édition est qu'elles sont dirigées par des femmes (ce
qui est un succés en soi). La firme Kali for Women, créée en 1984 a New Delhi pour
soutenir les ouvrages écrity par et sur les femmes du tiers monde, devait rassembler

/oo
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des fonds pour chaque ouvrage publié; en 1994, elle était devenue solvable. Au
Royaume-Uni, The Women Press, Virago et Sheba ont été créées expressément pour
publier les écrits des femmes; aujourd'hui nombre d'éditeurs et de libraires
ordinaires en font autant. Ces derniers temps, l'une des premiéres librairies
féministes de Londres, SisterWrite, et 1'une des premiéres revues féministes, Spare
Rib, ont cessé leurs activités, éclipsées pour des raisons économiques. La mise en
place de nouvelles chaines ciblées commerciales pour les femmes en Amérique du Nord
et en Europe s'insére dans les modes classiques d'organisation et de financement,
tout en s'adressant surtout aux femmes; est-ce encore une activité paralléle?

g. Recherche sur les médias alternatifs

49. L'un des problémes de la recherche réalisée sur les médias alternatifs est
qu'elle comporte plus de descriptions que d'analyses et qu'elle tend A &tre élogieuse
et 4 éviter les questions difficiles : qui constitue le public de ces médias, c'est-
d-dire s'agit-il seulement de femmes? Sont-ils dirigés démocratiquement?
Représentent-ils les préoccupations de tous les sous-groupes féminins (classe, race,
préférence sexuelle)? Visent-ils a disparaitre avec l'dvolution du reste de la
société? Restent-ils marginaux et servent-ils a marginaliser davantage les
préoccupations féminines? Sont~ils, avec les pratiques culturelles de leurs
localités, transférables ailleurs? Donnent-ils réellement "du pouvoir", et dans ce
cas quels en sont les signes? Aident-ils les femmes participantes dans d'autres
secteurs de la vie socio-&conomique, politique et culturelle?

50. Il convient de réaliser des études critiques et analytiques pour répondre & ces
questions. L'Association internationale des études et recherches sur 1'information a
un réseau de chercheurs qui s'intéressent aux questions féminines, et un nouveau
réseau de chercheurs féministes dans les médias s'est formé a la Conférence de
Bangkok en février 1994. Des chercheurs plus nombreux et mieux formés pourront poser
les questions importantes et avancer de nouvelles preuves.

5. Le public féminin et les consommatrices de culture

51. Dans le débat sur les femmes et les médias, on ne peut que déplorer 1'absence
d'études et de renseignements sur les auditoires féminins, les préférences des femmes
en matiére de culture et leurs habitudes médiatiques, ainsi que ce qu'elles attendent
des médias. Il est vrai que les études de 1'audience et de 1'écoute commencent
lentement 4 faire partie du paysage en Amérique du Nord et en Europe, mais "il
n'existe ni chiffres, ni documents sur le thdme des hommes ou des femmes dans le
public des médias dans le monde arabe" 32/ et cela vaut aussi pour d'autres régions.

52. On ne peut pas affirmer simplement que toutes les images de femmes sont
négatives ou déplaisent au public. On ne peut pas affirmer non plus que les femmes
sont toujours critiques ou rebelles devant les médias. Il est généralement admis que
les femmes ont des opinions qui 4 la fois s'accordent avec celles des médias et les
contredisent. Cela suggére qu'il convient de réaliser des recherches plus
approfondies sur ce que les femmes souhaitent et sur la maniére dont elles utilisent
les médias dans leur vie quutidienne.
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6. Obstacles au pouvoir des femmes dans les médias

53. Aujourd'hui, presque tous les habitants du monde recoivent des émissions de
radio et de télévision qui, grdce 3 de nouveaux systémes, par exemple le satellite et
le cable, sont diffusées dans le monde entier. Cependant, 1'accés aux médias
électroniques n'est pas totalement universel. On peut capter la radio partout dans
le monde, et les transistors ont permis de surmonter 1'absence d'infrastructure. Des
services nationaux de télévision ont été créés dans tous les pays du Sud sauf les
plus pauvres et les plus petits. Pourtant, le public de la télévision est encore
restreint. Par exemple, si 1'on compte en moyenne en Amérique du Nord 783 récepteurs
de télévision pour 1 000 habitants, le chiffre correspondant n'est que de 13 en
Afrique et de 39 dans 1l'ensemble des pays en développement 33/. Et pour les autres
types de médias, notamment les télécommunications et les siédges de cinéma, le monde
industrialisé est encore plus favorisé.

54. Divers obstacles interdisent 1'accds aux médias, par exemple 1l'absence
d'infrastructure nationale (transports et électricité) ou le prix d'achat trop élevé
des récepteurs. L'accés 3 la presse (livres, journaux et revues) et 4 la presse
électronique (ordinateurs, courrier électronique, INTERNET) est fermé & ceux qui sont
analphabétes, probléme persistant dont les femmes sont plus nombreuses a souffrir que
le hommes. L'alphabétisation est aujourd'hui considérée comme la clef du
développement. Si "les gros efforts déployés depuis quelques décennies pour
]'enseignement primaire ont amélioré les taux d'alphabétisation, en particulier chez
les jeunes, il y a toutefois beaucoup plus de femmes que d'hommes analphabétes dans
les toutes les régions et l'écart continue de se creuser" gﬁ/. L'UNESCO confirme
cette opinion : "L'analphabétisme féminin pose un probléme dans la plupart des
régions, en particulier dans les pays les moins avancés... Aujourd'hui dans le
monde, environ une femme adulte sur trois est analphabéte contre seulement un homme
adulte sur cinq" 35/. L'accés aux médias, leurs progrés, de méme que l'ensemble du
développement social supposent que les filles et les femmes profitent bien davantage

de l'enseignement de base, des programmes d'alphabétisation et des divers types de
formation technique.

55. L'accés aux différentes formes de consommation culturelle (cinéma, théitre,
opéra, danse) est souvent fermé aux femmes A cause de leur colit, des difficultés du
trajet, de 1'interdiction de sortir et des usages culturels particuliers & chaque
classe. Par ailleurs, du simple fait que leur charge de travail est souvent
excessive, les femmes n'ont pas le temps et le loisir de profiter des médias.

56. L'accaés aux ressources défavorise aussi les femmes. Les ressources ce sont les
fonds nécessaires a 1'achat de matériel, aux voyages, aux versements de salaires
(l'activité des femmes est-aolle trop souvent bénévole?). Les femmes ont rarement
1'influence politique et sociale ou les relations nécessaires pour mobiliser des
fonds. Le manque de fonds .2s empé&che ensuite d'octenir les autres ressources, par
exemple 1'information. Le recours a INTERNET pour batir des mouvements mondiaux de
solidarité est impossible si les groupes a la base n'ont pas les moyens d'acheter le
matériel ou de souscrire au réseau.

7 Les activités médiatiques des femmes sont également déterminées par le contexte
nlus global, par exemple la portée de la démocratie politique. Nombre de nations

/.
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sont dans une période difficile de transition vers la démocratie, pour beaucoup
d'entre elles cela a été l'occasion de repenser leurs cadres et structures juridiques
et de formuler des lois générales sur les médias, notamment sur le droit
d'expression, proclamé dans 1'article XIX de la Déclaration universelle des droits de
1'homme. Dans ce cadre, il est essentiel de reconnaitre dés le départ 1'égalité
entre les sexes et les droits de la femme. Comme le proclame le mouvement des droits

de la femme & Fidji, la démocratie privée des droits de la femme n'est pas la
démocratie.

58. Il convient aussi de s'assurer que si l'on renverse la tyrannie de certaines
élites politiques, on ne la remplace pas par la tyrannie plus anonyme mais
omniprésente du marché mondial. Bahsin 36/, entre autres, met en garde contre les
tendance & la centralisation, les monopoles, la mondialisation et le détournement du
pouvoir qui passerait par exemple des organes nationaux de radio-télévision aux
grands trusts mondiaux des médias. Ici, les femmes doivent faire cause commune avec
les organismes des mouvements internationaux qui s'intéressent & la politique
médiatique et A 1'héritage culturel des nations et élaborent des stratégies
novatrices pour intéresser le public.

59. Dans certaines parties de l1'Afrique, du Moyen-Orient et de 1'Asie centrale,
comme ailleurs, la liberté de mouvement et d'expression des femmes est parfois
limitée par les traditions culturelles patriarcales. Dans toute la vie par exemple,
"la représentation des femmes et de leurs valeurs, et les attitudes adoptées 3 leur
égard par les médias sont régies par les normes sociales autochtones... les
traditions culturelles et religieuses déterminent 1'image des femmes qui apparafit
dans les médias de la région. Ces traditions ont aussi influencé la participation
des femmes dans 1'industrie ainsi que leur comportement social" 37/. Tamania Mars,
les réseaux de Women Living Under Muslim Laws et Women Against Fundamentalism
continuent A lutter pour faire reconnaitre généralement les mouvements en faveur des
droits de la personne humaine et particuliérement pour obtenir que les femmes aient
le droit de parler et de participer au domaine public.

60. La théorie féministe affirme depuis longtemps que le public et le privé ne sont
pas des univers séparés et cue toutes les tentatives de réglementer les domaines
publics de la politique, de 1'emploi et de la représentation médiatique n'auront
aucun sens si les domaines privés de la famille et de la vie collective restent sous
l'empire de la tradition patriarcale. En réalité, méme dans les pays "modernes" de
1'0Ouest, les discours publics sur la vie familiale, les valeurs morales et la
violence sexuelle restent marqués par le patriarcat et les personnes continuent a se
battre au sujet de 1'évier de cuisine et de la télécommande.

6l. L'inégalité économique et la pauvreté rurale se répercutent sur les femmes dans
les médias. Les mécanismes actuels de financement et les politiques d'ajustement
structurel de la Banque mondiale et du Fonds monétaire internationai qui visent
souvent a favoriser les droits de 1'homme, semblent faire exactement le contraire.
Les prix des matériaux subventionnés augmentent, si bien que le papier devient trop
cher ou que les projets de médias doivent, pour survivre, rapporter de l'argent, et
en conséquence, on cesse d'entendre les voix qui scutiennent la démocratie. Tl
convient d'analyser avec soin 1'impact des programnes d'ajustement structurel sur les
femmes dans les médias et de repenser les conditions imposées a l'assistance
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internationale. Comme le fait remarquer Bam, "la discrimination & 1'égard des femmes
ne peut &tre totalement éliminée lorsque subsiste 1'inégalité des membres d'une

société, et celle-ci explique en partie & son tour les relations inégales entre les
nations" 38/.

62. Pour améliorer la représentation des femmes, certains pays ont adopté des lois
et des directives ou codes de conduite dont certains pourraient s'appliquer ailleurs.
La directive Faire Exposure publiée par le Bureau de la condition de la femme au sein
du secrétariat du Premier Ministre australien, ou 1'Indecent Representation of Women
(Prohibition) Act adopté en Inde en 1986, ou encore la décision d'un tribunal
canadien qui définit l'obscénité par le dommage qu'elle cause a la poursuite de
1'égalité pour les femmes, méritent une analyse pour voir si elles sont efficaces et
applicables ailleurs et quelles sont leurs limites. De méme, il convient d'examiner
des initiatives telles que le Forum pour la télévision des citoyens, basé a Tokyo.

7. Conclusions

63. La lutte que ménent les femmes pour participer davantage au travail et aux
décisions pertinentes dans le domaine des médias et obtenir 1'égalité de toutes les
formes de liberté d'expression n'est pas terminée et doit se poursuivre. Le grand
nombre de projets médiatiques, de mouvements, d'organisations et de réseaux féminins
dans le monde ont abouti 3 certains résultats importants, mais il convient d'admettre
qu'il ne s'agit que de quelques pays dans la longue marche vers 1'égalité et le
pouvoir des femmes. Toutefcis, aujourd'hui plus qu'il y a dix ans, apparaissent des
contextes politiques et économiques et des technologies nouvelles qui peuvent &tre
exploitées au profit des femmes. A partir des recherches réalisées et de
l'expérience acquise depuis une vingtaine d'années, on peut envisager de fonder les
stratégies futures sur les points présentés ci-aprés

a) Puisque l'alphabétisation fonctionnelle est cruciale pour le développement
social et économique, il convient d'accorder la priorité aux programmes et projets
qui cherchent A consolider 1'enseignement de base et la formation des filles et des
femmes pour leur permettre de tenir un réle plus dynamique dans le développement et
la production des médias. Il convient également de donner aux femmes une instruction
sur les médias et des compétences fondamentales de recherche qui leur donneront
davantage de pouvoir;

b) Les femmes devraient avoir également accés i une formation complémentaire
et & des études supérieures ainsi qu'aux emplois dans les médias, comme dans les
autres secteurs, & tous les niveaux et dans toutes les catégories : technique,
budget, gestion, administration, création, spectacles. La compétence et la qualité,
et non le sexe, devraient 8tre les critéres de 1'embauche ou des décisions
budgétaires;

c) Les femmes ont le droit de voir les médias représenter convenablement leurs
valeurs et opinions et leur existence dans toute sa diversité, dans le respect de
leur appartenance ethnique et sociale et de leurs usages culturels, religieux et
moraux;
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d) Il convient de rechercher activement quels sont les points de vue, les
données d'expérience et les avis des femmes 4 propos des questions d'actualité et de
leur donner autant d'importance qu'ad ceux des hommes; Il est insuffisant et

appauvrissant de confiner les femmes dans les "questions féminines";

e) Le travail des femmes dans les médias alternatifs a remarquablement
progressé en 15 ans et doit 8tre soutenu encore davantage sur le plan financier,
moral et intellectuel; lorsque cela est possible et approprié, ces interventions
doivent &tre intégrées de fagon plus concréte dans les plans de développement. A
mesure que la distinction entre médias dominants et médias alternatifs s'efface, il
convient de soutenir davantage les initiatives qui encouragent 1l'ensemble de
l'expression et de la créativité féminine dans tous les types de médias & 1l'échelon
national, régional ou mondial;

£) Les organismes et organes techniques de développement doivent épauler les
projets qui cherchent a consolider la bonne image et la place des femmes dans la
sphére publique des médias et du développement. A 1'inverse, ils devraient &tre
conscients des effets néfastes que peuvent avoir les projets et programmes qui
isolent les femmes et les reléguent dans des rdles ménagers, et méme s'abstenir de
financer des projets de ce type;

g) La recherche elle-méme est un instrument de pouvoir puisqu'une meilleure
connaissance d'un probléme peut aboutir & des solutions plus complétes et plus
efficaces. Il convient de poursuivre les recherches sur la discrimination dans
l'embauche et dans la production médiatique de chaque région. En méme temps, il
convient d'élaborer des modalités de recherche féministe plus appropriées,
permettant de faire définir les questions par la population locale et de faire
connaitre les résultats de 1a recherche aux personnes qui ont fait 1l'objet de
1'étude. Les recherches doivent &tre comparatives et analytiques, &tre centrées en
particulier sur les femmes dans leur rdle de lectrices, d'auditrices et de
consommatrices de produits culturels, et &tre mises en relation avec des flots
multiples de produits médiatiques mondiaux. Les statistiques pouvant facilement
préter a contre-sens, les recherches quantitatives devraient &tre complétées par das
études qualitatives. Des programmes de formation & la recherche menés par des femres
et pour des femmes originairss de toutes les régions faciliteraient ce travail;

h) Bien que la quantité de recherches publiées sur les femmes et les médias
ait augmenté, une bonne partie en est inaccessible, en particulier aux femmes des
pays du Sud. Il convient de développer davantage les bibliothéques et centres
régionaux de documentation, de publier des bibliographies des recherches
internationales sur les femmes, les médias et la communication et de mieux diffuser
les résultats des recherches;

i) Les progrés significatifs réalisés par les militantes de base, les
chercheurs des médias, les organisations non pouvernementales, les groupes de
propagande et les responsables politiques exigent raintenant des systémes de
coordination. De méme, on a besoin d'une meilleure coordination intercisciplinaire
et intersectorielle (agents des médias, agents de développement, agents de santé).
Si les médias peuvent &tre ttiles 3 des campagnes particuliéres et si les femmes

N

participent a la production des programmes médiatijues, on pourrait corienter les
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activités vers de nouvelles questions et préoccupations sans avoir i ériger de
nouvelles structures;

i) Il importe de reconnaitre que les grandes organisations internationales et
régionales appuient les activités relatives aux femmes dans les médias et le
développement. Mais les ressources sont rares et il conviendrait d'associer et de
consolider tous les efforts déployés afin d'utiliser plus rationnellement les fonds
et de dynamiser la coopération. Du fait qu'un certain nombre de programmes et de
projets féminins relatifs aux médias ont des répercussions au sommet, on pourrait
aussi envisager de réserver au départ une certaine proportion des fonds de
développement 3 ces activités.
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