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J. Utilizacién insuficiente de los medios de informaciédn para promover
eesRSeaen Slot S0 BNILE dE J0S medios de informacidn para promover

las contribuciones positivas de la muijer a la sociedad"

1. Las miltiples y complejas cuestiones que se plantean en la locucidén "la
mujer, los medios de comunicacidén y el desarrcllo” se estan considerando
finalmente como los elementos esenciales de los programas locales, nacionales
e internacionales de investigacién, establecimiento de politicas, financiacién
Yy otras actividades. Este reconocimiento refleja el inmenso desarrollo de las
actividades relacionadas con los medios de informacidén de las mujeres en todo
el mundo, la repercusién de la teoria Y las investigaciones feministas sobre
las diferencias entre los sexos Y las comunicaciones, y el reconocimiento

' E/CN.6/1995/1.

o El texto de la presente seccién procede de una contribucién
preparada por la UNESCO para el Estudio Mundial de 1994 sobre el papel de 1la

mujer en el desarrollo debido a su pertinencia para el examen y la evaluacidén.
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de las diferencias entre los sexos por los movimientos internacionales. Las
Estrategias de Nairobi orientadas hacia el futuro para el adelanto de la mujer
dicen muy poco acerca de los medios de informacién de masas y la comunicacién.
En la resolucién 19950/15 del Consejo Econdémico y Social, relativa al examen Y
la evaluacidén de las Estrategias sélo se hacia mencién de los medios de
informacién en el contexto de la eliminacién de la violencia contra la mujer,
incluida la recomendacién que se formulaba en el parrafo 23 en el sentido de
que:

"El sistema de las Naciones Unidas, los gobiernos y las organizaciones
no gubernamentales deben estudiar la relacidén entre la representacidn
de la violencia contra la mujer en los medios de comunicacién y la
violencia contra la mujer en la familia y en la sociedad, incluidos
los posibles efectos de las nuevas tecnologias de transmisién
transnacional".

A mediados del decenio de 1990, es evidente que las amplias cuestiones
inherentes al concepto de la mujer, los medios de comunicacidn y el desarrollo
exigen y requieren un serio andlisis y apoyo politico.

2. Los medios de comunicacién se han establecido en diversas partes del
mundo en distintas épocas y en orden diferente, y se utilizan de manera
distinta dentro de los diversos medios sociales y culturales. La televisién
comercial que se ofrece al piblico de los Estados Unidos de América,
familiarizado con la forma desde los afios cincuenta Yy que actualmente ve la
televisidén durante una media de seis horas al dia, no puede considerarse el
mismo fendmeno que la televisidén por satélite que llega ahora a ciertas
poblaciones asidticas rurales, todavia poco acostumbradas a la forma y que
apenas empiezan a integrarla en sus vidas. La utilizacién de videos, que
entrafla principalmente un cambio de tiempo y una facilidad de acceso para los
europeos y los norteamericanos, puede tener connotaciones politicas en
entornos culturales mis regulados donde los grabadores video y las antenas
parabdlicas han sido prohibidos. Los diferentes contextos politicos y medios
culturales, las estructuras de propiedad y control de los medios de
informacién, con inclusién de las tendencias a la concentracidén Y
mundializacidn y los distintos entornos juridicos y reguladores asi comoc la
disponibilidad de productos culturales extranjeros son elementos que influyen
en la indole de los servicios de los medios de comunicacién. Para las mujeres
en particular, la repercusién de las modalidades de utilizacién de los
diversos medios difieren segln las estructuras culturales existentes,
especialmente el acceso de las mujeres al espacio publico y su participacién
en la esfera pilblica. Por consiguiente, es preciso investigar detalladamente
muchas diferencias de contexto esenciales.

3. Los efectos de los medios de informacién son también una cuestidén
debatida. Los especialistas debaten acerca de cémo se distribuyen los textos
de los medios de comunicacién, con argumentos que van desde la imagen
expresiva de la aguja hipodérmica de efecto directo - lo que los medios de
comunicacién transmiten es lo que el piiblico absorbe - hasta un enfoque de
estudios culturales que sugiere que los piiblicos son activos y "leen" los
productos de los medios de comunicacién de manera distinta, segin su posicidn
social y cultural. Estos argumentos acerca de la politica cultural tienen
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también repercusiones en nuestra comprensién de la participacién de los medios
de comunicacién femeninos y de la indole de nuestras preocupaciones.

4, Aunque desde el punto de vista mundial, no todo el mundo tiene todavia
acceso a los medios de comunicacién de masas, todo el mundo si tiene formas de
expresidn cultural. Existen tradiciones orales de narracién, poesia y
recitacidén; tradiciones de representacién de obras de teatro, baile, titeres,
melas (ferias), jatras (paseos culturales) y rituales culturales; tradiciones
de misica y canto, etc. Estas formas se pueden utilizar con gran eficacia,
particularmente por las mujeres para contar sus propios relatos e historias, vy
deben tomarse en consideracién por los gobiernos, las organizaciones no
gubernamentales y otros en las campafias orientadas hacia el desarrollo.

5. La prioridad dada a las mujeres y al otorgamiento de poderes por medio
de la comunicacién induce a examinar las cuestiones mids amplias de la
participacién de las mujeres en el proceso de desarrollo 1l/; del acceso a los
recursos econdémicos 2/ y de la influencia politica 3/. Como Heyzer dice 4/,
cada vez se reconoce mds que "la relacién entre las mujeres y los medios de
comunicacién sélo se puede analizar, y sélo se pueden establecer estrategias
atinadas para el cambio, si tomamos en consideracién todo el espectro
cultural, politico e ideolégico y si estudiamos el contexto econdémico en el
que se crea y toma forma esta relacién particular (entre las mujeres y los
medios de comunicacidn)".

6. Se debe reconocer que las mujeres son la piedra angular del desarrollo y
que la participacién de la mujer en la planificacién y el proceso de
desarrollo tiene inmensas secuelas. Las mujeres no viven solas, sino en
familias, tribus y comunidades, estan conectadas con miltiples redes sociales
y participan en la sociedad civil. Los conocimientos y realizaciones de las
mujeres ayudan a todo el mundo. Las mujeres se ocupan de las necesidades
bisicas de la sociedad, con la creacién de vida y la preservacién del medio
ambiente. Mientras que los problemas mids apremiantes de la pobreza, el
analfabetismo y la malnutricién siguen afectando a los paises en desarrollo,
un marco mas amplio hace pensar en que queda muchoc por hacer en las esferas
econdmica, politica y cultural en todas partes. Las mujeres estéan
replanteando el desarrocllo.

1. Medidas de equidad v habilitacidén: dos tipos de representacidén

7. El nexo entre las mujeres, los medios de comunicacién y el desarrollo es
tremendamente complejo. Existe un gran acervo de literatura especializada que
documenta las miltiples formas distintas de participacién de las mujeres en
los medios de comunicacién. A diferencia de la provisién de una educacién
formal, es mids dificil considerar la facilitacién de medios de comunicacién
como un bien simple y evidente. Dada la inmensa variedad de contextos de la
participacién de las mujeres en los medios de comunicacién y los mdltiples
problemas que entrafia, es necesario examinar los criterios para valorar que es
una practica correcta. Dos criterios Gtiles relativos a la situacién de la
mujer se han designado como el criterio "de la equidad" y el criterio " de la
habilitacién". El primero parte de una posicién de derechos humanos y
respalda la solucién del 50 por ciento en ciertas esferas de la préactica
social de las mujeres, por ejemplo, en el acceso de las mujeres al empleo en
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los medios de comunicacidén. Esto puede tener suma importancia en sociedades
industrializadas con unas culturas politicas comparativamente abiertas y una
historia de los derechos de la mujer, aunque esta clase de argumento es cada
vez mds universal. El segundo criterio tiende a sugerir que las actividades
autodefinidas de las mujeres - la creacién de otros medios de comunicacién, o
redes de mujeres, por ejemplc - son positivas en si y que la simple equidad
puede ser una pobre victoria. Esto es posible que tenga mayor significado en
contextos de economias en desarrollo, de constantes barreras culturales a la
promocidn de las mujeres y de entornos politicos en los que los derechos
humanos son problematicos.

8. Estos dos criterios reflejan amplios debates dentro de los movimientos
feministas mundiales y cada uno tiene sus escollos. Mattelart 5/ ha sugerido
que el espectdculo de igualitarismo de los medios de comunicacidén, la gran
atencién prestada a la mujer en los medios de comunicacidén de masas, presenta
en realidad a las mujeres como "los mas fuertes redentores del patriarcado".
El cambio de rumbo hacia la diferencia apoya los argumentos acerca de las
contribuciones excepcionales de las mujeres, las opiniones de las mujeres y
sus perspectivas con respecto a todas las cuestiones. No obstante, han
surgido inquietudes acerca de la marginacién de las opiniones de las mujeres
y, en consecuencia, de su repercusién social y politica real. Quizd la
orientacién mas cuantitativa hacia la equidad tiene que complementarse con una
orientacién mas cualitativa de otorgamiento de poder, que se necesitan y
respaldan mutuamente.

9. Estos dos criterios reflejan igualmente el doble significado de la
representacién 6/. Por un lado, existe la nocidén de expresarse en una
representacién politica y social. ©Por el otro, existen los planteamientos y
las imadgenes de los sexos: c¢démo estdn representadas las mujeres en los textos
v productos culturales transmitidos por los medios. En ambos tipos de
representacién, la cuestidn es que las mujeres se representen a si mismas Yy
estén adecuadamente representadas.

2. Categorias de sistemas y niveles de andlisis

10. Todo andlisis de las mujeres, los medios de comunicacién y el desarrollo
tiene que tomar en consideracidén los diferentes "niveles" a los que pueden
funcionar los medios de comunicacién, de los cuales los tres mds importantes
son el local, el nacional y el mundial.

11. El marco cultural y regulador de la mayor parte de las actividades de
los medios de informacién y de la planificacién del desarrollo suele estar
determinado en su mayor parte por la politica estatal y, principalmente, por
consideraciones politicas. La funcién del Estado como constructor de las
prioridades de desarrocllo y asignador de recursos tiene que analizarse en
funcién de su aceptacién de la problemdtica relacionada con la diferencia
entre los sexos: las definiciones de la identidad nacional y las prioridades
de desarrollo frecuentemente han omitido las necesidades de las mujeres. La
transmisién de programas comerciales, estatales y de servicio piblico, no
obstante, puede tener diferentes impactos en las diferencias entre los sexos.
Un sistema de medios de comunicacién comercial puede apoyar ciertas categorias
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de libertades, pero el mercado no refleja necesariamente las necesidades de
desarrollo nacional o de las mujeres.

12. En el nivel local, de la comunidad o popular, es donde se realizan la
mayoria de los proyectos de los medios de comunicacidén alternativos o
participativos. Hace falta a este respecto plantearse la cuestién de su
influencia en escenarios sociales y politicos mis amplios, el ntGmero de
personas que participan y el alcance del impacto.

13. En el plano mundial, las corrientes cada vez mas complejas de los
productos de los medios de comunicacién y la difusién de tecnologias de
comunicacién son igualmente causa de preocupacién, pero resultan también
alentadoras para las mujeres. A este nivel es al que se deben plantear las
cuestiones relativas a la funcién de las organizaciones internacionales
mundiales, las organizaciones no gubernamentales, los marcos reguladores y los
programas de ajuste estructural, asi como el Acuerdo General sobre Aranceles
Aduaneros y Comercio (GATT) y su repercusidén en el desarrollo, los medios de
comunicacién y las mujeres.

3. Contribuciones positivas de los medios de comunicacién en el papel de la
muijer en el desarrollo

14. La importancia de los medios de comunicacidén en lo que respecta a la
mujer y el desarrollo son miltiples:

a) Los medios de comunicacidén son instituciones sociales cada vez mas
importantes, actdan como definidores de significado y desempefian un papel en
la determinacidn y el mantenimiento de definiciones culturales de los sexos y
de sus funciones. En un entorno mundial de medios de comunicacién, causa
preocupacién la conglomerizacién, monopolizacién y deshabilitacidn, asi como
de la repercusidén de las definiciones extranjeras del sexo y de los sistemas
de las diferencias entre los sexos en distintos medios culturales;

b) Los medios de comunicacién pueden contribuir a establecer programas
sociales y politicos de las cuestiones fundamentales actuales, determinar los
elementos destacados de las cuestiones sociales y politicas, concentrar la
atencidén en temas que tengan importancia para la mujer e incluir las opiniones
de las mujeres y sus perspectivas, o no hacerlo. Los medios de comunicacién
pueden promover los debates sobre el desarrollo y sobre los derechos humanos,
con inclusién de los derechos de las mujeres, y la posicién gue ocupa la mujer
en la sociedad, o no;

c) Los medios de comunicacién pueden presentar un amplio conjunto de
representaciones de la mujer, que reflejen el amplio conjunto de actividades
que las mujeres efectivamente realizan en cada sociedad, con inelusién de
modelos de papeles positivos: carreras de la mujer como expertas o
profesionales en el entorno rural y en el urbano;

d) Los medios de comunicacién pueden proporcionar informacién y
conocimientos acerca del mundo, los recursos fundamentales y los medios
auxiliares del poder otorgado. Esa informacidn y conocimientos deben ser
sensibles a las diferencias entre los sexos e incluirlas;
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e) Los medios de comunicacién son de por si fuentes potenciales de
creacidén de riqueza y oportunidades de empleo. Las estructuras de los medios
de comunicacién poseidas y administradas por mujeres podrian proporcionar
oportunidades de empleo a las mujeres, y producir un contenido diferente;

£) Los medios de comunicacién pueden proporcionar informacidn y
estrategias para la creacidn de riqueza y la eliminacién de la pobreza; los
medios de comunicacién pueden elevar el nivel del debate piblico acerca de las
funciones de las mujeres y sus contribuciones al desarrollo;

g) Los medios de comunicacién pueden ser utilizados en la educacién
informal y no formal, en campafias de salud y otras campafias de desarrollo, con
la participacién de las mujeres y destinadas a ellas;

h) Los medios de comunicacién son un recurso para que las mujeres
difundan otros tipos de informacidén, imdgenes y andlisis, y para que creen
redes.

15. Desde este punto de vista, los medios de comunicacién son fines en si
mismos, lugares de representacidén influyentes en los que se pueden presentar
imdgenes nuevas y sensibles a las diferencias entre los sexos, la creatividad
de la mujer y las opiniones de las mujeres. Los medios de comunicacién son
asimismo medios para conseguir otros fines, instrumentos para facilitar el
debate publico acerca de cuestiones y preocupaciones sociales mas amplias - la
erradicacién de la pobreza, la sostenibilidad del medio ambiente, la salud, la
paz - y sobre las cuales las mujeres tienen mucho que decir.

4. Cambio en las dos Gltimas décadas: medios de comunicacién principales y
alternativos
16. Una de las observaciones esenciales que se ha de formular es que ha

habido grandes cambios, muchos de ellos positivos, en la situacién de la mujer
vy medios de comunicacidén en los Gltimos 20 afios, desde el comienzo del Decenio
de las Naciones Unidas para la Mujer (1975-1985). Las mujeres son activas en
todas las practicas culturales y de los medios de comunicacidén, desde las
formas musicales y teatrales mas locales e indigenas (teatro de la comunidad,
colectivos de video y peliculas) hasta la transmisién de programas de radio y
televisién, la publicacidén de revistas, 1la recopilacién de noticias y el
establecimiento de redes en los planos nacional, regional e internacional.

"La mayoria de las regiones han experimentado un constante crecimiento en la
esfera de los medios de comunicacién alternativos de la mujer, asi como en el
de las asociaciones y redes de mujeres. En casi todos los paises se ha
registrado un aumento del nimero de mujeres que trabajan en los medios de
comunicacién principales. Sin embargo, las mujeres siguen sin tener el poder
de establecer la politica de comunicacién y de determinar la indole y forma
del contenido de los medios de comunicacidén"Z/.

a) Medios de comunicacidn principales

17. Con respecto a los medios de comunicacidn principales, la investigacién
ha tenido dos polos principales de atencidén: el primero analiza la situacién
relativa de las mujeres dentro de las organizaciones de los medios de
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comunicacidén y otras organizaciones pertinentes para examinar las
posibilidades de carrera y de acceso que tienen las mujeres. El otro examina
las imdgenes y la manera de representacién de los sexos en el contenido
comunicado por los medios.

18. Existe una aguda escasez de datos empiricos, incluso de las sociedades
industriales occidentales, acerca de la situacién de las mujeres en los medios
de comunicacidén. La informacién relativa a las tendencias relacionadas con
las diferencias entre los sexos en el empleo dentro de los medios de
comunicacién es igualmente desigual, los datos raras veces son comparables y
las definiciones relativas a las categorias de empleo no son constantes. Las
cifras o los cuadros representan estimaciones, compiladas a partir de varios
informes nacionales y regionales, y son simplemente indicativas y no
definitivas.

19. No obstante estas advertencias, parece que cada vez hay una mayor
discrepancia entre el nimero de mujeres en las actividades de capacitacién con
relacién a los medios de comunicacién y el nimero efectivo de mujeres
empleadas en los medios de comunicacién. Los datos amplios sobre las mujeres
Yy los hombres que figuran en las bases de datos de la Divisién de la
Comunicacién de la UNESCO sobre determinadas instituciones de capacitacién en
materia de comunicacién sugieren que en cuatro regiones (Africa, Europa,
América del Norte y América del Sur) en las instituciones encuestadas las
mujeres representan la mitad o mids de las personas que se ocupan de la
capacitacién en los medios de comunicacién. Incluso en Asia, que reflejaba el
menor porcentaje, la cifra de mujeres giraba en torno al 30 por ciento.

20. Con todo, cuando esa cifra se compara con las cifras relativas a la
distribucién por sexos en el empleo en los medios de comunicacién (solamente
organizaciones de difusidén), la cifra mis alta de empleo femenino como
porcentaje del nimero total de personas empleadas, sin tener en cuenta el tipo
de funcién o el nivel del puesto, es apenas superior al 30 por ciento en
América del Norte (porcentaje maximo) y se reduce a menos del 10 por ciento en
Asia.

21. Incluso en paises desarrollados y en contextos sociopoliticos donde la
legislacién que prescribe la igualdad entre los sexos estd mas desarrollada v
los movimientos feministas existen desde hace largo tiempo, los datos muestran
grandes diferencias entre los sexos en el tipo de trabajo realizado y en los
niveles alcanzados. Por ejemplo, informacidn procedente de la Comisién
Europea, los Estados Unidos 8/ y Australia ponen de manifiesto la agrupacién
de mujeres en puestos administrativos (secretariado, publicidad,
contabilidad), una escasa presencia de mujeres en los sectores técnicos y una
presencia ain menor en los puestos de alta direccién. En todo Asia el nimero
de mujeres que se han incorporado a organizaciones de medios de comunicacidén
ha aumentado, pero sigue constituyendo un pequefic porcentaje de los
periodistas en ejercicio y a menudo se encargan del trabajo de oficina menos
estimulante; raras veces han llegado a ocupar puestos de direccidn.
Andlogamente, las mujeres representan menos del 20 por ciento de los
trabajadores en las industrias de los medios de comunicacidén africanas 9/.
Existen aparentemente algunos indicios de que los avances de la mujer son mas
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rdpidos en las organizaciones de radiodifusién que en la prensa, cuestidén que
valdria la pena investigar de manera sistemitica.

22. La igualdad entre los hombres y las mujeres en el empleo puede ser una
meta uUtil 10/, pero es necesaria ponerla en efecto a todos los niveles Yy en
todas las esferas del empleo en los medios de comunicacién.

23. Sin embargo, no es en modo alguno evidente que el aumento del nimero de
mujeres empleadas traiga aparejado un mejoramiento de la representacién.
Existen considerables pruebas de que un aumento del nimero de mujeres
empleadas en los medios de comunicacién no se plasma de por si en diferencias
cualitativas en la programacién (como en la Repiblica de Corea) ni modifica
radicalmente el programa de prioridades de las noticias (Australia). En la
mayor parte de Asia el ndmero creciente de mujeres periodistas no ha
modificado de manera significativa el contenido, estilo o presentacién de la
informacién. Las decisiones relativas a las noticias las siguen adoptando los
hombres; incluso si las noticias son transmitidas y redactadas cada vez mas
por mujeres, el empleo de mujeres no ha alterado radicalmente los programas o
las prioridades de las noticias 11/. En Asia la mayoria de las "secciones
féaciles" - los suplementos semanales, la salud, la cultura y la educacién -
son ahora casi exclusivamente competencia de las mujeres, mientras que la
defensa, el comercio y los asuntos exteriores siguen estando en gran medida
dominados por los hombres, al igual que las editoriales de la mayor parte de
las publicaciones generales y especializadas 12/. Aunque las estadisticas
relativas a los programas de capacitacién "revelan que las mujeres optan cada
vez mas por carreras en las comunicaciones, la experiencia muestra que esto
raras veces determina una reestructuracién del programa de los medios de
comunicacién" 13/.

24. El contenido de los medios de comunicacién principales cambia, pero
lentamente. Causan mucha preocupacién los estereotipos, es decir, la
estrechez del campo de representaciones de las mujeres en los medios de
comunicacién. Por ejemplo, una critica general de la representacién de las
mujeres en los medios de comunicacidén en el Oriente Medio es que se inclinan
hacia dos conjuntos de imdgenes estrechos: "la nativa
conservadora-tradicional o la seductora extranjera" y, de ese modo "no se
plantea directamente la realidad, complejidad y dimensién multicultural de las
funciones de los sexos" 14/. Sin embargo, siguen despertandose preocupaciones
similares acerca del cardcter tergiversado de la representacién de las mujeres
en los medios de comunicacién britdnicos después de numerosos afios de
actividad de los movimientos feministas y de una mayor toma de conciencia
acerca de la diferencia entre los sexos 15/. Un aspecto esencial es que los
medios de comunicacidén deben reflejar un conjunto de representaciones
realistas y diversas de las complejidades y variaciones de las vidas de las
mujeres.

25. Otro conjuntc de preocupaciones con respecto a la cultura popular
estriba en las imAgenes de los sexos violentas o de objetivacién sexual: las
mujeres como objetos de la mirada de los hombres y de la sexualidad y
violencia masculinas. Esta es una de las esferas mds polémicas del contenido

de los medios de comunicacién, incluso en Occidente donde todavia se debate
apasionadamente acerca de la pornografia y de la relacién entre los efectos de
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la representacidén que hacen los mediocs de comunicacién de la violencia y la
violencia real en la sociedad. MediaWatch Canadi es sumamente explicita al
afirmar que esas preocupaciones no se refieren a la censura, sino a los
derechos humanos, con inclusidén del derecho a estar representado de manera
adecuada.

26. En lo que concierne a géneros de informacidén como las noticias, existe
otro conjunto de preocupaciones, que en lo esencial estriba en saber "¢ dénde
estadn las mujeres?" La respuesta no revela diferencias significativas entre

el Norte y el Sur. Por ejemplo, Adagala 16/ alega que en los medios de
comunicacién africanos las noticias se centran en las aglomeraciones urbanas y
la informacién relativa a las mujeres raras veces se considera que constituye
una noticia. Informes recientes de los Estados Unidos 17/ y del Reino Unido
18/ sugieren que a las mujeres se las sigue asignando funciones estereotipadas
Y que es mucho menor el nimero de mujeres que el de hombres que se presentan y
aparecen en la programacidn factica.

27. Algunos autores hablan como si existieran problemas definibles de las
mujeres, mientras que otros se preguntan si los medios de comunicacién
deberian tratar de reflejar las perspectivas de las mujeres con respecto a
todas las cuestiones. Con la primera postura se corre el peligro de marginar
las preocupaciones de las mujeres y de reducir atn mds la prominencia publica
de muchas cuestiones sociales. La segunda postura refuerza la constatacién
evidente, pero a menudo olvidada, de que las mujeres estdn en todas partes y
de que las perspectivas de la mujer con respecto a los asuntos politicos,
econémicos y de otras indoles deben ser tenidas en cuenta.

28. Por consiguiente, en muchas regiones las mujeres siguen sufriendo de
segregacidn horizontal, apifiamiento en los puestos de trabajo peor pagados y
menor prestigio, y de segregacién vertical, que consiste en su agrupamiento en
los cometidos e "intereses" femeninos, no en asuntos "dificiles" y social,
politica y econdémicamente importantes 19/. Esto podria tener en parte una
explicacidén histdrica; el menor nimero de mujeres en los medios de
comunicacidén ha implicado que tienen menos posibilidades de influir en la
cultura de la organizacidn, su estilo de direccién y lo que realmente producen
los medios de comunicacién. A medida que mids mujeres consigan tener acceso,
el simple peso de las cifras podrd empezar a cambiar la situacidén. No
obstante, no debemos subestimar el letargo que existe dentro de las
organizaciones, la dindmica de la socializacién y la conformidad dentro de
ellas, y el simple deseo de mantener el statu guo. Se necesitan politicas
activas para promover la igualdad de oportunidades, la igualdad entre los
sexos en todos y cada uno de los niveles de la organizacién de los medios de
comunicacién y determinacidén de "topes" y sus razones. Como a menudo son las
"barreras invisibles" 20/de las actitudes, los prejuicios y las presunciones
las que obstaculizan a las mujeres, los grupos de capacitacién de sostén y
apoyo dentro de las organizaciones pueden ayudar a las mujeres a sentirse
menos aisladas y enajenadas y a facultarlas para que traten de comportarse de
manera diferente. Las organizaciones profesionales de mujeres, como la
Asociacidn Internacional de la Mujer en la Radio y la Televisidn, también
aportan solidaridad y apoyo internacionales.
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b) Comunicaciones mundiales
29. Las obras actuales insisten en la necesidad de examinar la relacidén de

las mujeres con los medios de comunicacién en un contexto mundial,
concretamente, la mayor presencia e impacto potencial de los "materiales
informativos transnacionales" sobre la mujer 21/. Los conglomerados de
empresas transnacionales de medios de comunicacidén pueden socavar los intentos
de establecer unas politicas nacionales culturales y de comunicacidn; las
normas nacionales de radiodifusién relativas a la desnudez o a la publicidad
de bebidas alcohélicas por televisién son eludidas por medio de la transmisidn
por satélite e incluso en algunos paises en que estd prohibido este tipo de
transmisién de imagenes.

30. Mas problemidtico es el hecho de que el contenido de los medios de
comunicacién transnacionales contribuye a intensificar la falta de poder de
los que ya no lo tienen. Los grupos - minorias, poblaciones indigenas y
mujeres - que han luchado por conseguir un tiempo para transmitir sus
opiniones, descubren que "con el cambio de las estructuras de los medios de
comunicacién y la difusién de mensajes mias complejos incluso en el interior de
los paises, los espacios creados dentro de los medios de comunicacidn
principales y alternativos parecen estar reduciéndose. La proteccidén de los
espacios creados necesitard la formulacién de nuevas estrategias que puedan
seguir el ritmo de la tecnologia" 22/. La publicidad es problemdtica debido a
la dindmica consumista y a la representacidn sexualizada que promueve. Los
directores de comercializacién estan procurando cefiir todos los mercados
asidticos a una Unica entidad masiva, utilizando imdgenes de lujo mediante el
empleo de caras europeas renovadas, lo que constituye un regreso a la idea
convencional de que el sexo vende.

31. La dispersién de los medios de comunicacién transnacionales ha causado
considerable preocupacién internacional durante cierto tiempo, con inclusidén
de los problemas del imperialismo cultural y la amenaza a la diversidad
provocada por una cultura de los medios de comunicacidén mundiales
homogeneizada; sdlo recientemente han empezado las mujeres a participar en el
debate internacional. Con todo, existen asimismo argumentos opuestos acerca
de las tendencias a la heterogenizacién, las nuevas fuentes de produccidn
cultural y de medios de comunicacién y las corrientes miltiples, asi como la
importancia de "lecturas" creativas y de usos de los productos de los medios
de comunicacién. Por ejemplo, los antropdlogos Abu Lughod 23/ y Davies 24/
muestran cdémo los videos occidentales son utilizados alegremente por mujeres
de algunas sociedades tradicionales para abrir sus esferas privadas a nuevas
imdgenes e ideas que las culturas patriarcales siguen tratando de controlar.

32. Estudios recientes sobre la mujer y las nuevas tecnologias de la
comunicacién hacen hincapié en una dinamica central andloga, en particular,
los problemas del desarrollo desigual que crea la tecnologia y la diferencia
de informacién entre los pueblos y la transnacionalizacién y el aumento de la
concentracidén de los procedimientos de los medios de comunicacidén 25/.
Simultaneamente, las mujeres son creadoras de redes muy eficaces. El
desarrollo y la dispersién de nuevas tecnologias permite a las mujeres crear
redes como nunca antes, estableciendo un nuevo tipo de esfera piblica
alternativa mundial.
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c) Medios de comunicacidn alternativos
33. Un fendmeno que revela muy claramente los cambios que se han producido

en la Gltima década es el inmenso aumento del nGmero de medios de comunicacién
alternativos dirigidos por mujeres, que no forman parte del Estado ni del
sistema de radiodifusién del servicio piblico ni tampoco de la produccién
comercial principal. Este aumento se puede documentar en todas las regiones
del mundo y con respecto a todas las formas de medios de comunicacién. Las
iniciativas citadas a continuacién indican el campo de actividades que
existen, pero no son en modo alguno exhaustivas 26/.

34, Los medios de comunicacién impresos - periddicos, revistas, boletines de
informacién, monografias ocasionales y octavillas - son quizd los medios de
comunicacién alternativos mds asentados. Los que tienen una mis amplia
difusién se encuentran en los Estados Unidos y Europa, pero existe un
considerable desarrollo en el Sur. En 1990 el repertorio Third World Women's
Publications enumeraba mds de 300 titulos. Algunas de las publicaciones mas
recientes son Sister (Namibia), Speak (Sudafrica), Tamania Mars (Marruecos)

27/ y Asmita (Nepal).

35. La actividad de impresidén plantea preguntas acerca de la adecuacidn de
un medio de comunicacidén - la prensa en un contexto de analfabetismo femenino
masivo - y acerca de los publicos a que se destina. Las experiencias del
colectivo Tamania Mars, por ejemplo, causa preocupacidén en lo que respecta a
las posibilidades potenciales de didlogo entre las mujeres de distintas clases
y la divisién entre zonas rurales y urbanas y pone al descubierto los
problemas que ocasiona la obtencidén de apoyo financiero, tanto nacional como
internacional, para proyectos de mujeres. Tamania Mars demuestra que muchas
luchas relacionadas con el derecho de la mujer a expresarse y argumentar
ocupan el espacio plblico y son objeto de un debate publico, pero también
muestra todo lo que se puede hacer y compartir con otros.

36. Han surgido en todo el mundo servicios de apoyo a una prensa feminista,
como DepthNews en Asia; el Servicio de Articulos sobre la Mujer, con sede en
Nueva Delhi; el Servicio de Acopio de Informacidn Internacional sobre la Mujer
(WINGS), en los Estados Unidos de América, y FEMPRESS, en Chile.

37. Uno de los principales problemas en torno a estos servicios alternativos
de noticias consiste en saber qué parte de su material informativo circula
realmente por todo el mundo y si logra en Gltima instancia incorporarse a la
prensa principal. En realidad, cabe preguntar si sus historias podrian
convertirse en fuentes Gtiles para un debate mads amplio de la situacidn de la
mujer. Una investigacién del seguimiento de estas cuestiones resultaria dtil.

38. Los medios de comunicacidén electrénicos han sido utilizados por las
mujeres en América del Norte y Europa durante cierto tiempo, pero actualmente
en otras regiones se dispone cada vez mads de esos medios que se utilizan de
muchas maneras diferentes. En los contextos locales - como sucede con la
utilizacidén del video por la Asociacién de Trabajadoras Autdénomas de la India
o el empleo del video y de la radio por mujeres indigenas en Bolivia y otras
partes de América Latina -, ayudan a las mujeres a determinar sus funciones, a
adquirir conocimientos especializados y a que disipen sus temores, recuerden y
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construyan para el futuro 28/. Existe Radio Tierra en Chile y Feminist
International Radio Endeavour (FIRE) en Costa Rica, que tiene por finalidad
dar la voz a los que nunca la habian tenido. El colectivo FIRE concibe la
radio como un proceso de reunién, didlogo y participacién con otras mujeres y
valora mucho el poder de transformacién de los testimonios personales de las
mujeres. Otros proyectos radiofénicos se orientan hacia necesidades de
desarrollo mds concretas y habilitan a las mujeres para desempefiar un papel en
la planificacién del desarrollo.

39. La radio sigue siendo una de las formas de medios de comunicacién
electrdnicos mids barata y extendida en el Sur, accesible a las mujeres y
apreciada por éstas. El proyecto de Desarrollo por medio de la Radio en
Zimbabwe ha creado una forma excepcional de comunicacién horizontal entre las
comunidades y vertical con los funcionarios responsables, y a la inversa, asi
como fuera de las zonas rurales, pese a lo cual su mismo éxito y su deseo de
expansidén amenaza con sobrecargar el sistema en lo que respecta a las
necesidades de recursos y personal. Como modelo, muestra cémo promover la
participacién de las mujeres dentro de sus comunidades y cémo vincular a los
medios de comunicacidn con los esfuerzos de desarrollo, y constituye uno de
los pocos ejemplos concretos del nexo entre la mujer, los medios de
comunicacidén y el desarrollo.

40. Las mujeres son activas en muchos otros medios de comunicacidn
igualmente. En América Latina se cuenta con Cine Mujer, colectivo de mujeres
productoras de peliculas, y el cine estd bien establecido Yy es popular en
muchas regiones aunque muy a menudo se omite del andlisis de los medios de
comunicacidén. El satélite EVE, con sede en Buenos Aires, tiene un enfoque
nacional y su objetivo es concretamente estimular la creatividad y capacidad
de las mujeres para organizar y utilizar el poder de los medios de
comunicacién con miras a la construccién de una sociedad mas pluralista y
justa, sirviéndose del video, 1la fotografia y el periodismo de investigacién
como sus principales instrumentos. WETV, que se estd creando en el Canadd, se
propone proporcionar un servicio alternativo de televisién mundial al alcance
de todos los continentes por medio de servicios internacionales de satélite, y
constituye el primer servicio de televisién de acceso mundial; se ocupa en
particular de las mujeres. La Asociacidén Mundial de Emisoras de Radio
Comunitarias (AMARC), en Montreal, es una red de nuevos comunicadores que se
identifican con la construccién de un nuevo orden mundial en la comunicacién y
en la sociedad, y que apoya asimismo las iniciativas para sostener las
opiniones de las mujeres en las transmisiones mundiales.

41. Las mujeres han mostrado ser excelentes agentes de intercomunicacién, al
vivir en una localidad pero pensando Yy actuando globalmente y manifestando su
solidaridad a través de las fronteras. Algunas de las redes que se concentran
concretamente en las mujeres son la Caribbean Association for Feminist
Research and Action (CAFRA), de Trinidad y Tabago; la Dependencia de la Mujer
y el Desarrollo (WAND), de Barbados; SISTERLINK, de Australia; el Instituto de
Estudios sobre la Mujer en el Mundo Arabe, del Libano; y FEMNET, de Kenya.

42. Una organizacién como el Centro Internacional de Tribuna de la Mujer, de
Nueva York, actla como un centro de intercambio de informacidén acerca de las
actividades de las mujeres en todo el mundo. Publica igualmente The Tribune y
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administra Women, Ink., un servicio de comercializacién y distribucidn
financiado por el Fondo de Desarrollo de las Naciones Unidas para la Mujer
(UNIFEM), que subvencicna la distribucién en el Sur mediante la venta de
publicaciones en el Norte. Isis International, que acttGa desde Santiago
(Chile) y Manila (Filipinas) se credé como una organizacidén no gubernamental
en 1974, en su calidad de servicio de informacidén y comunicacidn de las
mujeres que apoya el otorgamiento de poderes y la plena participacidén de las
mujeres en los procesos de desarrollo mediante la constitucién de redes b
cauces de comunicacién e informacién. Isis tiene mids de 50 000 contactos en
150 paises y publica Third World Women’s Publications y Powerful

Images (1986), donde se enumeran mids de 600 peliculas, videos Yy presentaciones
de diapositivas de mujeres del tercer mundo.

43. Existen redes regionales como la Red Asidtica de la Mujer en la
Comunicacién (ANWIC), de Nueva Delhi, que publica Impact y que se propone
movilizar a la mujer asidtica, mediante la comunicacién, para alcanzar un
orden social mis equitativo y justo, reconociendo la actual diversidad de la
regién. Existen redes que funcionan dentro de un circulo religioso-cultural,
como Las Mujeres que Viven Sometidas a la Ley Musulmana (WLUML), que publica
una hoja de noticias trimestral asi como monografias sobre diversos temas,
entre ellos la violencia contra la mujer, los derechos de reproduccién v la
privacién de los derechos civicos. Tienen sdlidos vinculos con grupos de
mujeres en el Norte (Women Against Fundamentalism en el Reino Unido) que
frecuentemente se centran en las dificultades de las mujeres en grupos étnicos
minoritarios cuyas opiniones a menudo no son oidas por la cultura dominante.

44 . La creacidén de redes se facilita mediante el empleo de INTERNET y del
correo electrénico como, por ejemplo, con la red de la mujer y el medio
ambiente (WEDNET) que crea vinculos entre su base canadiense y los
investigadores africanos y Mujer a Mujer, colectivo de mujeres con base en
México interesado en el libre comercioc y el ajuste estructural, que coordina
proyectos en México, el Canadad, los Estados Unidos y Nicaragua. Existen
varios boletines electrdénicos: Women Envision, de Isis; el proyecto de
informacién de las mujeres de Asia sudoriental (SEAWIN) en Filipinas;
encargados de elaborar listas y grupos de debate feministas, muchos de ellos
bajo la égida de la Asociacién para una Comunicacién Progresista. El correo
electrdnico puede resultar mds barato que el teléfono, y mas rapido que el
"correo a paso de tortuga", y muchos grupos de mujeres estan proporcionando
capacitacidén a activistas femeninas y a organizaciones sobre la computadora vy
el correo electrénico.

d) Supervisién de los medios de comunicacidn
45. Otra actividad fundamental que ha progresado en la Gltima década es la
supervisidén de los medios de comunicacién. Sirva de ejemplo MediaWatch, del

Canada, cuya meta es transformar el entorno de los medios de comunicacidén para
que la mujer deje de ser invisible o un ser estereotipado y pase a ser
descrita de manera realista y esté equitativamente representada en su
diversidad fisica, econdémica, racial y cultural. Los érganos de supervisién
se centran en esferas concretas del cambio de los medios de comunicacién, como
el empleo de un lenguaje no sexista y "paralelo", la descripcién de las
mujeres como expertos, la descripcién de las mujeres de manera realista, la
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descripcidén de las familias contempordneas y el intento de poner fin a la
descripcidn de la mujer como un objeto sexual. Imparten conocimientos
fundamentales sobre los medios de comunicacién con el fin de habilitar al
piblico. En realidad, sus materiales podian utilizarse como base de unas
actividades internacionales claramente destinadas a mejorar la imagen de las
mujeres en los medios de comunicacién. Otras organizaciones como la
Asociacién Mundial para la Comunicacidn Cristiana (WACC), de Londres,
participan igualmente en la capacitacién para sensibilizar a los medios de
comunicacién.

e) La cultura indigena v sus representaciones

46 Otra esfera de una actividad de comunicacidn alternativa que a menudo se
descuida, pero gque puede tener especial relevancia para las mujeres es la
utilizacidén y el apoyo de las culturas folcldéricas y las tradiciones orales en
los proyectos de comunicacién participativos y orientados hacia el desarrollo,
entre ellos, la danza en la Repiblica Unida de Tanzania 29/ y los relatos
contados por las mujeres afroamericanas 30/. El costo de estas practicas de
escasa tecnologia es nulo o muy reducido. Tienen la posibilidad de garantizar
gue se construye sobre el pasado y se promueven los conocimientos tedricos y
practicos de las mujeres, mediante la creacidn de un didlogo y de relaciones
de igualdad y sin separar a los creadores de los consumidores de los medios de
comunicacidén 31/. Las modalidades indigenas de representacidn se pueden
también utilizar como un baluarte contra el imperialismo cultural, alentando a
las mujeres a enorgullecerse de sus propias formas auténticas de expresidn.

47. Se establecié un colectivo de mujeres para tramar unas narraciones que
se pudieran representar a partir de las vidas de mujeres ordinarias. Su
experiencia plantea numerosos problemas, en particular, acerca de la
autogestidn; la democracia interna, especialmente la nueva distincién de
clases entre las mujeres; la financiacién de los grupos de mujeres, en este
caso, por fuentes externas; y la necesidad de alcanzar la autonomia.

£) La borrosa frontera entre los mediogs de comunicacidén principales v
alternativos
48. Con el incremento de tanta actividad, el debate gira cada vez més en
torno a la distincién entre los medios de comunicacidn principales y los
medios alternativos. Esa distincién que en otros tiempos era clara y hasta

radical parece ahora cada vez mis borrosa. Una editorial feminista que luchd
en otros tiempos por sobrevivir financieramente, crearse una reputacién y un
piblico y encontrar textos originales, puede en otro momento conseguir tanto
éxito que el principal factor que la distingue de cualquier otra editorial es
que estd dirigida por mujeres (lo que es un logro de por si). La empresa Kali
for Women, de Nueva Delhi, comenzé en 1984 a sufragar los escritos de mujeres
y acerca de mujeres en el tercer mundo pero tuvo que obtener fondos para cada
publicacién; en 1994, era financieramente solvente. The Women'’s Press, Virago
y Sheba en el Reino Unido se crearon expresamente para publicar obras de
mujeres; muchas editoriales y librerias importantes lo hacen también.
Recientemente, una de las primeras librerias feministas de Londres,
SisterWrite, y una de las primeras revistas feministas, Spare Rib,
suspendieron sus actividades, eclipsadas por la economia de la corriente
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principal. El establecimiento de nuevos canales por cable administrados
comercialmente para las mujeres en América del Norte y Europa se ajusta a las
pautas de organizacidén y financiacidén de la corriente principal, pero producen
principalmente para una clientela femenina, por lo que constituyen una
alternativa a la cultura dominante.

g) Investigacidn sobre los medios de comunicacidén alternativos

49. Un problema de las investigaciones realizadas con respecto a los medios
de comunicacidén alternativos estriba en gque mucha de ella describe en lugar de
analizar y puede facilmente caer en la alabanza, sin hacer preguntas
dificiles: ¢quién constituye la audiencia de esos medios de comunicacién, es
decir, son utilizados Unicamente por mujeres? ¢Tienen una democracia interna?
¢Representan las preocupaciones de todos los subgrupos (clases, razas,
preferencias sexuales) de las mujeres? ¢Pasardn a ser innecesarias a medida
que cambien los medios de comunicacidén principales? ¢Seguirdn siendo
marginales y se utilizardn para acentuar la marginacién de las preocupaciones
de las mujeres? ;Son esos medios y las prdcticas culturales en cualqguier
emplazamiento transferibles a otros? ¢Dan realmente "poder" y, en caso
afirmativo, cudles son los indicadores de ese poder? ¢Ayudan a las mujeres a
participan mas plenamente en otras esferas de la vida socioecondmica, politica
y cultural?

50. Se necesitan estudios criticos y analiticos para responder a estas
preguntas. La Asociacidn Internacional de Investigaciones sobre Informacién
Piblica tiene una red de investigadores interesados en las cuestiones
relacionadas con los sexos y en la Conferencia de Bangkok celebrada en febrero
de 1994 se constituyd una nueva red de investigadoras feministas en los medios
de comunicacidén. Unos investigadores mds y mejor capacitados pueden
desempefiar una considerable funcién en la formulacidén de preguntas importantes
vy en la produccidén de nueva informacién.

5. Las mujeres como audiencia vy como consumidores culturales

51. En el debate acerca de las mujeres y los medios de comunicacién, es
patente la falta de estudios y de informacidén sobre las mujeres como
audiencia, sus gustos culturales y sus hdbitos en lo que respecta a los medios
de comunicacidén, y lo que las mujeres desean y esperan de los medios de
comunicacién. Mientras que los estudios de la audiencia y los andlisis de
recepcién han pasado lentamente a ser un elemento mds central del panorama de
las investigaciones de América del Norte y Europa, "no existen datos
documentados ni literatura especializada scbre el tema de la participacidn de
las mujeres y los hombres en la audiencia de los medios de comunicacidén en el
mundo arabe" 32/, vy lo mismo cabe decir de otras regiones.

52. No se puede simplemente sugerir que todas las imagenes de las mujeres
son negativas o que disgustan a las audiencias. Tampoco se puede sugerir que
las mujeres siempre interpretan el contenido de los medios de comunicacién
"con sentido critico" o "con resistencia". En general se estda de acuerdo en
que las mujeres sostienen opiniones que discrepan con las de los medios y a su
vez estdn en conformidad con ellas. Esto indica que hacen falta mayores y mas
profundas investigaciones scbre los gustos de las mujeres y sobre cdmo pueden
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los medios de comunicacién utilizarse y ajustarse a las rutinas cotidianas y a
la vida de familia.

6. (Oué sique impidiendo que se otorque a las mujeres un poder en los
medios de comunicacidn?

53. Muchos de los pueblos del mundo tienen hoy acceso a los mensajes
transmitidos por la radio y la televisién dado que ambos medios, estimulados
por los nuevos sistemas de transmisién como los satélites y el cable, difunden
a todo el mundo. Sin embargo, el acceso a los medios de comunicacién
electrénicos no es en absoluto universal. Las sefiales de radio existen
mundialmente, y los transistores han superado cualquier falta de
infraestructura; se han establecido servicios de televisidn nacionales en
todos los paises salvo en los mAs pobres y pequefios del Sur. Con todo, el
acceso efectivo de las audiencias sigue siendo escaso. Por ejemplo, mientras
que el nuimero medio de aparatos de televisién por 1.000 habitantes es de 783
en América del Norte, la cifra equivalente es sdlo de 13 en Africa y de 39 en
los paises en desarrollo en general 33/. La provisién de telecomunicaciones,
plazas de cine y otros tipos de servicios de comunicacidn estdn aln mas
asimétricamente distribuidos en todo el mundo en favor de los paises
industrializados.

54 . El acceso puede impedirse de diversas maneras, por ejemplo, por falta de
una infraestructura nacional (transporte y electricidad) o por falta de
recursos financieros para comprar receptores. El acceso a los medios de
comunicacidén impresos (libros, peridédicos y revistas) y de impresién
electrénica (tecnologias de computadora, correo electrénico, INTERNET) no
estan al alcance de muchos debido al problema permanente del analfabetismo,
cuya carga afecta de manera desigual a las mujeres. La alfabetizacidn se
considera cada vez maAs como la clave del desarrollo. "La extensidén de la
ensefianza primaria en los Gltimos decenios ha hecho aumentar la tasa de
alfabetizados, especialmente entre los jévenes. Pero atn quedan mids mujeres
que hombres analfabetos en cada regién del mundo. Ademds, las tasas de
analfabetismo han disminuido mads rédpidamente en el caso de los hombres, de
manera que la brecha de alfabetizacidén entre el hombre y la mujer sigue
ampliandose 34/. La UNESCO confirma esta opinidén: "El analfabetismo femenino
es un problema en la mayoria de las regiones, en particular en los paises
menos adelantados... una de cada tres adultas del mundo es hoy en dia
analfabeta, mientras que para los adultos la proporcién es sélo de uno de cada
cinco" 35/. El acceso a los medios de comunicacién y su desarrollo - y el
desarrollo social en general - se basan en un mejor acceso de las muchachas y
las mujeres a la educacidn basica, los programas de alfabetizacidén y otras
formas de capacitacidn técnica.

55. El acceso a diferentes formas de consumo cultural (cine, teatro, opera y
baile) se impide frecuentemente a causa del costo, la dificultad de acceso
fisico, el control sobre la utilizacién del espacio piblico por las mujeres Yy
los habitos culturales determinados por la clase. El acceso a la utilizacién
de los medios de comunicacién se impide también a causa de las simples
exigencias de un trabajo que absorbe tiempo y a la falta de tiempo libre. Las
mujeres a menudo absorben una parte indebida del trabajo.
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56 . El acceso a los recursos varia igualmente en funcién del sexo. Recursos
significa fondos para comprar equipo, pagar viajes y pagar remuneraciones {:es
excesiva la actividad benévola de las mujeres?). Las mujeres suelen carecer
de la influencia politica y social o de las redes bien engrasadas que se
necesitan para allegar fondos. La carencia de fondos impide a su vez el
acceso a otros recursos, como la informacidén. El empleo potencial de INTERNET
para impulsar movimientos mundiales de solidaridad se quiebra cuandoc los
grupos populares reales no pueden comprar el equipo ni sufragar los costos de
contratacién.

57. Las actividades de los medios de comunicacidn femeninos estan asimismo
determinadas por unos contextos mds amplios, como el ambito de la democracia
politica. Muchas naciones de todo el mundo han iniciado dificiles
transiciones a la democracia. Para muchos ésta ha sido la ocasidn de
replantearse sus marcos y estructuras juridicos y de formular unas leyes més
amplias sobre los medios de comunicacién, con inclusidén del derecho de
expresién, como en el articulo 19 de la Declaracidn Universal de Derechos
Humanos. En esa labor, es transcendental que la igualdad entre los sexos y
los derechos de las mujeres se reconozcan desde el principio. Como proclama
el Movimiento de Derechos de la Mujer de Fiji, una democracia sin derechos
humancs de la mujer no es democracia.

58. Se debe procurar también que, si se derroca una tirania de élites
politicas, no sea sustituida por la tirania mds andénima peroc generalizada del
mercado mundial. Bahsin 36/, entre otros, advierte acerca de las tendencias
hacia la centralizacién, la monopolizacidén y la universalizacién, y el
traspaso de poder de, por ejemplo, las organizaciones nacionales de radio y
televisidén a magnates mundiales de los medios de comunicacién. A este
respecto, las mujeres deberian hacer causa comin con otras organizaciones
internacionales y movimientos que se ocupan del establecimiento de las
pocliticas nacionales relativas a los medios de comunicacidén y del patrimonio
cultural y que establecen estrategias innovadoras de respuesta del piblico.

59. En partes de Africa, el Oriente Medio y Asia central, como en todas las
demas regiones, son a menudo la cultura tradicional y los conceptos
tradicionales del patriarcado los que impiden el libre movimiento y la libre
expresién de las mujeres. En toda Asia, por ejemplo, "la representacidén de
las mujeres y de los valores femeninos y las actitudes hacia las mujeres en
los medios de comunicacidn se rigen por normas sociales indigenas...
tradiciones culturales y religiosas han determinado las imagenes de la mujer
que transmiten los medios de comunicacidén de masas en la regidén. Las
tradiciones han influido igualmente en la participacidn de las mujeres en la
industria asi como en las modalidades de su comportamiento social® 37/.
Tamania Mars, las redes de las mujeres que viven sometidas a las leyes
musulmanas y Mujeres contra el Fundamentalismo participan en luchas constantes
para conquistar el reconocimiento de movimientos amplios de derechos humanos y
concretamente para que las mujeres tengan el derecho de hablar y de participar
en la esfera publica.

60. La teoria feminista ha sostenido desde hace mucho tiempo que lo publico
Y lo privado no son esferas separadas y que, en consecuencia, todos los
intentos de regular los espacios piblicos de la politica, el empleo y la
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representacidén de los medios de comunicacién en una sociedad seréan
infructuosos si los espacios privados de la familia y la vida comunitaria
siguen bajo el control patriarcal tradicional. En realidad, incluso en el
Occidente "moderno", los discursos publicos sobre la vida familiar, los
valores morales y la violencia sexual siguen siendo fuertemente patriarcales:
se siguen librando luchas personales sobre el fregadero de la cocina y el
control remoto.

61. La desigualdad econdémica y la pobreza rural tienen un fuerte impacto en
las mujeres y los medios de comunicacién. Los mecanismos actuales de
financiacién y las politicas de ajuste estructural utilizadas por el Banco
Mundial y el Fondo Monetario Internacional (FMI), a menudo formuladas para
sostener los derechos humanos, parece que producen resultados totalmente
opuestos. Los precios de los materiales subvencionados aumentan hasta el
punto de que el papel resulta demasiado costosc o los proyectos relativos a
medios de comunicacidén tienen que administrarse con un beneficio para
supervivir y, consecuentemente, se dejan de oir opiniones en apoyo de 1la
democracia. Es preciso efectuar andlisis meticulosos de la repercusién del
programa de ajuste estructural en las mujeres y en los medios de comunicacién
y replantearse las condiciones impuestas para recibir ayuda. Como Bam sefiala,
"La eliminacién de la discriminacién contra las mujeres no podrd lograrse
plenamente cuando exista una desigualdad entre los miembros de una sociedad,
lo que a su vez constituye en parte la causa de unas relaciones desiguales
entre las naciones" 38/.

62. En algunos paises se han establecido leyes y directrices o cddigos de
ética relativos a los medios de comunicacién para mejorar la representacidén de
la mujer; algunos se pueden aplicar en todas partes. Las directrices
relativas a una representacién equitativa dictadas por la oficina de la
condicidén juridica y social de la mujer de la Secretaria del Primer Ministro
de Australia o la ley sobre la prohibicién de una representacién indecente de
las mujeres, promulgada en la India en 1986, o el acuerdo de los tribunales
del Canada de que la obscenidad se ha de determinar por el dafio que causa a la
reivindicacién de las mujeres de igualdad merecerian ser analizadas en lo gue
respecta a su eficacia, posibilidad de aplicarlas en otras partes y
limitaciones. Andlogamente, hace falta estudiar las iniciativas de ciudadanos
como el Foro para la Televisidn de los Ciudadanos con sede en Tokio.

7. Conclusiones

63. La lucha por aumentar y promover el acceso de las mujeres a la labor y a
las decisiones pertinentes de los medios de comunicacién en su funcionamiento
y la de lograr la igualdad en todas las formas de libertad de expresién no ha
terminado, sino que es una tarea constante. El vasto nimero de proyectos,
movimientos, organizaciones y redes de medios de comunicacidén de mujeres en
todo el mundo ha producido algunos éxitos importantes, pero se debe reconocer
que no son sino unos pocos pasos en una larga marcha hacia la igualdad y la
obtencidén de poder de las mujeres. Sin embargo, quizd ahora mids que hace diez
afios, estdn surgiendo contextos politicos y econdmicos y nuevas tecnologias
que pueden explotarse de manera adecuada para satisfacer las necesidades de
las mujeres. Tomando como base las investigaciones y la experiencia de los
dos Gltimos decenios, los elementos que se indican a continuacién podrian
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considerarse como una plataforma eventual y una base para las estrategias
futuras.

a) Como la alfabetizacidén funcional es fundamental para el desarrollo
social y econdmico, se deberia dar prioridad a programas y proyectos gue
traten de reforzar la educacidn basica y la capacitacién de las muchachas y
las mujeres para que desempefien funciones mis dindmicas en la promocidén y en
la produccién de los medios de comunicacién. Es igualmente necesario inculcar
a las mujeres conocimientos elementales relativos a los medios de comunicacidn
y técnicas de investigacidn basicas como instrumentos de poder;

b) Las mujeres deben tener un igual acceso al perfeccionamiento
profesional y a posibilidades de educacidn superior asi como un igual acceso a
las oportunidades de empleo en los medios de comunicacidn, al igual que en los
demas sectores, a todos los niveles y en todos los tipos de empleo: técnico,
preparacidén de presupuesto, gerencial, administrativo, creativo o ejecutivo.
La competencia y la calidad, no el sexo, deberian ser los criterios
determinantes para adoptar decisiones relativas al empleo o al presupuesto;

c) Las mujeres tienen el derecho de que todo el conjunto de sus
valores y perspectivas y sus vidas diversas estén suficiente y adecuadamente
representadas en los medios de comunicacién de masas, con el debido respeto de
sus antecedentes étnicos y sociales y de sus costumbres culturales, religiosas
y éticas;

d) Deberian recabarse activamente, y considerarse de igual importancia
que la de los hombres, las perspectivas, opiniones, experiencias y criterios
de las mujeres con respecto a cualquier cuestidén que sea objeto de una
noticia; limitar a las mujeres a la funcidén de ocuparse sblo de "cuestiones
femeninas" es una solucidn inadecuada y empobrecedora;

e) El trabajo de las mujeres en los medios de comunicacién
alternativos ha registrado un progreso notable en los Gltimos 15 afios y debe
reforzarse aln mds en forma de apoyc financiero, moral e intelectual; cuando
sea factible y adecuado, esos esfuerzos se deben integrar de manera mas
concreta en los planes de desarrollo. Como la distincidn entre medios de
comunicacién principales y alternativos sigue difumindndose, se deberia
prestar mds apoyo a las iniciativas que estimulan un amplio conjunto de
expresiones y de creatividad de las mujeres en todos los tipos de actividades
de los medios de comunicacién, en los planos nacional, regional o mundial;

£) Las organizaciones de desarrollo y los organismos técnicos deben
respaldar positivamente los proyectos que tratan de reforzar y de garantizar
unas funciones positivas y publicas para las mujeres en los medios de
comunicacién y en el desarrollo. A la inversa, deben estar alertas a los
efectos potencialmente negativos de los proyectos y programas que aislan a las
mujeres y las limitan exclusivamente a funciones domésticas y deben incluso
abstenerse de prestar apoyo a esos proyectos;

g) La investigacién en si es una forma de poder, puesto que un mejor
conocimiento de un problema puede dar pie a la adopcidén de soluciones més
globales y eficaces. Se sigue necesitando investigacidén fundamental para
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supervisar las modalidades de empleo de los medios de comunicacién y el
producto de los medios de comunicacién teniendo en cuenta la discriminacién
entre los sexos en cada regidn. Paralelamente existe la necesidad de
establecer modalidades de investigacién feministas mds adecuadas, con
posibilidades de que los problemas sean determinados por los habitantes
locales y para que las conclusiones de las investigaciones se comuniquen a los
sujetos del estudio. Las estrategias de investigacién deben adoptar un
enfoque mas concentrado, comparativo y analitico, particularmente con respecto
a la funcidén de las mujeres como lectores, audiencias y consumidores de
productos culturales, y en relacidén con las corrientes miltiples de los
productos de los medios de comunicacién mundiales. Dada la enorme facilidad
de interpretar errdneamente los datos, las investigaciones cuantitativas deben
estar respaldadas por estudios cualitativeos. Unos programas de capacitacién
para la investigacidén en los que participen como capacitadoras y educandas
mujeres de todas las regiones promoverian considerablemente esta labor;

h) Aunque las publicaciones sobre investigaciones relativas a las
mujeres y los medios de comunicacién han aumentado en volumen, gran parte de
ellas son inaccesibles, en particular para las mujeres del Sur. Hace falta
promover aun mas los centros regionales de documentacidén y las bibliotecas, la
publicacidén de bibliografias de investigaciones internacionales sobre las
diferencias entre los sexos, los medios de informacién y la comunicacién, vy
difundir mejor sus conclusiones;

i) Los progresos considerables logrados por activistas a nivel de la
base, los investigadores de los medios de comunicacidén, las organizaciones no
gubernamentales, los grupos de apoyo y los érganos de decisidén politica ponen
de manifiesto la necesidad de interconectarlos. Andlogamente, se necesitan
vinculos mas sélidos a través de las divisiones disciplinarias y sectoriales
(trabajadores de los medios de comunicacién, agentes del desarrollo, agentes
de salud). Para que los medios puedan desempefiar funciones Utiles en campafias
concretas y para que las mujeres participen en la produccidn del contenido de
los medios de comunicacidén, las actividades positivas actuales se deberian
orientar a nuevas cuestiones y temas de interés, eliminando de esa manera la
necesidad de establecer nuevas estructuras;

j) Conviene tener conocimiento de las iniciativas adoptadas por
organizaciones internacionales y regionales importantes en apoyc de las
actividades de los medios de comunicacién y desarrollo de las mujeres. Sin
embargo, dada la escasez de recursos, la unificacién, la asociacidén y la
mancomunidad de esfuerzos permitirian utilizar de manera mds econdmica los
fondos y lograr una cooperacidén mas dindmica vy sélida. Dados los efectos de
la lenta salida gue ponen a prueba varios programas y proyectos de medios de
comvnicacidn de mujeres, podria considerarse asimismo la posibilidad de
destinar a priori cierta prcporcidn de fondos para el desarrollo a favor de
esas actividades.
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