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Nota del Secretaric General, Jos miewbros del Consejo Econémico y Social
encontrardn aqui un informe sobre la observancia del Aflo Internacional
del Turismo, preparado Ge conformidad con la resolucidn 2148 (XXI) de la
Asawmbles General. El Secretario General agradece a la Unidn Iunternacional
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INFORME DE IA UNION INTERNACIONAL DE ORGANISMOS OFICIALES
DE TURISMO SOBRE IA OBSERVANCIA DEL ANCO INTERNACIONAL DEL

TURISMO
* * %
JNTROLUCCION

1. El presente informe ha sido preparadc con grreglo a la parte dispositiva de
la resclucidn 2148 (XXI), sprobada por la Asamblea Generzl de las Naciones Unidas
(noviembre de 1966) durante su vigé€simo primer periodo de sesiones, gue designd

a 1967 como Afio Internacional del Turismo y pidid al Secretario General de las
Naciones Unidas que "prepare, en colaboracidn con la Unién Interracional de
Organismos Oficiales de Turismo, y que presente al (Consejo Econdmico y Sccial, si
es posible en 1968, un informe gue contenga:

a) Una descripcidn de los programas y actividades gue emprendan los gobiernos
y las orgasnizaciones interesadas durante el Aflo Internacional del Turismc mencio-
nando en especial las medidas teuporales de caridcter excepcional gue adopten los
diversos gobiernocs;

b) Una evaluacidn de los resultados conseguidos en el cumplimiento de los
fines y objetivos fijados para el Aflo Internacicnal del Turisme, particularmente en
10 gue se refiere al fomento del turismo hacia los paises en desarrollo',

2. En julio de 1968 la Secretarfa de las Naciones Unidas distribuyé un cuestio-
nario, elaborado en consulta con la UICOT, entre los Estados Miembros de las
Naciones Unidas con el fin de obtener informacidn destinada a usarse en la prepara-
cidn del informe antes mencionade, Al mismo tiempo, la UIOOT distribuyd también
un cuestionario muy detallado s los paises que son miembros de ella. El presente
informe se basa en las respuestas a ambcs cuestionarios,

3. Se recibieron respuestas a los cuestionarios de las Naciones Unidag y de la
UIOOT procedentes de los siguientes pafses: Afganistdn, Argelia, Australia, Austria,
Barbados, BElgica, Bulgaria, Canadd, Ceildn, Colombia, Congo (Brazzaville),
Checoslovaguia, Chile, China, Chipre, Dinamarca, Filipinas, Finlandia, Francia,
Gabdn, Ghana, Grecia, Guyana, India, Irek, Trlanda, Islas Maldivas, Israel, TItalia,
Japdn, Jordania, Kenia, Lfbano, Libia, Liechtenstein, Tuxemburgo, Malta, Mauricio,
México, Noruega, Nueva Zelandia, Paises Bajos, Paquistdn, Perd, Polonia, Portugal,
Reino Unido, Repiblica Arabe Siria, Repdblica Socialista Soviética de Bielorrusia,
RepUblica Unida de Tanzania, Rumania, San Marino, Singapur, Suiza, Tailandia, Togo,
Tinez, URSS, Yugoslavia y Zambia.

b4, AGemds de 1os pafses arriba mencionados, 1os siguientes enviaron respuestas
al cuestionario de la UIOOT: Argentina, Bolivia, Camboya, Camerdn, Congo (Kinshasa),
Corea, Cuba, Dahowey, Ecuador, Espafia, Estados Unidos de América, Etiopia, :
Gibraltar, Hong Kong, Hungria, Irdn, Islas Viti, Kuwait, Malasia, Malf, Nepal,
Repdblica Arabe Unida, Repdblica de Viet-Nam, Senegal, Sudédn, Turquia, Vaticano,
Venezuela y Yemen Meridional,



Antecedentes

5. En octubre de 1965 la ¥IXa. Asamblea General de la UIOOT (México, D.F.) decidid
por unanimidad pedir a las Naciores Unidas gue proclamasen el afio 1967 come Afio
Internacional del Turismo. L4 meta era defiinir el significativo papel que el
turismo desempefia en las esferas, social, ecordmica, cultural y educacional y hacer
gue los gobierrcos y el péblico en general se percatasen de su importancia.

6. En marzo de 1966 el Consejo Ecorndmico y Social, en su 40% periodc de sesiones,
reconcceid la utilidad de designar un atio del turismo que, segin se estimaba, fomen-
taria la ccmprensiln entre los pueblos del mundo y promoveria la cooperacién
internacional. Recomendd a la Asamblea Ceperal gue en su vigésime primer periodo
de sesiores designara el afio 1967 como "Afic Internacional del Turismc",

T Tog drganos ejecutivos y técnicos de la UIOOT se reunieron en la primavera

de 1966 pera formular sugerencias y recomendaciones encaminadas a la celebracidn
del AIT. FEstos figurarcn en el inforwe sobre los preperatives del AIT que la UIOOT
presentd al Consejo Zconémico y Social en su 419 perfodo de sesiones en julio

de 1S€6. ¥l Consejo expresd entonces su satisfaccidn acerca del informe y 10 envid
a la Asamblea General de las Naciones Unidas en su vigé€simo primer periocdo de
sesiones, la que, en conformidad con la recomendacidén del Consejo, designd el adio
1967 como Afio Internacional del Turismo. En la resolucidn pertinente se invitaba

a8 los Estades Miembros de las Naciones Unidas © miembros de los organismos eapecia-
lizados o del Organismo Internacional de Energia Atdmice, y a las organizaciones
internaciorales intergubernamentales y no gubernamentales interesadas "a gue tengan
en cuenta en sus planes y programas para el Ao Internacional del Turismo, cuando
corresponda, las propuestas ccntenidas en el mencionado informe de la Unidn
Internacional de Organismos Oficiales de Turismo”.

8. Ias propuestas y sugerencias contenidas en el informe de le UICOT acerca de la
celebracidén del AIT proporcionaron la base pare las diversas medidas adoptadas por
cada pais y ror lag crganizaciones interesadas tanto del sector oficial como del

privado. Dichas propuestas se agruparon en cuatro principales esferas de actividad
en que se consideraba gue 1las medidas resultarian egpecialmente provechosas:

1. Informacidn y educacidn
2. Fomento
3. Simplificacidn de formaliidades

L, Desarrollic



I. INFORMACION Y ETUCACION

9, las actividades de informacidn y educacidn estaban destinadas a estimular y
alentar un mayor conocimientc y aceptacidén de los valores del turismo entre la
poblacidn, asi comc en los circules oficiales, Ila accidn en esta esfera fue ini-
ciada principalmente por las organizaciones turisticas nacionales en estrecha
cooperacidn con otros departamentos gubernamentales (especialmente los departa-
mentos de informacidn, radicdifusidn, educacidn, asistencia social, trabgjo y desa-
rrollo de la comuridad). En la mayor{a de los paises, las instituciones educacio-
nales, culturales y de orientacidén turistica que nc persiguep fines lucrativos
desempefiaron un activo papel en esta esfera, que estaba en perfecta armonia con

sus fines y objetivos.

10. En muchisimos pafces, los Jefes de Estado y otras eminentes personalidades

de los distintos sectores pronunciaron discursos y mensajes en gue recalcaban los
valores del turismo, Se dio asmpliz publicidad z aquellos discursos y mensajes que
contenian el reconocimiento del turismo al nivel més alto de cads pais.

11. Entre los altos dighatarios gue subrayaron iz importancia de las posibilidades
del turismo, deben mencionerse el Frincipe Alberto (Bélgica), el Primer Ministro
Pearson (Canadd), el Presidente Johnson (Estedos Unidos de Awérica), el Presidente
Marcos (Filipinas), la Primer Ministrc Indira Gandhi (India), el Primer Ministro
Satc (Japdn), el Presidente Ayub Khan (Paguistdn) y el Presidente Wyerere (Repdblica
Unida de Tanzania).

12, Muchos Gobiernos (Bulgaria, Camboya, China, Chipre, Hungrfa, Irak, Irén,
Japén, ILibano, Malasia, Mali, Marruecos, Repdblica Arabe Unida, Rumania, Siria,
Tinez, Turguia) tomaron la iniciativa de establecer comités nacionales encargados
de formular planes y programes para la celebracidén del AIT. Dichos comités reunie-
ron & representantes de los sectores oficial y privado, con lo cual lograron su
apoyo.

13, Los principales medios de informacidén - la prensa, la radio, la televisidn -

se utilizaron intensamente en todos los pafses (Camkoya, Canadd, Espaiia, Estados
Unidos de América, Francia, India, Italia, Méxice, Paquistdn, Repiblica Arabe Unida,
Tailandia, URSS, etc.) para difundir el mensaje del AIT. Dichas conversaciones

vy artfculos comprendieron "EL papel del turisme en la creacidén de una comprensidn

y unidad internacionales”, "Bl turismo come factor econdmico gue beneficia al hembre
comin", "Importancia del turismo para un pais en desarrollo”, "El impulso cultural
del turismo", "EL turisme y el concepto de la hospitalidad".

14, Ta prensa hizo una contribucidn especialmente significativa al difundir los
valores del turismo. Se prepararon suplementos especiales sobre el turismo y se
informé en detalle acerca de las entrevistas con personalidades eminentes. las
organizaciones nacionales de turismo prepararon amplic material de antecedentes

que log medios de informacién se encargaron de desarrcliar., Transmisicnes especia-
les de radio y de televisidn pusieron de relieve el turismo en sonido e imagen.,

Al mismo tiempo gue daban publicidad a las atracciones turisticas de cada pais,

los artficulos de la prensa y los programas de radic y televisidn dedicaron mucho
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espacio y tiempo a subrayar las importantes contribuciones del turismo en los diver-
gos sectores de la vida y actividad nacionales. I3 red de radio y televisidn de
Bélgica organizd una serie de trasmisiones tituladas "Visado para el mundo", sobre
las atracciones turisticas de los diferentes paises.

15, &{e desplegaron actividades especialmente intensas para instruir a los esco-
lares y estudiantes universitarios, asi como al pdblico en general, sobre la impor-
tancia del turismo, mediante la organizacidn de concursos de ensayos literarios
(India, Italia, Repdblica Arabe Unida, Yugoslavia), fotogrdficos (Canadd, México,
Tailandia), de carteles, etc., Existid en esta esfera una provechosisima ccoperacidnp
entre el sector oficial y el privado y los drganos no lucrativos. Ios temas para
los concurscs de ensayos literarios trataban generalmente del papel del turismo en
la promocidn de contactos culturales y sociales y en lo relativo a crear un mayor
entendimiento entre los pueblos.

16. En algunos paises (Camboya, Camerdn, Irlapda, México, Venezuela, etc.) se orga-
nizaron también conferencias piblicas sobre el turismo, generalmente por iniciativa
de las autoridades oficiales. Dichas conferencias se pronunciaron en reuniones
piblicas de diversas clases dé sociedades, asociaciones, clubs e instituciocnes.

17. Las orgarizacicnes naclonales de turismo fueron las principales organizadoras
de muestras y exhibiciones de peliculas sobre temas de turismo, Dichas exhibiciones
recalcaron el papel del turismo en el desarrollo social, econdmico y cultural.
También se organizaron algunas exhibiciones ambulantes, En Japdén se proyectaron

en cineg y teatros diapositivas diddcticas sobre temas del AIT.

18. En la mayoria de los paises se presté especial atencidn a hacer gue los jdvenes
se percatasen mejor de la importancia y los valores del turismo. Se infunrdid nuevo
{mpetu a 10s esfuerzos gue ya .estaban en marcha para introducir cursos sobre turismo
en los programas de escuelas y universidades (Argelia, Camer{in, Espafia, Japdn,
México, Repidblica Arabe Unida). Dichos cursos tratan de definir el lugar del turismo
en la vida nacional. e internacional y rno deben confurdirse con el contenido turis-
tico de las lecciones de geografia, arte, historia, etc. Los gobiernos y las insti-
tuciones docentes aumentaron sus esfuerzos para organizar viajes educativos para
estudiantes y jéveres.

19. Es muy importante que los funcionarios gubernamentales de los departamentos

de aduanas, inmigracidén, policia y los demds que entran en contacto con turistas

extranjerOS, adviertan la importancia del turiswmo para sus paises y la necesidad

de crear ura impresidn favorable en los visitantes por conducto de la cortesfa y

los buenos mcdales. Con este fin, muchos gobierros organizaron cursos especiales
sobre turismo para el persopal de 1los departamentos gubernamentales que atienden

turistas (Argentina, Etiopfa, Irdia, México, Repiblica Arabe Unida, etc.).

20. Se iniciaron campailas en pro de un aprovechamiernto saludable del tiempo libre,
principalmente en los paises industriales en que este problema es bastante agudo.,
Se intentd mostrar cémo el turismo y los viajes pueden satisfacer convenientemente
las necesidades sociales y culturales de las sociedades desarrolladas, En Italia,
loe clubs sociales y las organizaciones de trabajadores realizaronh campafias para
enseflar & sus miembros la forma de utilizar mejor sus vacaciones,



21. Unida a la cuestidn del uso Sptimo del tiempo iibre figura el problema de

cémo sacar mejor provechc de las vacaclones. Muchos gobierros llevaron a cabo
campafias de educacifn e informacidén €n gue exhortaban a la gente a hacer uso Sptimo
de sus vacaciones., Varics paises de Furopa occidental, entre ellos, Bélgica,
Francia y los Paises Bajos, intensificaron sus campafias para escalonar las vacacio-
nes a fin de reducir los inconvenientes del congestiopamientoc durante las altas
temporadas e incrementar la utilizacidn racicnal y la rentabilidad de las indus-
trias turisticas.

22. Para permitir que el turismo cumpla su promesa de fomentar la amistad y la
comprensidén entre 1las naciones, es indispensable orientar a los turistas respecto

de las costumbres, culturas y modos de vida de otros pafses a efectos de gque de sus
contactos no surjan desavenencias o conflictos, FEL Afio Internacional del Turismo
ayudd a concentrar la atencidn en este prcblema, y muchos gobiernos publicaron
literatura especial y campafias de orientacidn corganizadas por conducto de los medios
de informacidn (Bulgaria, Camboya, Espafia, Ttalia, Japdn, México, URSS, Yugoslavia,
etc.). En la India se promovid el turismo nacional wediante campafias que desta-
caban el papel del turismc en la integracidn nacional,

23. Bajo el concepto de mejor hospitalidad, los paises incrementaron sus esfuerzos
para brindar a los visitantes extranjeros oportunidades adecuadas de conocer a
personas con intereses semejantes y de cenvivir con ellas. En varios pafses

(Ceildn, India, Israel, Japén, Nepal, Rumania, Tailandia) se iniciaron planes de
hospitalidad de persona a persona. En otros (Argelia, Congo (Kinshesa), Paquistdn),
ze organizaron reuniones de hienvenida para recibir a los turistas en los puntos

de entrada. En Irlanda, se organizaron cursos para amas de casa que alojaban a
visitantes y pars duefios de casas de huéspedes registradas, Camerin organizd una
campafia de bienvenida titulada "el turismo es Util a quienes son Gtiles a los demde",

24, Para estimular la cortesia entre quienes entran en contacto con los turistas,
se instituyeron o reforzaron plapes como el de "prueba de agradecimiento" en Ceildn,
Francia, Japén y Melasia, para permitir que los turistas menifestaran su aprecio a
las personas que les habian prestado servicios satisfactorios. En Japén se empren-
did una campafia de gufas de buena voluntad en virtud de la cuzl 10.00C ciudadanos

y estudiantes que portaban un distintivo especial con un emblemaz del AIT prestaron
ayuda a turistas extranjeros. Bélgica publicd un folleto especial titulado "los
diez mandamientcs de la hospitalidad" ("Ies Dix Commandements du bon accueil"),

las autoridades federales y provinciales canadienses cooperaron con ia Asociacidn
de Turiémo Canadiense en la organizacidn de cursos y conferencias para estimular la
cordialidad y discrecidn del personal de los servicios que alternan con turistas:
funcionarios de aduanas e immigracidn en los puertos de entrada, personal de hoteles,
encargados de estaciones gasolineras, empleados de oficinas de informacidn, etc,
Otro proyecto, denominadc "Red Carpet Canada”, consistia en seminarios destinados
al perscnal de las industrias de hospedaje. En la Repdblica Socialista Soviética
de Bielorrusia, los objetivos del AIT se incorporarcn al programa de los institutos
gue se ocupan de capacitar al personal de los servicios de turismo,

25. Especialmente significativo fue el vigoroso y activo apoyo gue las principa-
les sutoridades religiosas y espirituales del mundo prestaron a los objetives del
AIT, as{ come el interés que manifestaron per reforzar el contenido espiritual del
turismo. Asf, el Vaticano, en cooperacién con la UIOCT, crganizd en Roma el Frimer
Congresc Mundial sobre los Valores Espirituales del Turiswo, Se establecid el
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Centro Pastoral de Turismo y se envid una carta a todos los obispos catdliccs

para que recalcasen en sus sermones los aspectos espirituales del turismo. En los
planes de estudio de las universidades catdlicas y de las instituciones religiosas
se incorpord la instruccidn sobre la Pastoral del Turismo.

26. En el Congreso para clérigos y lajcos, celebrado en Nicaragua, y en el

IV Semimario Centroamericanc de Turismo en Costa Rica, el Vaticano recalcé también
el papel espiritual del turismo.

27. Bl Concilio Ecuménico de Iglesias celebrd una reunidén sobre el tema "TPiempo
Libre y Turismo". Dicha reunidn senté las bases para una conferencla internacional
gobre el mismo tems, que se celebrard en 1969.

28. F1 jefe espiritual del hinduismo, Jagadguru Sri Shankaracharya Sharada Peetham,
dio su berdicidn para el éxito del AIT vy afirmé que el turismo era un eficaz instru-
mento para promover el pregreso espiritual y cultural de la humanidad.

29. La Fresidenta de la Hermandad Mundial de Budisitas, FPrincesa Poon Pigmai Diskul
publicd una declaracidn en apoyo de los cobjetivos del AIT y del turismo, gue ayudd
a fomentar el cornocimiento y la comprensidn,

30, 1Ia UIOCT se dirigid a las principales universidades del mundc y las exhortd

a organizar cursos especilales sobre los valeores educatives y culturales del turismo,
1o gue obtuvo éxito en grado rotable. También se organizaron concurscos internacio-
nales de ensayos literarics sobre los valores del turismo.




II. FOMENTO

31. Tas medidas de fomento propuestas en el contexto del "A#o Internacional del
Turismo” fueron elaboradas con el propésito de ampliar el mercado de turismo en
su sentido mds vasto, es decir, aumentar el ndmero de personas que desean viajar,
fe propuso familiarizar a las corrientes de turismo nacicnales e internacionales,
con los diversos tipos de atracciones turisticas y posibilidades de viaje. BSe
sugirié también que se alentara a las empresas de viajes a ampliar y desarrollar
su cooperacidn en las actividades generales de fomento del turismo,.

32, Muchos paises tomaron parte activa en la aplicacidén de las medidas de fomento
sugeridas. En particular, casi todas las organizaciones de turismo nacionales han
usado el lema del "Afo Internacional del Turismo", "Turismo pasaporte para la paz”

y el emblema del mismo en su papeleria, literatura de promocidn y campaiias de
publicidad. En muchos paises se fabricaron y usaron ampliamente, etiquetas engo-
madas para automéviles (Bulgaria, Ghana), etiquetas para ventanas y cajas de fésforcs
(Polonia) con el emblema y el lema. Se colocaron gallardetes a través de las calles
(Espafia, India, Japén) y tanto el lema como el emblema adornaron muchas reuniones

y conferencias, Las agencias de viajes, las lineas aéreas, las compafifas de

turismo y otros sectores del comercio de viajes cooperaron haciendo imprimir el
emblema y el lema en sus horarios, programas de excursiones y otra literatura de
publicidad. ILas compafifas petroleras usaron el ewblema y el lema en sus estaciones
de servicio y mapas de carreteras y los fabricantes de recuerdos turisticos lo
hicieron en diversos articulos de su produccidn, ILos sectores privados del turismo
también cooperaron distribuyendo el material de proPaganda producido por las orga-
nizaciones nacionales de turismo,.

33, Francia e Italia fabricarcn medallas conmemorativas del AIT. Afganistén,
Congo (Kinshasa), Filipinas y Argelia también fabricaron y distribuyeron medallas
conmemorativas a los turistas extranjeros, compafifas de viajes, conductores de
taxis y omnhibuses de turiswmo, etc.

3k, Espefia, Hong Kong y Tinez distribuyeron distintivos del AIT. Irédn y Paquistén
emitieron tarjetas postales commemorativas especiales, En la India se fabricaron
banderas especiales del AIT,

35, Ademds Ge usar el lema y el emblema en su literatura de promocidén habitual,
muchas organizaciones nacionales de turismo publicaron folletos, opdsculos, carte-
les, peliculas, etc., especiales, enfatizando los diferentes aspectos del turismo
0 subrayando la importancia del AIT., Asi, Bélgica editd un folleto sobre el valor
y el significado que los viajes tienen para la juventud, México publicd un libro
sobre el fomento de las comunicaciones humanss a través del turismo.

36, Se organizaron dias o semanas nacionales de turismo en Bélgica, Corea, Chile,
Chipre, Estados Unidos, Etiopia, Jardn, India, Libia, Mali, Paquistdn, Portugal,
Siria, Singapur, Tailandia y Tdnez. En estas ocasiones, eminentes personalidades
pronunciaron conferencias y participaron en reuniores sobre turisme y temas del
AIT; se publicaron articulos especiales en la prensa y se prepararon emisiones
especiales de radio y televisién sobre temas del AIT; se organizaron exposiciones,
exhibiciones de pelfculas, etc., Singapur envidé tres damas como embajadoras de
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buena voluntad alrededor del mundo para destacar la importancia de temas del AIT.
Camerdn y Corea organizdron un concurso para elegir "Miss AIT". TIas autoridades
de turismo japonesas enviaron al extranjero una misidn turistica de buena voluntad
integrada por las vencedoras en su concursc de "Miss Turismo". :

37. Ubp nimero considerable de pafses emitieron sellos conmemorativos para destacar
el significado del AIT., Estos fueron: Afganistdn, Argelia, Bélgica, Bolivia,
Bulgaria, Ceildn, Checoslovaguia, Chile, China, Chipre, Congo (Kinshasa), Corea,
Espafia, Etiopia, Filipinas, Francia, Gabdn, Chana, Gibraltar, Grecia, FEong Kong,
Hungria, India, Irek, Irlanda, Islas Maldivas, Islas Viti, Israel, Italia, Japdn,
Kuwait, Ifbano, Malf, México, Marruecos, Nepal, Paises Bajos, Paquistdn, Rumania,
Siria, Suddn, Teilandia, Tinez, Repdblica Arabe Urica, Unidn de Repiblicas
Socislistas Sovidticas y Yemen Meridional. Australia y Ceildn pusieron un sello

de franguec en todos 1os soObres en las oficinas de correo,

38. Be organizd un gran nimero de actos culturales, artisticos y sociales rela-
tivos a temas del AIT. las exposiciones y festivales habituales en paises ccmo
Bélgica, Paquistdn, Ceildn y México, se asociarcn a temas del AIT. En 1967 la
Exposicién de vacaciones de Bruselas y el Saldn de Turismo de Parfs se organizaron
bajo el signo del AIT. Rumania y Hungria organizaron reuniones especiales sobre
los valores culturales y econdmicos del turismo., Hungria también organizé una
exposicidn de sellos postales sobre este mismo tema. Teilandias organizd una expo-
gicidén internacicnal de turismo y un seminario para promover la conciencia turis-
tica en las provincias, Austria crganizé una gran conferencia turistica en la
cual tanto el sector privado como el oficial participaron en discusiones sobre la
importancia del turismo para Austria. '

39. La Repldblica Arabe Unida organizd un festival artistico especial y otros con-
cursos sobre temas del AIT., En la Argentina ge realizd ‘un gran festival del
turismo, Ghana organizd la primera Feria internacional de comercic de Ghana en
conmemoracidn del AIT. Corea organizd grandes desfiles sobre los temas del AIT.
Paquistdn suprimid las tarifas de entrada & los museos y sitics argueoldgicos

en 1967.

4O, Ia URSS organizd festivales artisticos, folkldricos y de danzas para el AIT,
as{ como expusiciones scbre el tema "El fomentc y la paz y la comprensidn entre
los hombres", Venezuela organizd celebraciones especiales relacicnadas con temas
del AIT. Chipre autorizd el libre acceso de visitantes a monumentos antiguos y
museos durante un mes y los gufas prestaron gratuitamente sus servicios.

41, Bélgica, en cooperacidn con las lineas aéreas y la UIOCT, distribuyd rosales
especiales para el AIT que se plantaron en las capitales de muchos paises en tecdo
el mundo, en presencia de eminentes personalidades racionales,

42, E1 AIT dic un fuerte estimulo & la cooperacidn turistica tanto a nivel regio-
ral como téenicc, Se firmé un gran ndmero de acuerdos de turismo, especialmente
por Bélgica, Bulgaria, Estadcs Unidos Ge América, Hungrfia, Islas Viti, Italia,
Jordania, Libano, Nueva Zelandia, Polonia, Rep@blica Arabe Unida, Ruwmania, Turquia,
URSS ¥y Yugoslavia. Si bien alguncs de estos acuerdos tendian a promover activida-
des publicitarias conjuntas, otros tuvieron come objetivo la colaboracidn técnica
y el intercambio de informacidn en materia de turismc, Ia cooperacidn entre 1os
pafses de Asis oriental se intensificd rotablemente en 1967. 1la Comisién de
Turisme en Asia meridicral de la UICCT examiné las posibilidades de que los paises
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de la regién iniciaran actividades concertadas de promocidén., Tl Ministro de
Turismo de Italia sugirid que las agencias de viaje y las empresas de transporte
prestarap especial atencidn a la posibilidad de orgepizar mds giras y excursiOnes
a los paises en desarrollo y de dar adecuada publicidad a dichos viajes.

43. La cuestidn de promover los viajes mediante rebajas de precios y concesiones
fue considerada atentamente durante el AIT, 8e redujeron las tarifas aéreas inter-
racionales y se adoptaron tarifas de promocifn en ciertas rutas en virtud de un
acuerdo al que se 1llegd en la Asociacidn de Transporte Aéreo Interracional. Muchos
paises, como Afganistdn, Camboya, Ghana, India y Paguistdn introdujeron tarifas mds
bajas en el transporte internc aérec y ferroviario para fomentar el turismo nacio-
nal, I0s gobiernos procuraron mantener bajos los precios de los hoteles en Espaiia,
Francia, Israel, Italia, Marruecos y Yugoslavia. En la India, los bazares de arte-
sania estatales otorgaron a los turistas rebajas especiales de precics.

44, A nivel internacional, la UICCT usé su red mundial, compuesta de las organiza-~
ciones nacionales de turismo y 1os principales representantes del sector turistico
privado, para sugerir, alentar, estimular y coordinar las actlvidades de las orga-
nizaciores internacionales y regiconales interesadas en forma directa o indirecta

en el turismo, Celebrd una reunidn, en Ginebra, de lasg 23 principales organiza-
ciones internacionales no gubernamerntales: la Alianza Internacional del Turismo
(AIT), la American Society of Travel Agents (ASTA}, Association of British Travel
Agents (ABTA), Asociacidn Internacional de Hoteleria, Asociacidén de Transporte Aérec
Internacional (IATA), Asociacidn Interparlamentaria del Turismo (AIDT), Cémara de
Comercio Internacional (CCI), Cémara Naviera Interpnacional (CNA), Confederacidn de
Organizaciones Turisticas de la América Iatina (CCTAT), Congreso Interamericanc de
Turismo de la OBA, Federacifn Interamericana de Touring y Automévil Clubs (FITAC),
Federacién Internacional de Agencias de Viajes, Federacién Internacional de Centros
Tur{sticos, Federacién Internacional de Transportes Aéreos Frivados, International
Ho-Re-Ca, Groupement des unions professionnelles d!'agences de voyages des pays du
Marché Commun, Office-inter-états du tourisme africein (OIETA), Oficina Internacional
del Turismo Sccial, Organizacidn Universal de Asociaciones de Agentes de Viajes,
Organization du touring et de 1'automobile (OTA), Pacific area travel association
(PATA), The Arab international tourist union, Unidén Internacicnal de Ferrocarriles
(UIC), World Association of Travel Agencies (WATA), - para lograr su apoyo entu-
siastes para el AILT.

L5, la UIOOT publicd una serie de boletines de informacidn especial con detalle
de las medidas tomadas por los goviernos y diversas organizacioneg para celebrar
el AIT. Estos boletines se distribuyeron ampliamente y ayudaron a estimular una
accidn concreta.

k6, Las comisiones regionales y técnicas de la UICOT orientaron sus esfuerzos para
asegurar la aprobacidén de medidas de éxito. Tales esfuerzos culminaron en la

¥Xa. Asamblea Qeneral celebrada en Tokio en octubre de 1967. Esta Asamblea aprobd
resoluciones por las cuales sclicitaba que se hicieran permarentes las activicdades
desarrolladas en ocasidén del AIT.

47. Uno de los actos importantes de esta Asamblea fue un foro internacicnal sobre
"Turismo e informacidn" presidido por Loré Thomson of Fleet., Los representantes
de las oficinas nacionales de turismo y de los principales medios de informacidn
discutieron log problemas mutuos y las formas en que las actividades de prensa e
informacidn de las organizaciones turisticas nacicnales podrian extenderse y
ampliearse,
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48. La UIOCT establecid el modelo para el emblema del AIT que se distribuyé a
todos los interesados. También produjo y distribuyd medallss y distintivos del AIT.

L9, la XXa, Asamblea de la UICCT también juzgd las obras presentadag a log con-
cursos de carteles de propagenda, fotografias y ensayos sobre temas del AIT, orga-
nizados por le UIOOT. ILas diversas obras se exhibieron en muestras especiales.

50. Ademde, la UIOCT prestd =u apcyo y patrocind varias otras iniciativas inter-
naciorales en ocagidn del AIT, FEstas incluyeron el Congreso internacional sobre

"El hombre y letras y el turismo"” celebrado en Split (Yugoslavia), la Exposicidn
internacional de caza y pesca en Novi Sad (Yugoslavia), la Competicidén internaciomnal
de pesca submarina en Mali Losinj (Yugoslavia) y el Seminarioc sobre "Turismo y
publicidad" en Montreux (Suiza).

51. Ilas organizaciones internacionales de empresas de turismo (hoteleros, agencias
de viajes, transportistas, etc.), comc wiembros asociados de la UIOOT, contribu-
yeron activamente a la celebracidn del AIT. Ia Scciedad Americana de Agencias de
Viajes golicitd a sus miembros gue emprendieran proyectos especiales en 1967. 1la
Federacién Internacional de Agencias de Viajes (FIAV), la Organizacidn Universal

de Asociaciones de Agentes de Viajes (UDTAA), la World Federation of Travel Agencies,
la Corfederacibn de Organizacicnes Turisticas de América Latina (COTAL), el
Groupement des unjons professionelles d'agences de voyages des pays du Marché
commun, todas hicieron amplio uso del emblema ¥y el lema del AIT en su papeleria y
literatura impresa, dedicaron gran espacic en sus publicacicnes a temas del AIT y
solicitaror a sug miembros que tomaran medidas positivas para celebrarlo, In sus
congresos anuales celebrados en 1967 pusiercn de relieve los tewas del AIT,

52. Ll Centro de Publicidad e Informacidn de los Ferrocarriles Turopeos (CIPCE}
organizd una excursién de prensa por ferrocarril a las capitales europeas. Ciento
cincuenta periodistas de once paises eurcpeos participaron en esta excursidn que
culmind en una conferencia de prensa sobre transporte y turismo realizada en
Ginebra.

55. La Unidn Internacional de Transporte por Carreteras 6io especial relieve a
los temas del AIT en su congreso de 1967 y también en sus publicaciones,

54. Ia Unidn Arabe de Turiswmo Internacional tomé la iriciativa de organizar emi-
giones de radio y televisidn sobre el AIT en los paises drabes, También organizd
un concurso de carteles sobre el AIT en los paises drabes y emprendié actividades
de fomento regionales.

55. Ademds de usar el emblema y el lema del AIT en sus publicaciones, la Cdmara de
Comercic Internacional organizdé un seminaric sobre "Turismo, factor de expansién
econdmica’ durante su congreso de 1967 en Montreal.

56. Ila Unién Interparlamentaria invitdé a los Parlamentos de todos los paises a
contribuir al éxitc del AIT y prestarle pleno apoyo z las actividades de los
goblernos para realizar los planes y programas del AIT.

57. Ias Naciones Unidas llevarom a cabo el siguiente programa de actividades:

la Oficina de Informacidn Piblica de la Organizacidn dic instrucciones a los Centros
de Informacidn de Naciones Unidas para que facilitaran a los drganos de informacidn
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y otros interesados tcdos 10s antecedentes sobre el AIT. Se senald a la atencidn
de las organizaciones' no gubernamentales interesadas la proclamacién del "Ano" por
la Asamblea Ceneral., FEl Secretario General de las Naciones Unidas emitio un men-
saje sobre el "Ano del Turismo" gque, junto con otros comunicados de prensa sobre
el Ano, se ofrecieron a loes representantes de los organos de informacidn en la Sede
de las Naciones Unidas y fueron difundidos por 1los Centros de Informacidn de
Naciones Unidas. Un folleto titulado "Tas Naciones Unidas - Ano Internacional del
Turismo, 1967" fue publicado, en inglés y francés, por la Oficina de Informacidn
Publica y distribuido en la forma ordinaria. Ia observancia del Afio fue también
tema de muchos programas de la radio de las Naciones Unidas. Por ultimo, la
Administracidn Postal de las Naciones Unidas emitio un sello del "Ano del Turismo"”
v también un cartel alusivo al mismo.
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IIT. SIMPLIFICACICN DE FORMALIDADES

58. Durante el Afio Internacional del Turismo se registrd un progreso considerable
en la esfera de la simplificacién de formalidades. Varios gobiernos en todo el
mundo adoptaron una serie de wmedidaes para liberalizer ¢ abolir las formalidades

en materia de viajes existentes.

59. Para superar la vacilacidn de las administracicnes nacionales en apartarse
de las prdcticas existentes y aplicar los diversos grupcs de recomendaciones y
normas relativas a la simplificacidn de formalidades de viaje formuladas en el
plano internacional, el AIT fue concebido como un "pericdo de ensayo" durante el
cual los gobiermnos nacionales pedrian introducir temporalmente lag diversas recc-
mendaciones, normas y prdcticas relativas a la simplificacidn de formalidades, en
caso de que las formalidades para el cruce de las fronteras no hubiesen alcanzadc
todavia el pivel deseado de liberalizacién.,

60. Hs slentador sefialar gue el ndmero de medidas permanentes excedid en mucho el
nimerc de las medidas temporarias aun cuando las dltimas pueden haber sido mds
importantes en algunos casos.

61l. En muchos paises se crearon comités nacionales especiales scbre simplificacidn
de formalidades pare recomendar y elaborar medidas destinadas a la simplificacidn

de formalidades, Entre los paises que crearon dichos comités y los mantuviercn

con cardcter permanente figuran los siguientes: Ceildn, Chile, Filipinas, Libano,
Marruecos, Nueva Zelandia, FPolonia, Portugal y Tdnez. Tos paises que crearcn dichos
comités con carvdcter transitoric fueron Bulgaria, Chipre, Estados Unidos de América
(bajo la forma de grupo presidencial de estudio scbre viajes), Hungria, Japdén,

Malf, Republica Arabe Unida y Siria,

62. Varics gobiernos adoptaron una actitud nueva en materia de leyes y normas
relativas a pasaportes. Entre las wmedidas permanentes adoptadas, cabe mencionar la
aceleracidn de 1los procedimientos para expedir pasaportes en Bulgaria,
Checoslovaquia, Chipre, Ecuador, Islas Viti, Israel, Perd, Polonia, Rumania y la
URSS. FEl perfodo de validez de 1o¢ pasaportes expedidos fue aumentado a cinco afios
por Checoslovaguia, Jordania, [ibano, Folonia, Portugal y Rumania. En los Estados
Unidos se prepararon leyes con este fin, Ia valiGez territorial de los pasaportes
emitidos fue ampliada por Chipre, Jcrdania, PolOnié, Rumania y la URSS,

63, Chipre, Ecuador y Jordania aboliercn la prdctica de retirar los pasaportes
de sus nacionales después de haber completado sus viajes al exterior. Israel y
Rumania disminuyeron el importe del derecho de emisidn de pasaporte.

6, Grecia suprimid la exigencia de pasaporte y la reemplazé por el documento de
identidad para los nacionales de algunos paises miembros del Consejo de Europa.

Ia URSS adoptd medidas andlogas respecto de 1log nacionales de algunos paises de
Furopa oriental, Perd introdujo a titulo de ensayo una "tarjeta de visitante 1967"
en reemplazo del pasapcrte y el visado, §Siria aceptd una tarjeta de identidad en
lugar de un pasaporte tratdrdose de nacicnales de paises 4rabes.

~1%=



http://administracion.es

65. Checoslovaquia, Hungria, Israel, Jordania, Marruecos y Polonia celebrarcn
acuerdos para la emigidn y el reccnocimiente de pasaportes colectivos,

66. Ecuador y Nepal redujeron los derechos pars la emisidn de pasaportes durante
el AIT. China (Taivén) acelerd los procedimientos de emisidn de pasaportes en
forma temporaria y concluy$ acuerdcs para la emisidn y el reconccimiento de pasa-
portes colectivos.

7. Con wotivo del AIT se adoptaron varias medidas concretas destinadas a simpli-
ficar y reducir las formalidades relativas el visado. Yugeslavia, Bulgaria y
Paguistdn adoptaron la importantisima medida de abolir unilateralmente la exigencia
del visado de epntrada. Rumania abolid el visado para turistas que entrasen en el
pafs por intermedio de la organizacidn nacional de turismo de Rumania, Yugoslavia,
Bulgaria y Rumania ampliaron esta medida en 1968.

68. Marruecos y las Islas Viti también aboliercn unilateralmente, en forma perma-
rente, el visado de entrada para nacionales de muchos pafses.

69. Ia abolicidn unilateral de los visados por Yugoslavia y Bulgaria fue acompa-

fiada de la conclusidn de varics acuerdes bilaterales en que se establecia la abo-

licién reciproca de visados en forma permenente. Asi, Bulgaria concluyd acuerdos

de abolicidn del visado con Dinamarca y Austria, y Yugoslavia celebrd acuerdos con
Hungria, Jordania, los Paises Bajos y San Marino., Bélgica y Yugoslavia abolieron

los visados con cardcter de reciprocidad durante un perfodo de ensayo en 1967.

70, vVarios acuerdos bilaterales para la abolicién permanrente de los visados de
entrada fueron firmados por Ceildn, Chipre, Checoslovaquia, Ecuador, Irlanda,
Israel, Japdn, Jordanie, Perd, Polonia, Portugal, Rumenia y la URSS, En los Estados
Unidos se sancionaron leyes para la eliminacidn del visado entre los Estados Unidos
y otros pafises. Italia firmd acuerdos con 53 palses para la abolicién reciproca

del visado,

7l. Los procedimientos de emisidn de visados de entrada fuercon facilitados y ace-
lerados en forma permarente poer Ceildn, Chipre, Feuador, Hungria, Israel, Libano,
Livia, Polopia, Siria, Checoslovaquia, la Repdblica Unida de Tanzania, la URSS y
Zauwbia. Bélgica, China y la India adoptaron medidas temporarias para facilitar la
emisidn de vieados.

72. Ios derechos de emisidn de visados fueron abolidos unilateralmente durante
el AIT por Ceildn, la India y Siria. México abolid en forma permanente los dere-
chos para la emisién de la "tarjeta de turista”.

73. Chipre, Ecuador, Hungria, Jordania, Libano, Polonia, Libia y Zambia adcptarcn
medidas para la emisidn, en forma permarente, de visados en los lugares de entrada.
Nepal y Tdnez establecieron esta facilidad en forma temporaria.

74, ios Estados Unidos de América y el Camerin decidieron permitir la entrada en
el pals de turistas extranjervs sin visado durante un pericdo de 10 dias. Singapur
y la India permitieron la entrada sin visado durante un perfodo mdxime de siete
dfas, en el casc de la India s41o en forma temporaria.
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75. la ampliacidn de la validez de los visados a un afio fue introducida en forma
permanente por Chipre e Israel. Los Hstados Unidos de América ampliaron esta validez
a cuatro afios y empezaron a emitir visados vitalicios a los nacionales de algunos
paises.

76. la ampliacidn del perfodo de permanencia autorizado en el visado fue introdu-
cida permanentemente por Chipre, Ecuador, Jordania, Libano, Pclonia, Siria, los
Estadosg Unidos y la URSS.

T7. Los visadcs de salida fueron abolidos en forma permanente por Chipre, Jordania,
Libano, Portugal y Tailandia. Mali los abolid durante el AIT.

78. Checoslovaguia, Chipre, Ecuador, Libano, Polonia, Rumania y Siria concluyeron
acuerdos permanentes para la emisidn y el reconocimiento de visados de entrada
colectivos. China reconocid los visados de entrada permanente colectivos sdlo
durante el AIT.

79. las formalidades aduaneras fueron nctablemente disminuidas y simplificadas
durante el AIT. Australia, Ceildn, Checoslovaguia, Ecuador, Francia, Israel,
Jordania, Libanc, Luxemburgo, Pclonia, Portugal, Siria y Rumenia adoptarcn medidas
permanentes para ampliar el significado de la expresidn "efectos personales” semin
la definicidn que figura en la Convencidn sobre facilidades aduaneras para cl
turismo en la forma enmendada por las recomendaciones de la Conferencia sobre el
Turismo ¥ los Vizjes Internacionales de 1963,

80. La declaracidn eserita del equipaje acompafiado fue abolida en forma permanente
por Ceildn, Chipre, Filipinas, Jordania, Libano, Marruecos, Nueva Zelandia, Paises
Bajos y Tailandia. DIsta declaracidn fue suspendida durante el AIT por Australia,
Ecuvador, Mali, Nepal y Siria.

81. 1la inspeccién-del equipaje al partir fue suprimida permanentemente por
Checoslovaquia, Chipre, Ecuador, Jordania, Libano, Nueva Zelandia y Polonia.

82. Los métodos de muestreo o selectivos para la inspeccidn del equipaje al llegar
fueron introducidos en forma permanente por Checoslovaguia, Chipre, Ecuador, Hungria,
Israel, Jordania, Libano, Nueva Zelandia, Paises Bajos, Polonia, Siria y 1a URSS.
Tailandia y Tunez introdujeron estos métodos temporariamente durante el AIT.

83. Los limites respecto del valor de los recuerdos de viaje que pueden sacar del
pais los turistas fueron suprimidecs en forma permanente por Ceildn, Chipre, FEcuador,
Jordania, Libano y Rumenis. ‘

8L.  Ecuador, Hungria, Polonia y Siria aumentaron en forma permanente el valor total
de los recuerdes de wviaje que log residentes que regresan a su pais pueden intro-
ducir libres de derechos hasta un valor de 100 ddlares de los FEstados Unidos.

85. ©Polonia ¥y 3iria, este dltimo pais en forma temporaria, aumentaron el valor
total de los recuerdos de viaje cuya importacidn se autoriza en transito hasta la
suma de 100 ddélares de los Estados Unidos. :

86. Argelia, Bélgica, Canadd y Rumania simplificarcn en general la inspececidn
aduanera. Los Estados Unidos introdujeron la inspeccidén al azar en forma experimen-
tzl. Desde entonces ha sido adoptada en forma definitiva. Ia India hizo mds
flexibles las normas aduaneras mediante un periodo de eansayo en 1967.
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87. Los formularios de declaracidn escrita para la moneda extranjera introducida
por turistas procedentes del exterior fueron abolidos por Chipre, Israel, Jordania
y Rumania. Ceildn simplificd dichos formularios mientras que Mali los suspendid
durante el AIT. Francia suprimid todos los controles monetarios en 1987, pero por
circunstancias de orden econdmico se vio obligada a reimplantarlos en 1968,

88. Chipre, las Islas Viti, Bungria, Israel, Jordania, Marruecos, Polonia y Rumania
autorizaron, en forma permanente, la reconversidn en moneda extranjera de las sumas
de dinerc en moneda nacional en poder de los turistas al finalizar su permanencia

en el pais. Tunez introdujc esta facilidad sdic durante el AIT,

89. Tas formalidades relativas @l registro en la policia por las que se exige la
presentacidn de los visitantes ante la policia fueron suprimidas por Ceildn, Chipre,
Jordania, Marruecos, Nepal, Paguistdn (para visitas de hasta treinta dfas), Polonia,
Rumania y Tajlandia. Mali y Siria suspendieron dichas formalidades durante el AIT.

90. Checoslovaquia, Ecuador, ‘las Islas Viti y Mali, redujeron considerablemente

los documentos gue debven llenar ios turistas al llegar y al partir. Argelia simpli-
ficd su tarjeta de entrada y salida. Argentina, Bolivia, Camerun, Cuba, Etiopia,
Malasia vy Senegal disminuyeron las exigencias de las Tormalidades de viaJe en los
lugares de entrada durante 1967.

91. Los impuestos aplicados a los turistas en relacidn con el embarque, los hoteles

~ v los lugares de turismo fueron suspendidos o reducidos durante el ATT por Bulgaria,

Nepal, Ecuader y Siria. Ceildn redujo los impuestos para la importacidn de vehiculos
automotores privados.

92. Los paises escandinavos y el Reino Unido adoptaron una medida importante al
incorporar el impuesto por el uso del aeropuerto al precic del pasaje a€reo y en
esta forma suprimieron una molestia importante para los viajeros. :

"95. Reconaciendo la importancia cada vez mayor que adguiere el turismo mediante
vehiculos automotores, muchos paises adoptaron medidas para suprimir o reducir las
formalidades de entrada para los vehiculos automotorves privados. Australia, Ecuvador,
Bulgaria, Israel, Jordania, Mali, Marrueccs, Rumania, Tiunez, Paises Bajos, los
Estados Unidos de América y la URSS se adhirieron a la Convencidn de las Naciones
Unidas sobre Formalidades Aduaneras para la Importacidn Temporal de Vehiculos Parti-
culares de Carretera de 1854 v en su aplicacidn fueron mds alld de las disposiciones
de dicha Convencidn. Chile y Chipre abelieron el triptyque ¥y el carnet de passage
en douvane. Canadd suprimid las exigencias aduaneras de permisos para vehiculos de
viajeros.

oli, Bulgaria, los Estados Unidos, Ecuador, Nepal, Paises Bajos, Peri y FPolonia
reconocieron oficialmente los permisos de conducir nacicnales aun cuando no se
ajustasen al modelo que figura en el anexo 9 de la Convencidn de las Naciones Unidas
sobre la circulacidn por carretera de 1949,

95. Chipre, Israel, Jordania, Polonia y Rumania se adhirieron a la Convencidn
aduanera scbre la importacién temporal para usc privado de aeronaves y embarcaciones
de recreo, 1356. Ecuador y los Paises Bajos aplicarcn las disposicicnes de esta
convencidn en forma temporal durante el AIT.
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96, Bl transporte colectivo por carretera fue facilitado en gran medida en algunos
paises. Asi, Bulgaria, Checoslovaguia, Polonia y Rumania abolieron lag restricciones
sobre las cuotas libres de derechos de combustibles para vehiculos automotores
destinados a servicios de transporte internacionales. Bulgaria, Checoslovaquia,
Ecuador, Libano, Polonia y Rumania ampliaron la libertad de trdnsito a los vehiculos
automotores empleados para el transporfe de turistas. Irlanda abolid el triptique
para la importacién temporal de vehiculos automotores. Ecuador, Checcslovaquia,
Marruecos, Polonia y Rumania concluyeron acuerdos para la emisidn de autorizaciones
vara servicios de vehiculos automotores empleados para. el transporte de turistas en
carreteras internacionales. Siria otorgd algunas facilidades para la entrada y el
trdnsito de vehiculos automotores y omnibuses, lo que reviste especial importancia
en vista del progreso de los trabajos en la carretera asidtica.

97. ILa importacidn libre de derechos de documertos y material de propaganda turis-
tica fue promovida mediante la adhesidn a instrumentos internacionales. Asi, _
Australia, Bulgaria, Checoslovaquia, Trdn, Mali, Polonia, Rumania, Siria y Tunesz

se adhirieron al Protocolc Adicional & la Convencidn de 1954 sobre las facilidades
aduaneras para el turismo inclusive las enmiendas hechas por la Conferencia sobre
el Turismo y los Viajes Internacionales de 1963 o empezaron a aplicar sus disposi-
ciones. El Gobierno canadiense Pprepard una ley en cuya virtud se autorizaria la
entrade libre de derechos durante un pericdo de seis meses de documenteos v material
de publicidad turistica importadcs en Canadd para fines de exhibicidn.

98. Bulgaria, Checoslovaquia, Chipre, Mali, y Eeuador y Nepal con cardcter temporal,
Siria, Rumania y Tinez se adhirieron & las Convenciocnes del Consejo de (ooperacidn
Aduvanera o empezaron a aplicar las disposiciones relativas al turismo sobre: a)
importacidn temporal de materia al profesional; b) importacidén de mercancias desti=-
nadas a ser presentadas o ubtilirzadas en exposiciones, ferias, ccongresos o manifes-
taciones andlogas y c) el carnet ATA para la admisidn temporal de mercancias. -

9. En algunos paises (Bulgaria, Bcuador, Polonia), se extendiercon facilidades
especiales a los viajercs dedicados a actividades educativas, cientificas, cultu-
rales o deportivas. Hungria abolid el visado de entrada para esta ‘clase de viajeros.
Israel les concedid reducciones especiales de tarifas dentro del pais.

100. Argelia abolid las condicicnes por las cuales se exigia a log turistas extran-
Jeros que gastasen una suma minima de divisas diariamente. Paquistdn suprimid las
restricciones a la circulacidn de los viajeros dentro del pais. Ceildn aumentd

el personal de aduanas y de immigracidn en los puertos de entrada.

101. En general, varics paises mejoraron sus disposiciones para dar amplia publi-
cidad a sus formalidades, asi como a las medidas de simplificacidn introducidas,
mediante comunicaciones, avisos, material impreso, etc. Las empresas de transporte
y de viajes colaboraron estrechamente con las autoridades gubernamentales para
distribuir este material a los turistas.

102. En la esfera de la simplificacidn de formalidades, la UICOT, ademds de esti-
mular los esTuerzos de las organiraciones nacionales de turismo afiliadas mediante
la corriente de informacidn ordinaria, adopld medidas conducentes a evitar la intro-
duceidn de dispesiciones regresivas. Especialmente logrd convencer al Gobierno
Japonés de que no intredujera un impuesto en estudioc sobre 1os pasaportes de sus
nacionales que viajan al extranjerc.
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IV. DESARROLLO

103. En la esfera del desarrollo, el objetivo del Afio Internacional del Turismo
era lograr para el turismc un lugar destacado en la escala de pricridades del desa-
rrollc nacional y, en consecuencia, la formulacidn y ejecucidn de una vigorosa
politica nacional de turismo. Se instd a los gobiernos a que hicieran un nuevo
examen de sus politicas de turismo y las reforzaran con miras a estimular mejor al
sector privadc y a coordinar la gama global del desarrcllo turistico en beneficio
del progreso scclal y econdmico nacional.

104, Varics gobiernos se orientaron por el espiritu del AIT en sus actividades
encaminadas a formular nuevos planes y programas o reforzar los ya existentes de
desarrollo de turismo para que estuvieran plenamente integrados en los planes de
desarrollo nacional general. Casi todos los paises respondiercon a los cuestionarios,
han informado sobre la preparacién de nuevos planes o programas generales de desa-
desarrollo del turismo para la creacidn de nuevos centros de turismo, la ampliacidn
de la red de hoteles, el desarrollc de zonas regionales, el aumento de los atrac-
tivoe turisticos, etc. Cabe seflalar que en 1967 el turismo fue declarado industria
prioritaria o de exportacidn, con los privilegios correspondientes, en Bulgarise,
Ceildn, Colombiz, Chipre, India, Islas Viti, Israel, Jordania, Libano, Marruecos,
Nepal, Nueva Zelandia, Paises Bajos, Portugal y Tunez. ' Tailandia elabord un plan
gquinquenal de desarrollo del turismo {1967-71); Polonia adoptd un plan cuadrienal
de desarrcllo turistico (1967—70) que preveia inversiones en turismo del orden

de los 10 millones de libras; Argelia aprobd un plan septenal de turismo (1967-73);
el plan cuadrienal de turismo de Tdnez (1967-70) preveia una inversidn total de..

8 millones de dinares; la Repiblica Arabe Unida asignd 35 millones de libras para
el fomento del turismo en el nuevo plan septenal de desarrclle; el Gobierno brasi-
lefio cred un fondo de 23 millones de ddlares para promover el turismo; el Gobierno
rumanc asignd una suma de 3.000 millones de lei para el fomento del turismo durante
el pericdo 1967-1970. En Colombia, Grecia, Marruecos, Portugal, Turquia y Uganda
se dio cima en 1967 a la elaboracidn de planes de promocidn del turismo cabalmente
integrados en los planes de desarrollo nacional.global. Su puesta en prdctica se
inicid en 19€8. Asimismo, Chile, Filipinas e Irdn prepararon programas de desa-
rrollo del turismo para empezarlos a aplicar en 1968.

105. Les geobiernos de todo el mundo ampliaron su interés y 'su participacidn en el
turismo. Fueron muestras de ello el aumento de sus gastos en desarrollo y promocidn
del turismo y la intensificacidn de las actividades encaminadas a reforzar y
ampliar las organizaciones de turismo. ‘

106. En 1967, los presupuestos anuales totales de las organizaciones nacionales

de turismo de 79 paises aumentaron en 16,5%, o sea de 136,486,411 délares en 1966

a 155.106.895 ddlares. Las cantidades que estas organizaciones gastaron en publi-
cidad y promocidn ascendieron en un 11,3%, es decir, de 66.631.075 ddlares en 1966
a 74.193.016 ddlares en 1967. En 1967 se ampliaron las responsabilidades de muchas
organizaciones nacionales de turismc y se incrementaron sus recursos. El Goblerno
de Australia establecid una nueva organizacidn nacicnal de turismo, la Comisidn
Turistica de Australia con facultades y presupuesto ampliados. En Ceildn se

prepard el Proyecto de Ley de desarrcllo del turismo para ampliar y reforzar las
facultades del Consejo de Turismo de Ceildn. En Francia el personal del Comisariato
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General de Turismo aumentd considerablemente. Er Rumania, se reestructurdé la orga-
nizacidn turistica y se establecid una nueva Oficina Nacional de Turismo-de Rumania.
El Gobierno de Dinamarca aumentd su interdés en el turismo al establecer la Junta
Danesa de Turismo. Se reforzaron las facultades de la Junta de Turisme de Malta.
En la India se establecid un Ministerio de Turismo. Se formd una Junta Consultiva
sobre Turismo en Nepal. Se ampliarcon las funciones del Ministeric de Turismo de
Israel para incluir el turismo nacional y los viajes de los jdvenes. '

107. Aumentaron considerablemente los recursos financieros puestos a disposicidn
de las organizaciones nacionales de turismo en Bélgica, Bulgaria, Chipre, China,
Ecuador, Bungria, Israel, Jordania, Livanc, Marruecos, Nepal, Nueva Zelandisa,
Paises Bajos, Polonia, Portugal, Siria, Checoslovaquia, Tunez, Colombia, México

y Canadd. El Presidente de los Estados Unidos de Amérieca exhortd vigorosamente

a que se aumentara el presupuesto del Servicio de viajes de los Estados Unidos y
desingd a un Grupo especial de f{rabajo sobre viajes integrado por representantes
de la industria y del goblerno para que recomendaran medios de fortalecer la orga-
nizacidén del turismo estadounidense.

108. El Afio Internacicnal del Turismo dic a los gobiernos un estimulc especial para
que ampliaran sus atracciones turisticas mediante el desarrollo de los recursos
turlisticos de sus paises. Al mismo tiempo, se fue comprendiendo mejor la necesidad
de impedir la destruccidn de los atractivos turisticos con un excesivo desarrollo.
En Australia, hubo un progreso notable en la creacidn de pargues nacionales y en

la ampliacidn del National Trust of Australia, que tuvieron comc resultado la
creacida de mds atractives turisticos adicionales. En Barbados se establecid un
parque naciocnal. Bulgaria construyd y proyectd nuevos centros de turismo en la
montafia y en la playa. Los Paises Bajos aprobaron una nueva ley para la conser-
vacidn de sus monumentos. Bélgica, Senegal y otros paises de Africa ccecidental
intensificaron su campafia de Message & la Mer, encaminada a despertar 1la conciencia
piblica contra el peligro que entrafia la contaminacidn de los mares por el petrdleo.
México y los paises centroamericanos proyectaron el establecimiento y desarrollo

en comin de una Ruta Maya que abriria al publico los vastos tesoros turisticos de

la regidn. E1 Gobiernc de Barbados formuld planes para mejorar y ampliar la pro-
duccidn de obras de artesania y otros articulos de recuerdo para turistas. Durante
1967 se iniciaron e intensificaron varios planes de desarrcllo del turismo regional
y zonal. {Cabe mencionar en particular los planes para el desarrollo de las montaflas
de Saboya y de la zona de Languedoc-Roussillon en Francia, la zona de Algarve en
Portugal, la zona de Valais en Suiza, la costa del Adridtico de Yugoslgvia, Italia
meridional, las costas del Mar Negro de Bulgaria y Rumania, la costa del Egeo de
Turquia, las islas de Grecla, las costas de Africa oriental de Kenia y Tanzania,
puntos de veraneo en playas y montafias de 1z India, Paguistdn y Ceildn, y la costa
atldntica de Colombia.

109. La ampliacidn de la capacidad hotelera y de los servicios relacionadcs con
ella se aumentd considerablemente mediante el aumento de las inversiones guberna-
mentales y la ayuda a los inversionistas en forma de subvenciones, créditos y
exenciones fiscales. Se adoptaron medidas especiales de esta naturalezas en Brasil,
Ceildn, Colombiz, Chile, China, Chipre, Espafla, Filipinas, Francia, Indis, Irdn,
Israel, Jordania, Kenia, Libano, México, Marruecos, Nepal, Republica Unida de
Tanzania, Siria, Togo, Tinez y Turquia. E1 Gebiernc de Israel asignd 36 millones
de litras para la construccidn de un nuevo hotel; el Gobiernc de Tanzania adoptd
un programa de fomento hotelerc por valor de 3,5 millones de libras; el Gobicrno
de la India cred un fondo especial de desarrollo hotelero de 50 millones de rupias;
el Gobierno del Irdn asignd 60 millones de ddlares a la promccidn hotelera, Cuba
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gastd 20 millones de ddlares en el desarrcllo hotelerc; el Cobiernc de Francia
concedid préstamos para fines hoteleros gue ascendieron a 308 millones de francos;
Bulgaria desembolsd mds de 12 millones de leva en ampliar la capacidad de aloja-
miento; el Gobiernc de. Irlanda otorgd créditos equivalentes a unos 7 millones de
délares. para incrementar los medios de alojamiento; el Cobiernc de Japdn autorizd
la cantidad de 3,7 millones de ddlares para préstamcs a hoteles; los créditos del
(obierno de Rélgica a este mismo efecte alcanzarcn a 60 millenes de frances belgas.

110. Se emprendieron varias campaflas de embellecimiento de edificios, ciudades y
lugares de veraneo en varios paises, con la activa cooperacidn de las autoridades
locales y de organizaciones sin fines de lucro. En Bélgica, las autoridedes mili-
tares y las compafifas petroleras prestarcn unag cooperacidn sumamente sctive en tales
campaﬁas._\Francia acelerd la campafia nacional de estimulc & la poblacidn para
cultivar mds flores a fin de animar y hermosear ciudades y aldeas. ZEn Israel se
organizarcn grupos voluntariocs de c¢iudadanos con este propdsito. Entre los paises
gue  llevaron a cabo campafias similares Tiguran Australia, Bélgica, Ceildn, Chile,
China, Chipre, Checoslovaquia, Ecuador, Estados Unidos de América, Libanc, Paises
Bajos, Polonia, Rumania y la Unidn Soviética.

1il. ' Se. mejord la infraestructura de transportes mediante la cecnstruceidn de nuevas
carreteras, la planificacidn de nuevos aeropuertos y lg ampliacidn de los ya exis-
tentes, y la creacidn.de carreteras de acceso'a lugares de interés turfistico y
panordmico. Se ampliaron los servicios de transportes mediante el establecimiento,
de nuevas rutas y el aumentc del ndmero de autobuses de excursiones, taximetros

y vehiculos asutomctores, etc. Ios Gobiernos de Ceildn, Chile, China, Chipre, India,
Paquistdn, Togo, Kenia y Zambia adoptaron medidas especiales con este fin. En
Japdn mejord notablemente el sistema de sefializacidn. Los Gobiernos de la India

e Israel liberalizaron la reglamentacidn sobre vuelos fletados.

112. TDurante el Afio Internacional del Turismo se registraron importantes progresos
en el suministro de servicios de capacitacidén mds amplios y adecuados con miras a
mejorar los servicios turisticos. Austria cred un centro de capacitacidn en materia
de turismo en Salzburgo para nacionales de pafses en desarrollo. El Reino Unido
concedid becas a nacicnales de pafses en desarrollo cuya ocupacidn tenia que ver
con los viajes. Béigica recibid en cursos de estudio a turistas extranjeros y
personal gubernamental. En el Ecuador se sentaron las bases para la creacidn de
una Escuela superior latinocamericana de hosteleria. Las organizacicnes nacionales
de turismc de Australia, Ceildn, Chile, China, Chipre, Espafia, Irak, Irdn, Israel,
Jordania, Libano, Paises Bajos, Polonia, Portugal, Rumania, Singapur, etc, insti-
tuyeron centros de capacitacién en turismc y de formacidn de gufas. Muchos paises
enviaron a su personal turisticc a recibir capacitacidn en el extranjero.

11%. Bn el plano internacional, la UIOCT inicid la celebracidn del Atioc Internacional
del Turismo con un seminario sobre la formacidn profesional en turismo (Como,
octubre de 1966) en el gue se estudiaron los problemas principales de la capaci-
tacidn en turismo y explord soluciones adecuadas. Ea 1967, la IUCCT fundd también
el Centrc internacional para estudios avanzados en turismo en Turin, que pone
cursoz avanzados en turismo a disposicidn del personal de las organizaciones de
turismo. El Gobiernc de Italia ha prestade considerable ayuda a este centro.
Ademds, la UIOOT empezd a cooperar con el Gobiernc del Libano en la creacidn en
Beirut de un centro de formacidn regional en turismo para el Oriente Medio. El
Gobierno de México estd proyectando un centrc de formacidn turistica para los
pafses. centroamericancs en cooperacidn con la IUOOT. Checoslovaquia organizd un
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curso especial de formacidn en turisme para nacionales de pafses en desarrollic. -la
UIOQT colabord estrechamente en la organizacidn de este curso.

EVALUACICN DE LOS RESULTADCS

A Resultados itmediatos

114, Al evaluar los resultados inmediatos del Afic Internaciocnal del Turismo, es
necegario destacar gue el objetivo de dste no era el de ser un afic de fomentc en

el sentido de producir un aumento inmediato en el trdfico turistico en 1967, sino
mds bilen destacar los valores educacionales, culturales, econdmicos y sociales del
turismo y lograr que los gobiernos y el piblico llegaran a considerar al turismo
como una fuerza madura en la vida nacional e internacional. Podria esperarse gque

a su debido tiempo, tal reconocimiento de la elevada posicidn del turismo condujera
a la expansidn y crecimiento cuantitativo de éste.

115. Aun cuandc el alcance y la magnitud de las medidas adoptadas en diferentes
paises varian segin sus caracteristicas particulares y su gradc de desarrollo turis-
tico y econdmico, todos los paises que respondieron al cuestionaric calificaron el
Afic Internacional del Turismo de iniciativa sumamente Util. Fs verdad que. algunas
de las medidas descritas en este informe en la esfera del desarrcllc, formaban .parte
de politicas a mds largo plazo. Con todo el AIT ayudd a situar estas politicas

en una perspectiva mejor y a acentuar los resultados prdcticos.

116. En las esferas de la informacidn y la educacidn, las respuestas coinciden en
que el Afic Internacional del Turismo ayudd a lograr gue la gente en general compren-
diera mejor la importancia del turismo y a promover una mejor valoracidn de sus
posibilidades. Ayud$ a lograr entre los gobierncs y el pidblico en general un mayor
conccimiento del turismo. En una sociedad afectada por las tiranteces de todo
género causadas por el progreso cientifico y tecnoldgico y gue padece los trastornos
de las crisis politicas y sociales, el Afio Internacional del Turismo ayudd a demos-
trar la funcidén positiva y constructiva del turismo como fuerza humanitaria, promotor
de la educacidn, factor de adelanto cultural y de satisfaccidn personal. Destacd

la contribucidn del turismo a un desarrcllc econdmice equilibrado, a la expansidn

de la industria y de los negocios y al equilibrio social. Temostrd cdmo puede
fomentarse la comprensidén internacicnal, alentarse la cooperacidn y lograrse la paz
medlante la mezcla de pueblos que promneve el turismo.

117. El éxito del Afio Internacional del Turismo se demuestra por el gran espacio
que le dedicd la prensa y el considerable tiempo que la prensz y la televisidn
asignaron al comentaric de temas relacionadcs con el Afio Internacional del Turismo.
También quedd demostrado por las declaraciones de jefes de Estado y otras persona-
lidades eminentes acerca de los valores del turismo. Se logrd producir una apre-
ciable impresidn en la juventud de variocs pafses mediante la organizacidn de concur-
sos y conferencias gobre turismo en escuelas y universidades. Ia corganizacidn de
actos egpeciales y la vinculacién de festivales artisticos, culturales y religiosos
regulares y de-actos pdblicos con temas del Aflo Internacicnal del Turismo crearcn
ung apreciacidn y comprensidn palpables del Turismo en los mds amplios sectores del
pdblico.
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118. Ilos dirigentes religiosos y espirituales del munde reconociercon la fuerza e
impcrtancia del turismo para moldear la perspectiva espiritual y moral de los
puebleos e instituyeron programas y actividades significativos.

119. El Afic Internacional del Turismo influyd muchc en cuanto a lograr gue la
gente apreciara la necesidad de ofrecer una cdlida bienvenida y hospitalidad a los
turistas extranjeros. Elic es particularmente importante, dado gue el turismo se
estd convirtiendo cada vez mds en una actividad que trata de apreciary las formas
de vida en lugar de limitarse a contemplar los paisajes.

120. En las distintas respuestas existe un acuerde undnime en que se deben conti-
near y ampliar las actividades informativas y educacionales iniciadas durante el
Afic Internacional del Turismo. 3e .dard especial importancia a las actividades
encaminadas a educar a la juventud y a los funcionariocs gubernamentales en materla
de turismo y a estimular un mayor sentido de hOSpltalldad.

121. ©En la esfera de la promocidn, se aprecid que el Afic Internacicnal del Turismo
contribuyd mucho a ofrecer una visidn favorable del fendmeno turfstico, al desa-
rrollar el desec. de viajar en toda clase de personas, al estimular la cooperacidn
entre los pafses y entre los sectores privados y oficiales y 21 estimular una nueva
manera de pensar sobre log modos y medios de colocar el turismo al alcance de

grupos de poblacidn cada vez mds amplios. Te este modo coadyuvd a aumentar y
extender el mercado de viajes. EL Ao Internacional del Turismo también provecd
nuevas ideas sobre la investigacidn de métodos mds eficaces de publicidad y promo-
cidn del turisme como demuestra el gran ndmerc de reuniones y conferencias celebradas
sobre este tema. '

122, Hay unanimidad en las respuestas al cuestionario recibidas de los paises en
cuanto a subrayar que las medidas de promocidn adoptadas por ellos durante el Afio
Internacional del Turismc coadyuvaron g mejorar las ideas sobre sus paises, tanto
en el mismo comc en el exterior. Bl turismo nacional se beneficid directamente por
la creciente comprensidn de los atractivos turisticos de un pafs y de la importante
funcidn que tiene el turismo en la actividad nacicnal.

1235. Las organizacicnes nacicnales de turismo fueron zlentadas a hacer uso mds
efectivo de los medios de informacidn y explorarcon las posibilidades de hacerlo junto
con los representantes de dichos medios de informacidn. Estas investigecicnes ayu-
daron a destacar la necesidad de adaptar al turismo los métodos avanzados de comer-
cializacidn utilizados en otros sectores del comercio y la industria.

124, Ia importancia de los precios en la comercializacidn del producto turistico
recibié especial atencidn durante el Afio Internacional del Turismeo. lLos CGobiernos

de algunos paises realizaron esfuerzos especiales para mantener o incluso reducir

los precios turisticos ofreciendo ayuda oficial o medidas de otro orden para permitir
a los agentes de viajes ofrecer interesantes viajes en grupo. También los gobiernos,
en COOperacidn con el sector privado, hicieron tentativas para mejorar la calidad

de los servicios turisticos para no destruir la reputa016n favorable de un pais
lograda gracias g las actividades de promocidn.

125. Un resultado directc de los éxitos y experiencias de algunocs paises durante el
Afic Internacional del Turismo fue el fortalecimiento del concepto de la promocidn
conjunta del turisme regicnal. BEl andmero de tales campafias y programas de promocidn
conjuntos aumenta constantemente.
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1726, Los paises gue respondieron al cuestionario, seflalaron el valor del emblema
del Afioc Internacicnal del Turismo y del lema publicitaric "Turismo, pasaporte para
la paz', para proyectar una imagen favorable del turismo. Contribuyeron en alto
grado a lograr los fines del Afio Internacicnal del Turismo los sellos y las medallas
conmemorativas, los articulos en la prensa, las emisiones de radio y televisidn y
los festivales y acontecimientos especiales.

127. Resulta dificil determinar cuantitivamente dos efectos de las actividades de
promocidn al cabo de tan poco tiempo. BEn realidad, las consecuencias de las acti-
vidades de promccidn sdlo pueden determinarse aproximadamente si esas actividades
contindan durante cierto tiempc. Todas las respuestas concuerdan en este punte e
indican gue los paises interesados tienen la intencidn de mantener durante algunos
afios las medidas de promocidn adoptadas con motive del Afio Internacional del Turismo.

128. ZEsta decisidn de prolongar el espiritu y el mensaje del Afic Internacional del
Turismo ha encontradc expresidn concreta en la decisidn de la Comisidn africana de
Viajes de la Unidn Internacional de Organizacicnes Cficiales de Turismo (UIOOT) de
proclamar a 1969 Afio Internaciocnal del Turismo Africano. Una serie complets de
programas y recomendaciones fue redactada y distribuida para aumentar la conclencia
turistica entre los pueblos y gobiernos africancs. &e adeptaron iniciativas simi-
lares a escala nacional y subregicnal al proclamar a 1968 Afio del Turismo del
Fcuador y a 1969 Afio del Turismo de la Asociacidn de Naciones del Asia Sudoriental.

129. Los resultades del Afio Internacional del Turismo en cuanto a proporcionar faci-
lidades fueron sumamente destacados y notables en lo referente al gran nidmero de
paises que adoptaron dichas medidas y les dieron gran amplitud.’ El Afic Internacional
dei Turisme llevd a los gobierncs a sentirse impelidos a eliminaxr procedlmlentos
engorrosos y formalidades de otra época.

130. los pafses que ya habian logrado un estadc de facilidades verdaderamente avan-
zado descubrieron que todavia podia hacerse mucho mds y en consecuencia se propu—
sieron objetivos aln superiores a este respecto. .

131. Se adoptaron significativas medidas en muchos paises avanzados turisticamente
y en los mencs avanzadcs en dicha actividad en cuanto a todo el complejo de forma-
lidades fronterizas: reduccidén de formalidades de pasaportes, abolicidn .y suspen-
sidn de visas, liberalizacidn y aceleracidn de las formalidades aduaneras, reduccidn
del ndmerc de documentos que deben llenarse, abelicidn de las formalidades de
registro, aholicidn o reduccidén de impuestos, facilidades para la importacidn de
documentos y materiales pera publicidad tur¥stica, facilidades para la importacidn
de automdviles privados, facilidades para el transporte colective, etc. Muchos
pafses aprovecharon el Afio Internacicnal del Turismo para adherirse a las disposi-
ciones de las convenciones e instrumentos de facilitacidn internacional como la
Convencidn scbre facilidades aduaneras para el turismo de las Naciocnes Unidas (1954)
con su Protocolo adicionsl relativo a la importacidn de documentos y de material de
propaganda turfstica, la Convencidn sobre formalidades aduaneras para la importacidn
temporal de vehiculos particulares de carretera de las Naciones Unidas 1954, la
Convencidn por la que se establece el Consejo de Cooperacidn Aduanera, etc.

132. UIs significativo que las medidas de facilitacidn adoptadas con cardcter perma-

nente son mucho mgfs NUMEerosss gque las .adoptadas con Cal"écter de prueba o tEmpOI‘al-
Algunas de las medidas temporales espectaculares, como ia abolicidn unilateral de
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visas de entrada un afic (en muchos casos extendida = 1968), dieron grandes resul-
tados al conducir directamente a la concertacidn de una serie de acuerdos bilate-
rales que abolieron las formalidades respectivas con cardcter permanente.

123, Il espiritu del Afic Internacicnal del Turismo y el progreso gue generd en el
campo de la Facilitaecidn, fueron un importante factor para contrarrestar los
esfuerzos para imponer restricciones a los viajes hechos en 1968 en los Fstados
Unidos y otros paises. Asi, el Afio Internacional del Turismo coadyuvd a reafirmar
y reforzar el derecho humano bdsico a la libertad de viajar y mantuve incdlume el
concepte de los viajes en ambas direcciones.

134. En la esfera del desarrollo, el Afio Internacional del Turismo indujo a los
gobiernos g volver a examinar sus politicas de turismc y planearlas sobre nuevas
bases conforme al cardcter polifacético de la actividad turistica. El desarrcllo
turistico no podia ya ser considerado meramente como una getividad sectoral, sino
que habfa de considerarse a escala nacional total con debida consideracidn a sus
miltiples ramificaciones. FEste factor l1levd & los gebiernos a trabajar para lograr
la integracidn del turismo en los planes generales de desarrollo del pais. En
muchos de estos planes se asigna al turismc un lugar de prioridad en las actividades
nacionales.

135. El Afic Internacicnal del Turismo 1llevd a los gobiernos a aumentar el alcance
de su interds e intervencidn en el turisme. Ia intervencidn estatal en el turismo
no tiene por objetivo sustituir a la iniciativa privada sino mds bien estimular al
sector privade y crear las condicicones mds favorables para gue pueda desarrollarse.
los gobiernos asignaron sumas mayores para financiar el desarrollo y la promocidn
del turisme. FEn muchos pafses se reforzarcon las facultades, la auctoridad y los
recursos de las organizaciones turisticas nacicnales.

136, Se formularcn y aplicaron muchos planes nuevos para aumentar la capacidad
hotelera y las instalaciones en lugares de turismo. Se estimularon las inversiones
privadas mediante incentivos diversos en forma de subvenciones, créditos y exen-
cicnes fiscales.

137. Se adcptaron nuevas medidas para desarrollar nuevas abtracciones turisticas
y facilitar su adecuada utilizacién y administracidén. Se tomaron medidas para
proteger los recursos naburales y culturales.

1%38. Se reconocid que las inversiones para capacitar a personal calificado eran
tan importantes, o aun mds, que las inversiones en programas de desarrcllo. Se
redactaron varios proyectos de capacitacidn para el turismo internacional, naciocnal
y regional, algunos de los cuales ya han tomade forma. Se ampliaron considerable-
mente los planes de coparticipacidn. Sin duda, el Afioc Internacional del Turiswmo
sirvid para estimular nuevas ideas constructivas en la esfera de la capacitacidn
“en turismo. )

B. Resultados & largo plazo

13¢. En la histoeria sin duda guedard constancia del Afic Internacicnal del Turismo
como un hito sumamente importante en la evolucidn del turismoc modernc. Representa
la divisoria de las aguas, el momento en que el turismo dejé de ser una actividad
marginal y adquirid complets medurez, como parte integrante y significativa dela
actividad nacional e internacional. ULespués del Afio Internacional del Turismo, los

-oh-



problemas del turismo ya no pueden ser considerados agisladamente sino en el contexto
de su estrecha relacidn con otros sectores importantes de actividades. Ello tendrd
profundas repercusiones a large plazo.

140, El Afio Internacional del Turismo ayudd a lograr una mayor comprensidn, en los
gectores privadc y coficial, de sus papeles complementarics en turismo. Fue un
ejercicic de cooperacidn logrado y sirvid para aclarar el glcance y la magnitud de
las actividades de cada sector. '

141, Al llamar la atencidn schre la significativa funcidn del turismo en el desa-
rrollo nacional y la magnitud de las tareas que deben llevarse a cabo para reforzar
esta funcidn, especialmente en los paises en desarrclle, el Afie Internacional del
Turismo ayudé a centrar la atencidn en la necesidad de dar mds ayuda té€enica a los
raises en desarrollo para la explotacidn de su potencisl turistico, para facili-
dades de transporte y alojamiento, para planificacidn e infraestructura, para la
preparacidn y aplicacidn de planes de desarvolic del turismo a largo. plazo, pars

la capacitacidn de personal, y para estimular las inversiones. Puede esperarse que
los gobiernos y las organizaciones intérnacionales incrementen sus actividades
encaminadas a dar un lugar mas importante al turismo en los planes de asistencia
téenica.

142, Fl Afio Internacional del Turismo fue un éxito en la prdetica, pues proclamd

y logrd el reconocimiento de los principios bdsicos que debieran guiar el desarrollo
del turismo en el futuro. Es razcnable esperar que el impulso positivo generado

por el Afo Internacional del Turismo en todos los frentes aumente y se amplie y
mejore el ambiente para el crecimiento continuo y siempre en aumento del turismo.
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